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RESUMEN

El cartel es, en esencia, un medio de comunicacion que tiene por protagonista una imagen. En la
sociedad de consumo, es una pieza clave paramovilizar a usuario y motivarle a sentirse atraido por
lo que esta representado en él. En Méaga, los carteles cofrades aparecen en 1921 y, casi ocho
décadas més tarde, en 1999, la propia cofradia de Zamarrilla empezara a editar 10s suyos propios.
Este trabajo, protagonizado por dichos carteles, es un proyecto multidisciplinar. Es, en primer lugar,
un proyecto de exposicion. Por otro lado, dado el afan por exponer en la propia casa hermandad, se
plantea un plan integral para musealizar este espacio. Es, ademas, un estudio pionero en cuanto ala
carteleria de Zamarrilla se refiere. También, se presentan una serie de medidas de accesibilidad
fisicay cognitiva, para abrir € proyecto a un publico muchas veces olvidado. No solo esto, siho que
ademas se han definido medidas para la difusion del proyecto, cuyo nicleo se centra en la
vinculacién de la cofradia con su barrio. Por ultimo, se presentan algunos objetos de merchandising
disefiados especiamente para la ocasion. Una rosa y un milagro es una exposicion temporal que
reline la cartel eria que anuncia anualmente la salida procesional de esta hermandad del Jueves Santo
y que, através del arte, es una muestra mas de la devocién y la forma de entender la cofradia que
tienen los malaguefios y extranjeros. Reline obras de artistas consagrados e importantes en la
pintura cofrade malaguefia como Eugenio Chicano, Pepe Palma o Jaime Diaz Rittwagen, con las de
pintores no tan conocidos como Fernando Nufiez Fernandez o hermanos de la cofradia, como es el
caso de Noelia Guerrero Jménez. Montar una exposicion temporal que recoja la carteleria que
anuncia la salida procesiona anua de la Cofradia de Zamarrilla de Maaga no es e Unico objetivo
de este proyecto. También lo es el compartir con € publico generd la carteleria de dicha cofradia,
dar protagonismo a barrio de La Trinidad, diversificar la oferta cultura de la ciudad y visibilizar a
quiénes forman parte con su obrade la carteleria de Zamarrilla.

PALABRAS CLAVE: Carteles, Semana Santa, Exposicion, Zamarrilla, M8 aga.

ABSTRACT

The poster is, in essence, a media with an image as protagonist. In the consumer society, it is a key
element for mobilising users and motivating them to feel attracted to what is represented in posters.
In Malaga, brotherhoods posters appeared in 1921, and ailmost eight decades later, the Cofradia de
Zamarrilla itself began to publish its own posters in 1999. This work, which features these posters,
isamultidisciplinary project. It is, firstly, an exhibition project. On the other hand, given the desire

to exhibit in the brotherhood house itself, a comprehensive plan is proposed for the museulisation of
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the space. It is also a pioneering study in terms of Zamarrilla's signage. It also presents a series of
physical and cognitive accessibility measures to open up the project to a public that is often
forgotten. Not only this, but also diffusion measures have aso been defined for the dissemination of
the project, the core of which focuses on the link between the brotherhood and its neighbourhood.
Finally, some merchandising objects designed especialy for the occasion are presented. A rose and
a miracle is a temporary exhibition that brings together the posters that announce the annual
Maundy Thursday procession of this brotherhood and which, through art, is another example of the
devotion and the way of understanding the brotherhood that the people of Malaga and abroad have.
It brings together works by established and important artists in Malaga's brotherhood painting such
as Eugenio Chicano, Pepe Palma and Jaime Diaz Rittwagen, with works by lesser-known painters
such as Fernando Nufiez Fernandez or brothers of the brotherhood, as is the case of Noelia Guerrero
Jiménez. Putting together atemporary exhibition of the posters announcing the annual procession of
the Brotherhood of Zamarrillain Malaga is not the only aim of this project. It is aso to share the
brotherhood's posters with the general public, to give prominence to the neighbourhood of La
Trinidad, to diversify the city's cultural offerings and to raise the profile of those whose work forms
part of the Zamarrilla posters.

KEY WORDS: Posters, Holly Week, Exhibition, Zamarrilla, Ma aga.
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I. Introduccion y justificacion

Existe en Maaga un barrio con siglos de historia: € de La Trinidad. Barrio popular y sefiero,
es de los pocos lugares de la ciudad donde aln prevalecen |os vecinos, donde se pueden encontrar
corralones tal y como eran, un mercado tradicional donde los habitantes van cada mafiana, plazas e
iglesias rodeadas de casas tipicas... ES, ademasy sin ninguna duda, uno de los barrios cofrades por
excelencia de la ciudad. En sus limites, cerca del vecino barrio de El Perchel, existe una pequefia
ermita conocida popularmente como “la catedral de Calle Marmoles”. Se trata de la ermita de
Zamarrilla, donde se encuentran durante todo el afio la Virgen de la Amargura, €l Cristo de los
Milagros y € Santo Suplicio. A pesar de no haber un veredicto oficial sobre si la Cofradia de
Zamarrilla es trinitaria o perchelera, pues geogréficamente se encontraria en la acera donde
comienza El Perchel, los vecinos del barrio de La Trinidad hace mucho tiempo que degjaron clarasu
devocion ala cofradiay que esta era'y siempre seria trinitaria (podemos ver eiemplos de la union

entre barrio y hermandad en lasimagenes 1, 2y 3).
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Imagen 1. Muestra de devocion popular en una pared Imagen 2. Captura de pantalla de la descripcion del

del Pasgje Marmoles. Imagen propia. perfil “Zamarrilla Trinitaria” en X. Imagen propia.



Imagen 3. Procesion del Jueves Santo. Virginia Caro. Obtenidaen X.

La Cofradia de Zamarrilla, mi cofradia, me inspird para proponer una exposicién temporal
gue reuniese la carteleria que anuncia anualmente su salida procesional del Jueves Santo y que, a
través del arte, es una muestra méas de la devocion y la forma de entender |a cofradia que tienen los
malaguefios y extranjeros. La exposicion se llamard Una rosa y un milagro y reunird obras de
artistas consagrados e importantes en la pintura cofrade malaguefia como Eugenio Chicano, Pepe
Pama o Jaime Diaz Rittwagen, con las de pintores no tan conocidos como Fernando NUfiez
Fernandez o hermanos de la cofradia, como es el caso de Noelia Guerrero Jiménez. No podriamos
concebir un lugar para exponerla que no fuese la propia casa hermandad, 10 que ha supuesto la
concepcion de un proyecto completo para musealizar e espacio.

Junto a €ello, hemos planteado una serie de actividades paraelas como son nuestras
estrategias, basadas en las redes sociales y la union con € barrio, con la intencion de que sea
conocido por e mayor nimero posible de personas 'y asi procurarnos la asistencia de publico. Otra
de esas actividades es € intento de potenciar la accesibilidad del proyecto. No solo la accesibilidad
fisica, sino también la cognitiva. Queremos que Una rosa y un milagro pueda ser contemplada y
disfrutada por todo € mundo. Por ultimo, se ha disefiado una serie de objetos de merchandising,
parasufragar parte de los gastos de la exposicion y como recuerdo para el visitante.

Tras redizar un cuidadoso estudio de la bibliografia y fuentes existentes, asi como de las
exposiciones previas relacionadas con la que se plantea en este proyecto y €l estudio del publico,
podemos concluir que Una rosa y un milagro es, por un lado, un proyecto necesario, debido a la

escasa hibliografia especiaizada en carteleria cofrade, cofrade-malaguefia y de Zamarrilla 'y, por



9

otro, una exposicion que puede gustar si nos atenemos a los intereses de |os usuarios que consumen
culturay Semana Santa. En resumen, proponemos un proyecto que aporta novedad y originalidad al
panorama expositivo de la ciudad, dadas las exiguas exposiciones cofrades que emplean carteles en
ella, asi como a su nucleo cofrade.

II. Objetivos

El objetivo general consiste en montar una exposicion temporal que recoja la carteleria que
anuncia la salida procesional anua de la Cofradia de Zamarrilla de Mdaga y que lleve por titulo

Unarosay un milagro.

En cuanto a los objetivos particulares, estos responden a la necesidad de compartir con el
publico genera la carteleria de dicha cofradia. Habia una pequefia muestra expuesta de dicho
patrimonio en la propia casa hermandad, pero no estaba completa y ha sido retirada hace poco. Lo
mismo sucede con la pagina web, que posee |os carteles de los Ultimos quince afios, pero no va mas
ala, lo que implica que los propios hermanos de Zamarrilla no conocen e patrimonio de su
hermandad. La exposicion propuesta busca solucionar esta cuestion, no centrandose Unicamente en
los hermanos y hermanas, sino en e malaguefio e incluso en e visitante o turista que llega a la
ciudad y quiera ser testigo de su cultura popular y de su arte mas persona. Esto es de vital
importancia, pues se busca dar a patrimonio cofrade el lugar que le corresponde como parte de la
sefia de identidad malaguefia, la cual se esta perdiendo debido a turismo de masas, la gentrificacion
y laglobalizacién. Siguiendo un poco en esta linea, la exposicion seria una buena oportunidad para
dar protagonismo y que se pongan las miras en el barrio de La Trinidad, barrio sefiero de la ciudad
gue esta perdiendo identidad y protagonismo en detrimento del centro. Ademas, otro objetivo que
podemos sefidar es el de diversificar 1a oferta cultural de la ciudad a proponer una exposicion que,
por sus caracteristicas, no es muy frecuente, ni en la capital malacitana ni en otros lugares. Por 1o
gue podria aportar frescor y novedad a panorama de exposiciones cofrades, que suelen girar en
torno a la muestra de su patrimonio (mantos, coronas, broches y demés frutos de los talleres de
bordado y orfebreria). Por ultimo, debemos tener en cuenta a los pintores que han llevado a cabo
estos carteles. Otro de los objetivos es el de visibilizar quiénes forman parte con su obra de la
carteleria de Zamarrilla, dando visibilidad a aguellos que no son tan conocidos y homengjeando a

los ya consagrados.
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[11. Metodologia

Este proyecto comenzo a gestarse en abril de 2024 y finalizd en septiembre de ese mismo
ano. Los pasos seguidos para poder llevar a cabo este trabagjo han sido los de investigacion,
redaccion y montgje de la exposicion. Ademés, se han realizado dos actividades complementarias
gue han sido fundamentales para el desarrollo del mismo: mis précticas curriculares en e Museo
Thyssen de M@agay una estrecha colaboracion con €l archivo de la cofradia de Zamarrilla

Este proyecto se asienta, primeramente, en una amplia labor de investigacion, para la que
nos hemos servido de todo tipo de fuentes e instituciones. Los principales temas consultados fueron
la historia de los carteles, la de la carteleria cofrade y la historia de la Cofradia de Zamarrilla.
También hemos hecho especial hincapié en la biografia de los autores de los carteles de la
hermandad. En esta blsgueda de informacion nos gustaria destacar los portales web empleados.
Dialnet, Google Academic, Academia.edu..., las bibliotecas de la Universidad de Malaga o de la
Pablo de Olavide, € servicio de préstamo interbibliotecario de esta segunda, el CBUA y REBIUN,
asi como el mencionado archivo de la Cofradia de Zamarrilla, en € cual hemos podido dar con
todos los datos relativos a la hermandad y de los carteles que ibamos a exponer y sus datos. Este ha
sido sin duda €l lugar donde més informacién valiosa hemos adquirido para € proyecto. Si bien la
mayor parte de esta tarea tuvo lugar durante las primeras tres semanas, la investigacion es
fundamental en todo momento, pues nos sirve para modificar aspectos una vez vatomando forma el
proyecto, mejorar ciertas partes ya escritas y/o concebidas, asi como afiadir nueva y més detallada
informacion...

Este proceso de investigacion no ha consistido simplemente en leer librog/articulos/tesis
especializadas y parafrasear 10 que los expertos han dicho ya previamente. Por gemplo, para
encontrar ciertos autores, hemos tenido que trabgjar junto a un grupo de personas de la hermandad,
como es € caso del archivero o del tesorero, consultando datos, Internet, el archivo, etc., para poder
dar con todos €ellos, pues a inicio de este trabgjo muchos de los autores eran préacticamente
anonimos. Esto es debido a que, si bien los carteles comenzaron a editarse en 1999, de diciembre de
2005 ajulio de 2015, la cofradia estuvo intervenida mediante una Junta Rectora (impuesta por €l
obispado, pero conformada por miembros de la hermandad). Durante este periodo, la informacion
guardada se ve drasticamente mermada, reduciéndose en algunos afios a facturas. Podemos citar
como gemplo € caso de Maria Egea. De su cartel de 2008 —cuyo original se encuentra en la
cofradia— nadie sabia quién habia sido € autor o autora, no habia consenso con respecto a la firma
(algunos creian que firmaba como “Evel” y otros como “Egea”) y no se conservaba nada en el

inventario de Zamarrilla. Actualmente, tras un arduo proceso de investigacion, podemos saber que
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se trata de la malagueiia Maria Egea Alarcon, con la que incluso se trato de contactar para conseguir
aln mas informacion, aunque sin éxito por su falta de respuesta.

Otro ejemplo fue la “busqueda” del cartel del afio 2000. Si bien en el archivo contaban con
una reproduccion, este tenia el texto equivocado. En €l se podia leer “traslado”, lo que nos hizo
pensar en un primer lugar que no era lo que buscdbamos y gue se trataba del cartel de traslado, no
del de la salida oficial del Jueves Santo. En un principio la situacion era tal que se consider6 la
posibilidad de exponer la coleccion incompleta, sin la correspondiente obra de principios de siglo.
Tras un proceso de investigacion y consulta de fuentes pudimos determinar que, en efecto, era el
texto lo que estaba errado y que teniamos entre manos €l cartel del afio 2000, dado por perdido a
falta de una copia en los archivos de la hermandad. Esto también es un gemplo de la relacion
simbidtica establecida con la cofradia y, mas concretamente, con su archivo. Algunos cargos de
Zamarrilla nos han provisto de asesoramiento e informaciones claves, mientras que este proyecto
les ha servido para poder actualizar y ampliar sus datos sobre su propia carteleria.

También debemos mencionar la labor de contactar con algunos autores de carteles. Nos
referimos a la entrevista con Noelia Guerrero Jiménez, autora del cartel de 2014, que nos concedio
parte de su tiempo para que pudiésemos recabar informacion acerca de ellay de su obra. Esta labor
es importante para poder dar protagonismo a aguellos pintores ala sombra de |os grandes cartelistas
cofrades malaguefios, como podrian ser Eugenio Chicano o Pepe Palma, asi como a las pintoras,
escasas en comparaci én con sus respectivos masculinos.

Otro punto que mencionar son las numerosas visitas ala hermandad para familiarizarnos con
el entorno expositivo, tomar imagenes y medidas, estudiar los planos del espacio, bargjar las
posibilidades que nos ofrecia e lugar, sopesar los cambios que debiamos realizar para poder
musedlizar la sala, conversar con |os propios hermanos para poder contar con su opinién y punto de
vista, efc.

Una vez desarrollado ese contacto con la hermandad, trabajamos en el proceso de seleccion
de las obras a exponer. Desde un primer momento se queria contar con la totalidad de carteles que
anunciaban el Jueves Santo: 26 ejemplares. En esta decision excluimos obras verdaderamente
interesantes como €l cartel de Coronacion Canodnica de 2003, los del Via Crucis del Santo Suplicio
o algunos de aniversarios. Habia que tener en cuenta que no contdbamos con un espacio ilimitado
pese a patrimonio tan interesante que poco a poco ibamos descubriendo. En cuanto alos originales
a exponer, estos se han elegido en base a un criterio de reconocimiento dentro del mundo cofrade
malaguefio. Es por ello que se exponen los tres 0l eos de Eugenio Chicano —que corresponden a afio
2002, 2019 y 2020-, € de Pepe Palma del 2000, el de Francisco Torres Mata de 2004, los dos de
Jaime Diaz Rittwagen (2003 y 2005) y e ultimo cartel hasta la fecha de concepciéon de este

proyecto, el de 2024 de José Antonio Jiménez Mufioz.
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Tras estudiar € espacio y seleccionar las obras hubo que desarrollar e montaje. Los
programas y paginas web usados a la hora de realizar |os diferentes montajes y ediciones han sido
totalmente diversos. Picsart, Canvay Landing para editar fotos, People Art Factory para las vistas
virtuales, Publisher para los planos de distribucion y medidas y Mockup Bro para ciertas maquetas.
De agunos de ellos ya teniamos conocimiento y los habiamos usado previamente, mientras que
otros nos los recomendaron y ensefiaron a usar personas gque nos han guiado en el transcurso del
trabajo.

Cabe destacar que larealizacion del proyecto museografico se hallevado a cabo alavez que
las practicas en el Thyssen. Durante algo menos de un mes estuvimos informandonos, aprendiendo,
modificando y afiadiendo informacion y planos para que fuese lo més detallado y facil de
comprender posible. Parallevar a cabo esta parte también nos servimos de muchos de los materiales
visuales con los que cuenta dicho museo, para poder decidirnos acerca de los colores de las paredes,
de los textos, de los rétulos, del disefio de las cartelas, de los elementos de sujecion a emplear, etc.

Parte del proceso de concebir este proyecto expositivo pasa por delimitar estrategias que
puedan emplearse ala hora de hacer mas accesible la exposicién, tanto fisica como cognitivamente.
Para ello se ha colaborado con Algandra Heredia Callgén, terapeuta ocupacional, para que Una
rosa y un milagro fuese lo mas inclusiva posible con todo tipo de publico.

En cuanto a las estrategias de difusion escogidas, teniendo en cuenta que la exposicién se
centra en carteleria, quisimos que estas fuesen principalmente visuales, apoyandonos en carteles,
folletos, pegatinas 0 montajes en la propia cale. Esto, aun asi, no excluye estrategias mas comunes
como €l uso de las redes sociales o0 € [lamamiento a los hermanos por medio del comin email que
suele enviar lahermandad parainformar de todo acontecimiento importante.

Finalmente, debemos mencionar la colaboracion de numerosas personas en € transcurso de
larealizacion del trabajo. En especial, Victoria Sanchez Mellado, que ha tutorizado este proyecto y
ha empleado una gran cantidad de tiempo en aconsejarnos, corregirnos 'y explicarnos como realizar
este complego trabgo; Enrique Moyano Carballo —archivero de Zamarrilla— que ha guiado nuestros
pasos en todo momento y nos ha ofrecido asesoramiento en lo relativo ala hermandad, sacrificando
su propio tiempo persona para ayudarnos con un sinfin de detalles; Martina Sanchez y su ayuda
tanto en € disefio de los planos como en todo lo relacionado con arquitectura; Algjandra Heredia 'y
Su guia 'y consgos como terapeuta ocupacional para definir la parte de accesibilidad; Clara Ruiz,
tutora de practicas, asi como las conservadoras Carmen Martinez, Béarbara Garcia y e disefiador
Alberto Gil, que han puesto a nuestra disposicion todas las herramientas de una institucién tan
relevante como € Museo Carmen Thyssen de Mélaga. Su ayuda y respuesta a nuestras preguntas

han sido determinantes para elevar €l proyecto y darle e toque profesional y redlista del que goza.
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V. DAFO

Oportunidades Amenazas

Imagen 4: Andlisis DAFO. Realizacion propia con Canva.

V. Estado dela cuestion

Uno de los puntos importantes para proponer este proyecto es la escasez de trabgjos y
exposiciones centrados en la carteleria de una cofradia en particular. Hasta la fecha no se ha hecho
ningun estudio sobre la carteleria de la cofradia que nos atafie. Aun asi, en este apartado se deben
mencionar los libros y articulos de caracter mas general centrados en los carteles o en la Semana
Santade Méaga.

Uno de los libros indispensables para redizar este trabgjo de investigacion ha sido
Zamarrilla. Historia, iconografia y patrimonio artistico-monumental de 1994. Podria considerarse
un manua en todo lo relacionado con la hermandad, pues ofrece un recorrido historico muy
detallado desde los origenes hasta |a fecha de publicacién, apoyado en numerosa bibliografia y
fuentes primarias como actas, cartas, fotografias, contratos, etc. Ademas, € libro cuenta con una

serie de apéndices y numerosisimas imagenes para hacer mas facil la comprension de lo escrito.
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También, presenta capitulos relacionados con el arma de caballeria, la leyenda de Zamarrilla o €
andisisiconogréfico de lostitulares y de los enseres.

Junto a la hermandad, también hemos tenido que investigar sobre los carteles. Asi, podemos
destacar Los carteles. su historia y lenguaje de John Barnicoat, publicado en 1973. Este libro
muestra un recorrido por la historiadel cartel, desde sus inicios aproximados en 1870 hasta nuestros
dias, tocando temas como su relacion con la sociedad, €l humor, la politica, asi como los distintos
estilos mas empleados a la hora de realizarlos. Cuenta con abundantes ilustraciones a color y en
blanco y negro y puede considerarse como un verdadero manua bésico para € estudio de la
carteleria.

Concretando el tema, debemos citar El cartel de la Semana Santa malaguefia, publicado en
1981. Este libro, escrito por Agustin Clavijo Garcia'y Juan Antonio Ramirez Dominguez, lleva a
lector alosinicios de la carteleria cofrade en Mdlagay se detiene en 1981. Se analizan uno por uno,
afo tras ano, los carteles que han anunciado dichas fiestas en la ciudad, su estilo, las anécdotas de
sus autores y se mencionan otros no oficiales. Ademas, tiene una parte mas introductoria sobre €l
cartel en general, antes de centrarse en €l de indole cofrade. Es una guia muy completa acercade las
obras que hubo en seis décadas del siglo pasado (desde los afios 20 a los 80). A modo de
continuacion de este libro y siguiendo la linea de Clavijo Garcia y Ramirez Dominguez, hay que
citar € de Francisca Torres Aguilar, El cartel de la Semana Santa de Malaga (1980-2008),
publicado por la Universidad de M@ aga en 2008. En €, la autora analizalos carteles y concursos de
cartelerialencargos habidos desde los 80 hasta 2008. Ademés, la obra cuenta con un apartado sobre
su difusion, asi como un apéndice documental y grafico. Por Ultimo, es relevante € breve estudio
gue ofrece de la carteleria tanto de otras ciudades andaluzas, como Cadiz, Almeria, Huelva, €tc.,
como espanolas, Valadolid, Vaencia, Zamora, Murcia...

Otra obra centrada en la evolucion del cartel cofrade malaguefio es Historia del cartel de la
Semana Santa de Mélaga 1921-2005. Esta compilacion fue editada por COPE Méaga a inicios de
este siglo y reline todas | as obras que se han publicado en el lapso de tiempo que se menciona en €l
titulo. El libro sigue la misma estructura para cada cartel: imagen a tamafio A5 en €l anverso de la
paginay en el reverso unaminiatura de la misma obra, € titulo, latécnica, & depdsito y € autor, asi
como una efeméride de algo que hubiese sucedido en €l pais ese afio.

Si bien no hay mucha mas bibliografia sobre carteles cofrades en Maaga, si la hay de otras
localidades como Sevilla, que sin duda es la ciudad que més los ha estudiado. Como gemplo
podemos citar Evocaciones. Pinturas, grabados, carteles y documentos de la Semana Santa de
Sevilla. Si bien entendemos que se han llevado a cabo investigaciones posteriores, pues esta data de
1987, su capitulo dedicado a los carteles cofrades y su evolucion histérico-artistica es de gran

relevancia s se quiere llevar a cabo un estudio de este tipo. Gracias a que los textos vienen
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acompafados de numerosas imagenes, podemos emplearlas para hacer comparaciones con los
mal aguefios, entenderlos mas, saber a qué estilo se adscriben, etc.

Otro caso es e estudio de Maria Luisa Cérdenas Rica del afio 1999: El Cartel de culto en las
hermandades sevillanas. En su estudio, la autora sefialala evolucion en e disefio de los carteles que
anuncian los cultos de las distintas hermandades de la ciudad, asi como sus formatos, en qué
imprenta se imprimen, con cuanto tiempo de antelacion se distribuyen (quizés € dato més
interesante de los aportados, pues puede servir como gjemplo a la hora de llevar a cabo nuestras
propias actividades de difusion) y donde se colocan. También desglosa lainformacion por cofradias
sevillanas encuestadas.

Junto a ellos podriamos mencionar otros titulos que también pueden servir para ampliar los
conocimientos acerca de la carteleria cofrade sevillana, como Carteles de Semana Santa (2000) y
Carteles pictoricos del Consgjo General de Hermandades y Cofradias de la Ciudad de Sevilla
(2021). Todos €ellos demuestran €l alto interés por estas producciones en la capital andaluza, a
contrario de lo que hemos visto para Maaga.

De otros municipios andal uces encontramos Antequera, su Semana Santa, editado en 2015.
Uno de sus capitulos esta dedicado a los carteles que anuncian estas festividades. A través de sus
paginas trata de dar una definicion digna de “cartel de Semana Santa” y analiza los cambios
estilisticos, de soporte, de formatos, de tamafio, de motivos, las fechas en las que se han editado y
aquellas en las que no, desde 1944 hasta nuestros dias, ilustrando €l estudio con imagenes de estos.

Ademés, nos constan tres estudios de distintas ciudades castellanas acerca de los carteles de
Semana Santa, que nos sirven como muestra de que € tema se aborda en otros puntos de la
geografia nacional. Estos son: Los carteles de la Semana Santa de Ledn (2003), Burgos. carteles de
Semana Santa e historia de la ciudad (2010) y La fotografia en los carteles de Semana Santa de
Valladolid (2017).

Como vemos, la bibliografia aqui mencionada, aun siendo estudios completos y Utiles, es
escasa y evidencia, a mismo tiempo, que nadie ha hecho un estudio previo de temas tan concretos
como, por ejemplo, la carteleria de la Cofradia de Zamarrilla. Esto no hace més que convencernos
de la necesidad de un proyecto como € de Una rosa y un milagro, para poder dar visibilidad a este
terreno, aln por explorar.

Pasemos ahora alas exposiciones realizadas con anterioridad de carteleria cofrade. En el afio
2021, en Zaragoza, se inaugurd Los carteles de la Semana Santa de Zaragoza 1949-2021. Esta
exposicion fue ideada por la Asociacion para €l Estudio de la Semana Santa, que colocd en la via
publica la historia de la carteleria cofrade zaragozana. Ademés, la exposicion puede consultarse de
manera virtual en la pagina web del Archivo Municipal de Zaragoza. Esto significa que era una

exposicion dua: en la cale de manera presencial y también virtual, para poder ser disfrutada
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incluso afos después. Esta Ultima se encuentra dividida en: 1. Carteles pintados (1949-1962), 2.
Afos de crisis (1963-1973), 3. Carteles fotograficos (1974-1983), 4. Fotografia encuadrada (1984-
1995) y 6. Imagen completa (1996-2021)1. Este mismo afio, en Sevilla, dentro del ciclo Cuaresma
en Sevilla, se organizd la exposicion Carteles pictoricos de la Semana Santa de Sevilla. En esta se
presentaban 29 obras de distintos autores que se habian utilizado para anunciar dicha celebracion
desde 1992 a 2020. El comisario fue José Roda Pefia, profesor en la Universidad de Sevilla de
Historiadel Artey vicepresidente del Consegjo de Hermandades de Sevilla?.

En € afio 2022, en e paacio de la Audiencia de Soria, se presentd Semana Santa en
carteles, una recopilacion de distintas ilustraciones de diversos puntos de la geografia espafiola. La
mayoria de las piezas que participaron en dicha exposicion eran propiedad de Manuel Moreno
Chacon, quien también hizo de coordinador del proyecto. Este formato se repitié en 2023 y 2024,
cambiando Unicamente las localizaciones®. También, en Valladolid, ciudad conocida por su Semana
Santa, se llevd a cabo en 2022 Carteles de Semana Santa en Valladolid 1928-2022. Se presentaban
al publico 97 carteles originales y dos reproducciones, siendo la primera parte de un ciclo
expositivo que continud al afio siguiente®.

En 2023, podemos mencionar la exposicion de Daniel Franca que tuvo lugar en marzo en la
capital hispalense. Titulada Daniel Franca + Semana Santa, estaba comisariada por Francisco Ros,
profesor en la Universidad de Sevilla de Historiadel Arte. Si bien e autor ha sido € cartelistade la
Semana Santa de Sevilla en 2023, la exposicion en cuestion se centraba en su obray trayectoria, es
decir, en las pinturas con tematica de Semana Santa que hallevado a cabo e autor y solo incluia un
cartel de Semana Santa de Sevilla, e del afio 2023°.

Otros emplazamientos andaluces donde se expuso carteleria cofrade en 2023 fueron
Marmolegjo (Jaén) y Ma8aga. En la primera, se desarroll6 por decimonovena vez una exposicion que
combinaba la carteleria de Semana Santa (curiosamente de diversas ciudades espafiolas, no solo de
Marmolgjo) con libros de la misma temética®. La segunda se centré en una tnica hermandad y

estuvo organizada por la cofradia de “El Rico”, que con motivo del centenario de su titular mariana

1 Puede consultar lainformacién acerca de dicha exposicidn en https.//zaragoza.es/sede/portal/archivo/cartel es-semana-
santal.

2 Articulo completo de Pasion en Sevilla en hitps://www.abc.es/sevilla/pasionensevilla/noticias-semana-santa-
sevilla/sevi-conse] 0-expone-29-cartel es-pi ctori cos-semana-santa-sevilla-

202103101359 noticia.html ?ref=https%3A %2F%2Fwww.abc.es¥%2Fsevill a%o2Fpasionensevill a%2Fnoti cias-semana-
santa-sevilla%2Fsevi-consej 0-expone-29-cartel es-pi ctoricos-semana-santa-sevilla-202103101359 _noticia.html.

3 Articulo completo de COPE en https://cyl.cope.es/soria/semana-santa/exposi cion-de-cartel es-de-semana-santa-en-el -
palacio-de-la-audiencia-de-sorial.

4 Puede ver la noticia en la pagina  del Ayuntamiento de  Vadladolid en
https.//www.valladolid.es/en/actualidad/noticias/ay untamiento-i naugura-exposi i on-cartel es-semana-santa-pres.

5 GENIZ, D. J. (2023), https.//www.diariodesevilla.es/'semana_santa/exposicion-Dani-Franca-cartelista- Semana-Santa-
Sevilla-2023-video 0 1774623182.html.

6 MARTOS, J. M. (2023), https.//cadenaser.com/andal ucia/2023/03/28/xix-exposicion-de-cartel es-y-libros-de-semana-
santa-de-marmol ejo-radio-ubedal.
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https://cyl.cope.es/soria/semana-santa/exposicion-de-carteles-de-semana-santa-en-el-palacio-de-la-audiencia-de-soria/
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https://cadenaser.com/andalucia/2023/03/28/xix-exposicion-de-carteles-y-libros-de-semana-santa-de-marmolejo-radio-ubeda/
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Ilevé a cabo Todo por tu Amor 1923-2023. En esta exposicion, si bien se exhibian carteles, también
habia muestras de bordados, orfebreria, joyasy otros enseres’.

En 2024 contamos con Carteles de las Fiestas Mayores en los fondos del MACP, que se
realizo en Sevilla en e pasado mes de marzo. En ella se ha expuesto una seleccion de los carteles
anunciantes de las fiestas méas importantes de la primavera. El comisario de dicha exposicion fue
Javier Herndndez Lucas, director de Fiestas Mayores. Si bien se muestran carteles cofrades, no se
centra en exclusiva en €los. Aun asi, hay que recalcar las palabras de Manuel Alés del Pueyo
(encargado de inaugurar la exposicion), pues alega que € objetivo del proyecto es e de hacer
posible que se contemplen las obras del patrimonio sevillano que normamente estan ocultas a
publico genera pero que no dgjan de ser de todos los hispalenses. Del mismo modo, la intencion de
Una rosa y un milagro es exactamente la de mostrar la carteleria a la que normamente no se puede
acceder y que es patrimonio, primero de la cofradia'y sus hermanos, pero también de la ciudad de
Méaagay sus habitantes?,

En otros puntos de Andalucia y también en 2024 hay que destacar algunos eventos. En
Cordoba, tuvo lugar una exposicion que lleva por nombre De Ritton a Cas. Ochenta afios del cartel
pictorico de la Semana Santa de Cordoba y cuya comisariafue la doctora en Historia del Arte Sarai
Herrera. Con un recorrido cronoldgico se muestran los carteles cordobeses desde la realizacion del
primero en 1944°. De nuevo, representacion de la Semana Santa en general, no de una cofradia en
particular. Mismo egjemplo lo tenemos en el Centro Cultura José Luis Garcia Palacios, en Huelva,
con obras que se remontan hasta 1949. Alli se ha expuesto €l proyecto La Semana Santa de Huelva
a través de sus carteles, cuyo comisario ha sido Ivan Regueira®®. También es € caso de Jerez de la
Frontera con Exposicion de carteles oficiales de la Semana Santa de Jerez, gue reline 32 obras
centradas en la Semana Santa jerezanal®. Fuera de Andalucia podemos mencionar, en € mismo afio,
a Guadalgjaray la exposicion organizada por € Archivo Municipa de la ciudad, que recopila obras
desde 1978 a 2024 en & Mercado de Abastos de la ciudad, exhibiendo un total de 47 carteles®.

7 GUTIERREZ, J. M. (2024), https.//www.laopiniondemal aga.es/semana-santa/2024/01/30/sal as-mingorance-of recen-
exposicion-cofradia-97523539.html.

8 La noticia completa en https://www.sevilla.org/actualidad/noticias/2024/el -ayuntamiento-acoge-una-exposicion-
antol ogi ca-de-cartel es-de-| a-semana-santa-y-fiestas-de-la-primavera.

9 MELLADO, F (2024), https.//www.diariocordoba.com/cofradias/2024/02/24/cartel es-semana-santa-cordoba-
98613254.html 'y AGRUPACION DE HERMANDADES Y COFRADNIAS DE CORDOBA,
https.//hermandadesdecordoba.es/exposi cion-de-cartel es.

10 GRAO, E. L. (2024), https://www.cope.es/emisoras/andal ucia/huel va-provincia/huel va/noti cias/exposi cion-semana:
santa-huelva-traves-sus-cartel es-abre-sus-puertas-20240220 3154484.

11 Puede consultar la noticia en € sitio web de Cofrademania en https://cofrademania.com/noticias/exposicion-de-
cartel es-de-semana-santa-en-hipercor-jerez.

12 Puede leer el articulo completo de La Tribuna de Guadalgara en
https.//www.latribunadeguadal g ara.es/noti cia/z8df 6b05d-0253-e687-364044df 6705d132/202403/medio-siglo-de-

cartel eria-de-semana-santa-en-una-exposicion.
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En definitiva, si bien Sevilla, como pasaba con la bibliografia académica, si organiza con
mas frecuencia este tipo de exposiciones centradas en carteleria, en el resto de la geografia nacional
no son tan abundantes, menos alin en Mélaga. Si es algo més frecuente —aunque no demasiado, nos
atreveriamos a decir que es aln un terreno por explotar— e organizar una exposicion que recoja la
carteleria de una ciudad y su Semana Santa (lo cual es algo mas general), pues no hemos localizado
muchos gemplos y varios de los encontrados se focalizan, especialmente, en e Ultimo afo.
Ademés, no parece haber antecedentes de exposiciones de carteleria de una cofradia en exclusiva,
gue cumpla rigurosamente con ambos elementos (que sSea una exposicion de carteleria
exclusivamente y que estos carteles sean de una cofradia en particular, no de una ciudad en
general), pero si hay, cada vez mas, exposiciones centradas en carteleria cofrade, 10 que hace
suponer que si es un tema que puede interesar a publico. Con esto solo queremos apoyar nuestra
tesis de innovar en el campo de las exposiciones de carteleria cofrade y usar esta voluntad de

innovacién como argumento para justificar la propuesta de este proyecto.

VI.Andlisisde publico

Nos interesa indagar quién consume cultura y asiste a eventos culturales, quién acude a la
Semana Santay qué tipo de turismo hay en la ciudad, para conocer cua es el potencial publico real.

Centréndonos primero en andizar e perfil del turista que llega a Mdaga (entendiendo la
capital y la provincia), debemos prestar atencion alos datos del Observatorio Turistico de Méaga-
Costa del Sol, de 2023. Gracias a ellos podemos saber que € 43,5% de los turistas de Mdaga
fueron nacionales (procedentes principalmente de Andaucia, Madrid y Catalufid), seguidos de
britdnicos (19,6%), franceses (6,3%) y luego, de manera menos significativa irlandeses,
escandinavos, alemanes y holandeses. La media de edad de los turistas era de 44 afios, siendo la
franja de los 40-49 la més representada, seguida de 50-59 afios. Un dato muy interesante que
aparece en esta encuesta es que € 90% es usuario de redes sociales concretamente de Facebook,
Instagram y Twitter —ahora conocido como X—, en ese orden. Dato de gran valor a la hora de
disefiar las estrategias de difusion.

Mas de dos de cada cinco turistas vigjaban en pargjay mas de una tercera parte en familia.
Mas de 7 de cada 10 pasaron de 4 a 8 dias en € lugar, siendo la media 7,17 dias. El 95% vino por
ocio o vacaciones. Concretamente el 68,1% vino por “el sol y la playa”'® y & 40,2% por las
actividades culturales, siendo este la segunda razon mas frecuente. En cuanto a los factores

decisorios para elegir M8aga y la Costa de Sol como destino vacacional se encuentra € clima,

13 Estos datos tan atos en esta categoria se deben a que se cuentan turistas de la provincia, con ciudades como
Torremolinos, Marbella, Fuengirola o Nerja, probablemente en la capital sea menor.
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seguido de las playas, la oferta turistica y la relacion calidad precio. Otro dato interesante que nos
sirve para conocer € contexto de la oferta cultural de Malaga es € relativo a las actividades
efectuadas por los turistas durante sus estancias. Asi sabemos que las més realizadas fueron las
relacionadas con €l sol y la playa, seguidas de visitas a lugares histéricos y a monumentos. Las
actividades de turismo cultural (visitar museos, galerias y/o exposiciones) ocupan € quinto
puesto®.

Una vez expuestos los datos de quiénes visitan Mdaaga, es necesario profundizar en € tipo
de publico que asiste a actividades culturales. Segln la encuesta de hébitos y précticas culturaes del
Ministerio de Cultura (2018-2019) € 46,7% de los encuestados habia visitado un museo, exposicion
y/o galeria en €l Ultimo afio. Si tomamos estos afios como referentes y no la encuesta més reciente,
correspondiente al 2021-2022, es porque en la segunda alin se aprecia € efecto del Covid-19 en las
actividades culturales, por 1o que no reflga la realidad actual. Los nimeros prepandemia son mas
verosimiles. Las mujeres visitaban ligeramente méas estos espacios que los hombres, de igual
manera gue los jovenes (de 15 a 19 afios primero, luego de 20 a 24 y de 25 a 34 afios) son los mas
asiduos. El nivel de estudios més representado es el universitario. De todos los que fueron a un
museo, el 92,8% lo hizo por ocio y € 7,2% por motivos laborales o por estudios. El 51,7% de
visitas coincidieron con fin de semanao festivo y € 48,3% en dialaboral *°.

Si hay un apunte gque resalta del estudio post Covid-19: entre los tres motivos mas frecuentes
de aquellos que no acudieron a un museo en e Ultimo afio —dgjando a un lado € Covid-19 y sus
efectos- se encuentra el no tener tiempo, no tener interés o poca oferta en la zona'®.

Por dltimo, hay que mencionar que en Maaga existe la iniciativa Catedra de Estudios
Cofrades, incentivada por la Fundacién Lagrimas y Favores, que tiene como objetivo mostrar €l
impacto econdmico de la Semana Santa en la ciudad. Durante esta semana —con datos de 2023,
Malagarecibi6 un total de 2,1 millones de visitantes (siendo el 65,8% de ellos residentesy € 34,2%
no residentes) y los desfiles procesionales 596.139 personas (54,1% residentes, 45,9% no
residentes). Podemos, ademas, conocer el perfil sociodemografico de ambos grupos y la
valorizacion que estos le dan a dicha festividad. Por un lado, en cuanto a los residentes, sabemos
gue acuden méas mujeres que hombres (54% vs. 46% del publico) y que e 37,6% son menores de 25
anos, siendo la edad media de | os espectadores 33,7 afos. El 60,4% acude acompaiado de amigosy
el 40,6% de familiares. Hasta € 73,8% ha acudido a mas de 10 procesiones, € 78,2% acudi6 €l

14 Véanse las péaginas 102-124 de (2024), Observatorio turistico 2023. Mélaga Costa del Sol, Diputacion Provincia de
Madaga, Mélaga.

15 Consultar las paginas 5 y 6 de (2019), Encuesta de habitos y préacticas culturales en Espafia 2018-2019. Sintesis de
resultados, Ministerio de Culturay Deporte, Madrid.

16 En este caso, pagina 7 de (2022), Encuesta de habitos y practicas culturales en Espafia 2021-2022. Sintesis de
resultados, Ministerio de Culturay Deporte, Madrid.
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Jueves Santo (siendo este e dia con mas espectadores de la semana). El 86,1% es solamente
espectador y no forma parte de ninguna cofradia ni sale en procesion.

Por otro lado, € perfil sociodemografico del no residente que acude a la Semana Santa en
2023 fue, de nuevo, mayoritariamente femenino (52,6% frente a 47,4%), también joven (el 37,6%
tiene 25 0 menos anos y la edad media del asistente es de 38,5 afios), y principalmente espafiol, €
66,3%, frente a otras nacionalidades como la britanica que representa el 13,3%. Interesa conocer
gue el 59,5% de los no residentes asistentes a la Semana Santa de 2023 se encontraban en la ciudad
por vacaciones, ocio o tiempo libre y tan solo € 25,5% de los visitantes se desplazaron a Mdaga
para conocer la Semana Santa como motivo principal. Para e 41% era la primera vez en estas
fiestas. El 73,8% asistieron o tenian intencion de asistir a las procesiones del Jueves Santo. El
99,7% acude solo como espectador. El 86,2% de los no residentes que visitaron la ciudad en
Semana Santa ocupd su tiempo en ver los desfiles procesionaes. Cdificaron las fiestas con un
8.1/10y las asociaron con tradicion (33,3%), religiosidad (32,5%) y pasion (30,3%) Y.

De todos estos datos podemos sacar algunas conclusiones. En primer lugar, que entre los
residentes, la juventud (20-30 afios) es la més propensa a acudir a eventos culturales y/o cofrades.
En segundo término, que la gran mayoria de gente que consume Semana Santa no es hermana de
ninguna cofradia en concreto, una imparcialidad que puede suponer que no les importe de qué
hermandad sean los carteles y simplemente acudan por ver una exposicion origina y diferente. En
tercer lugar, en cuanto a los no residentes, si bien es verdad que @ turismo de sol y playa sigue
siendo € predilecto, € cultural se ha asentado en & segundo puesto, lo cua es un aspecto
beneficioso. Ademas, hay que tener en cuenta que € mayor nimero de turistas que llega proviene
de Andalucia—donde hay una gran pasion cofrade- o de otras partes de Espafia. El turista extranjero
puede acudir a la exposicion buscando vivir las tradiciones malaguefias y el espariol puede asistir
porgue entiende mejor que ninglin otro en qué consisten esas tradiciones e incluso las comparte. En
definitiva, la Semana Santa interesa y mueve gente por lo que una exposicion de ambito cofrade
puede ser bienvenida.

El publico al que queremos dirigir la exposicion es € joven —pues acuden més a las
exposiciones y consumen mas Semana Santa- y a los hermanos de la cofradia (pues seran los que
mas identificados se sientan con este proyecto y no debemos olvidar que la carteleria de Zamarrilla
€S un patrimonio que les pertenece a ellos también). Para € caso del publico que menos asiste a
exposiciones 0 consume Semana Santa nos gustaria desarrollar una serie de acciones de difusion y
publicidad, que seran desarrolladas en el apartado pertinente.

17 Puede consultar el estudio completo en ALCAZAR MARTINEZ, B. de, GONZALEZ ROBLES, E. M. et alii (2023),
Analisis del perfil e impacto econdmico de los visitantes de la Semana Santa de Malaga 2023, Cétedra de Estudios
Cofrades-Fundacién Lagrimasy Favores-Universidad de Mdaga, Méaga.
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VII. Marco tedrico

1. La Semana Santa malaguefiay la Cofradia de Zamarrilla

La Semana Santa de Ma aga capital se extiende desde e Domingo de Ramos al Domingo de
Resurreccion, aunque es singular por no contar con una Madrugé o un Sabado Santo. También, por
portar sus imégenes en tronos, No en pasos —CoMo ocurre en gran parte de Andaluciay en algunos
puntos de la Axarquia—. Estos tronos son de dimensiones mucho mayores y permiten reunir a mas
personas como portadores. Unas 42 cofradias realizan su estacion de penitencia por las calles de la
ciudad, repartidas entre los mencionados dias. Resulta dificil resumir en unas pocas lineas la
importancia de estas fiestas en la ciudad, asi como su esencia 'y aquello que la hace tan bonita 'y
especial. Entre otros aspectos, podemos mencionar que la Semana Santa mal aguefia cuenta con un
amplio patrimonio artistico, con imagenes tan populares y seguidas como la de Nuestro Padre Jeslis
Cautivo, que es la cuna del género musical de Cornetas y Tambores, con marchas dedicadas a las
imagenes de la ciudad que se han exportado y popularizado ya en muchos rincones de Andalucia,
gue su patrimonio artesanal es obra de muchos de los mejores artistas de nuestra comunidad
auténoma y que cuenta con numerosas leyendas populares muy conocidas y arraigadas entre los
localesy extranjerost®,

Una de esas 42 cofradias es la Real y Excelentisima Hermandad de Nuestro Padre Jesus del
Santo Suplicio, Santissmo Cristo de los Milagros y Maria Santisma de la Amargura Coronada.
Popularmente conocida como “Zamarrilla”, se encuentra entre dos de los barrios tradicionales y con
mas fervor cofrade de la capital: La Trinidad y El Perchel. En la interseccion de ambos se sitia la
ermita de Zamarrilla. Este templo, construido en € siglo XVIII en la cale Mamoles y a que la
gente llama con carifio —como se menciond en la introduccion— “la catedral de Calle Marmoles”,
alberga a sus titulares durante todo € afio. A su lado, a escasos metros, se encuentra la imponente
casa hermandad, destinada a funciones administrativas, en la que se guardan los enseres, |os tronos
y lastinicasy que es lugar de ensayo de la banda de la cofradiay donde se localiza €l archivo.

En este punto es importante explicar e porqué de este curioso nombre, ya que e término
“Zamarrilla” innegablemente llama la atencidon a quien lo escucha. Esta nomenclatura es debida a
gue € lugar en € gue se encuentra la actual ermita era una zona despoblada en la que crecian las
zamarrillas, unas flores silvestres conocidas cientificamente como Teucrium polium. El lugar, por

tanto, adquirié & nombre de la vegetacion dominante!®. A partir de 1640 se tiene la primera

18 Para més informacion consultar JIMENEZ GUERRERO, J. (2000), Breve historia de la Semana Santa de Mélaga,
Saria, Mdlaga.
19 GARRIDO JMENEZ, M. (2017), 235-236.



22

referencia documenta de la Cruz de Zamarrilla, hito en € camino de Antequera. Las flores habian
dado nombre a lugar, que posteriormente serviria para nombrar la Cruz. Si bien no se sabe con
exactitud cuando fue levantada esta, los historiadores creen que debio ser en algin momento del
siglo XVI o XVII, coincidiendo con la proliferacion de humilladeros, capillas votivas y hornacinas
que tuvo lugar desde la conquista cristiana®.

Teniendo esta introduccion en cuenta, pasemos a describir los origenes de la hermandad.
Esta es una tarea complicada debido a lagunas documentales, asi como por diversos procesos de
formaciones y refundaciones. Dada la escasa bibliografia con la que contamos, de aqui en adelante
—a excepcion de que se indique lo contrario por medio de una nota a pie de pagina- toda la
informacion de este apartado se ha obtenido del libro del historiador José Jiménez Guerrero y del
profesor de Historia del Arte Juan Antonio Sanchez L épez?t,

Debemos situarnos en el siglo XVI11, concretamente en 1755, cuando tuvo lugar el conocido
popularmente como “terremoto de Lisboa”. Tras este fenomeno, hubo en muchos puntos de la
geografia andaluza, entre ellos en Maaga, una eclosion de devocién religiosa. Los habitantes de la
ciudad buscaban amparo, consuelo y proteccion en la figura de la Cruz, muy extendida por toda
Malaga, la cual era representada por medio de imagenes, pinturas, azulejos... Se organizaban bailes
populares y cultos en su honor, como la fiesta de las Cruces de Mayo. Entre los malaguefios
comenzo a surgir una cierta rivalidad y competencia acerca de este elemento, 10 que provoco, entre
otras cosas, que se recaudasen fondos para edificar capillas entorno a las distintas cruces de la
ciudad. El éxito que esto habia tenido en € barrio de Capuchinos impulso la institucionalizacion de
la devocién gque convergia en Zamarrilla, donde también se queria construir un templo.

En la erecciéon de esa ermita primigenia destacé Antonio Barranquero, un marinero, que
queriapara el barrio de La Trinidad 1o mismo que habia sucedido en Capuchinos. Su esfuerzo se fue
tornando en uno colectivo, lo que acabaria gestando un embridn corporativo entorno a Zamarrilla.
Se eligieron mayordomos para que recogieran la limosna gque debia financiar la empresa, se
celebraron rifas y, tras muchos esfuerzos y algun revés, en 1757 se firmo la solicitud de
construccion del edificio. La primerafase fue inaugurada afinales del afio siguiente, lo que permitio
gue se abriera oficialmente a culto. Es entonces cuando Antonio Barranquero encargo al artista
Lorenzo Marcelli latalla de un crucificado policromado. Tras ser discutida la advocacion de dicha

imagen, se decidieron por Santo Cristo de Zamarrilla??. Todo ello converge en la fundacion, en

20 IMENEZ GUERRERO, J., SANCHEZ LOPEZ, J. A. (1994), 22.

21 Ibidem, 29-298.

22 Otro de los nombres barajados era el de “Cristo de los Caminos”, vinculando la imagen con la topografia circundante
y buscando la proteccién de los transelintes, pues recordemos que la Cruz de Zamarrilla se encontraba en el camino de
Antequera.
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1788, de la Hermandad “de Nuestro Padre Jesus Crucificado que se venera dicha efigie en su
Capilla al final de la calle de los Marmoles y nombran de Samarrillla”.

En sus origenes, la hermandad se constituyé como lo que se conoce como ‘“cofradia de
entierro”, pues habia surgido para proveer asistencia funeraria a sus afiliados y contemplaba la
inhumacién como una obra de misericordia para gjercer la caridad cristiana. A partir de 1792 tiene
lugar otro hito en la corporacion: la aparicion de la Congregacion del Santo Rosario de Nuestra
Sefiora de los Dolores, supeditada a la Hermandad de Zamarrilla. Uno de los mayordomos de la
cofradia y un albacea fueron los impulsores de esta y los que pidieron que la Virgen que habian
adquirido pudiese disponer de una capilla en la ermita para su culto. Ambas corporaciones pasarian
aconvivir en un mismo templo.

En e siglo X1X hubo tres salidas procesionales documentadas de la hermandad. La primera
tuvo lugar en 1849 y fue protagonizada por la Virgen de los Dolores, que ya no era titular de la
Congregacion del Santo Rosario —pues esta habia desaparecido—, sino que formaba parte de la
Cofradia de Zamarrilla. Las otras dos salidas tuvieron lugar en 1851 y 1867. Este caracter tan
intermitente denota que las procesiones tenian un papel secundario en la época y no eran
indispensables. Ademas, no habia un dia fijo de salida y dependia de la ocasion. Por g emplo, en
1851 se salié un Domingo de Ramos 13 de abril. Este afio también coincide con € primer rastro
escrito del hermanamiento entre Zamarrillay la Rea Orden de Caballeria —€l cua se ha mantenido
hasta la actualidad-. Entre finales del X1X y principios del XX se va haciendo cada vez mas patente
la pérdida de devocion por e crucificado en detrimento de la imagen mariana, tendencia que ha
Ilegado hasta nuestros dias. Ademés, |os templos perdieron su carécter funerario, hito importante en
laevolucion de la cofradia

En el siglo pasado, més concretamente en 1921, se funda la Agrupacién de Cofradias de la
ciudad. Esta asociacion tenia como fin agrupar a las distintas Cofradias de Pasion de Malaga,
concretar las normas gue estas debian seguir, asi como los desfiles procesionales, regular las
relaciones institucionales de las hermandades, etc. Zamarrilla fue una de las solicitantes de ingreso
durante la década de los afios 20. Ademas, en dichos afios tiene lugar |a refundacién de la cofradia
entorno a la dolorosa de la ermita. Por aquel entonces se hablaba de “fundacion” para separarse de
la antigua hermandad del Cristo de Zamarrilla, pues e crucificado yano era €l titular, ahoralo era
la Virgen de los Dolores. La nueva corporacion estaria impulsada por un grupo de comerciantes
mal aguefios amparados por los marqueses de Larios. La ingtitucion de la Hermandad de Nuestra
Sefiora de los Dolores tiene lugar € 1 de mayo de 1921 y €l objetivo planteado era € de llevar a
cabo un desfile procesiona —obedeciendo a la filosofia cofrade imperante en aguel momento y que
tanto habia cambiado desde €l siglo anterior—. El ingreso en la Agrupacion de Cofradias tuvo lugar

el 16 de marzo de 1922. Entre ese acontecimiento y la inminente Semana Santa tuvo lugar €
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cambio de advocacion de la dolorosa, pasando a denominarse Maria Santisma de la Amargura —
como se la conoce hoy en dia-. El motivo fue € intento de diferenciarse de otras cofradias con
titulares con la misma advocacion de Dolores. La primera vez que la Amargura como tal salio en
procesion fue el Jueves Santo 13 de abril de 1922.

Cuatro afios después se incorpord un nuevo paso procesiona: el misterio de Jesus del Santo
Suplicio. Este representaba a Cristo en e momento en e que es despojado de sus vestiduras. El
grupo estaba conformado por € titular cristifero, dos sayones y un soldado romano. Antonio
Cadtillo Lastrucci fue e autor tanto de las imagenes como del trono en e que procesionaron. El
cambio de predileccion por otra advocacion llama la atencion. Esto bien puede ser porque la
cofradia, a intentar formarse ex novo, quisiera un tema evangélico diferente a crucificado anterior
0 porque querian optar por algo que causase mas expectacion en una procesion (un misterio
[lamaria mas la atencion que un crucificado y, ademés, no hay muchos en la ciudad de Maaga).
También se debe mencionar que se desconoce s e primitivo Cristo de Zamarrilla seguia en la
ermita, si tenia la calidad artistica suficiente para procesionar, si se habia vendido o donado...

En 1929 & Gobierno Civil instaurd una serie de instrucciones para e cumplimiento de los
horarios. Al tener que fijarse unos horarios y unos puntos de paso, la Junta de Gobierno de la
cofradia se tuvo que decantar por un recorrido que, o bien pasase por El Perchel o bien por La
Trinidad. Es debido a esto que la cofradia se decidi6 por € segundo barrio, por € posible deseo de
ser reconocidos a nivel popular como trinitarios. En esta decision quizés también jugé un papel
clave que El Perchel fuese ya la sede de algunas cofradias de gran devocion e importancia en la
ciudad. A ello se suma el relevante hecho que sucedi6 en 1930.Gracias a que la condesa de Berlanga
de Duero era hermana de la cofradia, consiguio que €l rey Alfonso X111 otorgase € titulo de Real a
la corporacién, pasando de Hermandad a Real Cofradia.

Lamentablemente, a afio siguiente, e 11 y 12 de mayo de 1931, tuvo lugar una quema de
imagenes e iglesias en la capital malacitana. En e caso particular de Zamarrilla, la ermita fue
asaltada e incendiada. EI Santo Suplicio y la dolorosa se perdieron, aunque no queda claro qué
destino corrid realmente la Virgen. El patrimonio de la hermandad desaparecio casi a completoy la
ermita sufrié grandes dafios.

Tras estos sucesos tuvo gue reorganizarse una nueva corporacion que, al solicitar su
(re)ingreso en laAgrupacion de Cofradias, pidié que se le identificase como continuadores de la del
Santo Suplicio. En estos momentos, serd Trinidad Egea Molina —como Hermano Mayor—
encargado de impulsar €l resurgir de Zamarrilla. Primero, se adquirié una dolorosa a un particular,
conocida hasta e momento como Maria Santisima del Amparo, por 2000 pesetas, cuya advocacion
cambiaria a Amargura. Después, buscaron una sede donde quedarse hasta que pudiesen volver a la

ermita, siendo laiglesiaddl Sagrado Corazon la elegida. Zamarrilla participd, ademas, por medio de
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una mujer (lo cua no era frecuente) en la recogida de firmas para solicitar a presidente de la
Agrupacion gue hiciese las gestiones propias para conseguir que las cofradias pudiesen volver a
procesionar. Ella era Angeles Rubio Argiielles y Alessandri, la mencionada condesa de Berlanga de
Duero. Esto se logré en abril de 1935, con € consiguiente refuerzo en seguridad y fuerzas del orden
gue elo requeria. Con los convulsos cambios del siguiente afio, € patrimonio de muchas
hermandades volvié a perderse y os desfiles a suspenderse momentaneamente.

En 1938, un grupo de hermanos de Zamarrilla quisieron formar una nueva cofradia diferente
a aquella de la que ya formaban parte. Reunidos acordaron no solo esto, Sino encargar un
crucificado —en lugar de un despojado, decision quizas motivada por € deseo de ser vista como una
hermandad de nuevo cufio- a Francisco Palma Garcia. Trinidad Egea Molina, ante esta situacion, en
funcion de Hermano Mayor de Zamarrilla, decidié disolver la cofradia fundada en 1921, pero
acogio con entusiasmo €l nuevo proyecto de corporacion. Una de las primeras medidas adoptadas
fue la de trasadar a la Amargura desde donde habia estado escondida durante la Guerra Civil (en
casa de un particular desde 1936) a San Felipe Neri, iglesia en € barrio homénimo. Paralelamente,
el encargo del Cristo, cuya advocacién escogida fue la de Milagros, sufrié un revés dada la muerte
del imaginero. Su hijo, Pama Burgos, seria €l encargado de tomar el testigo de tan gran empresa,
pues cabe mencionar que era su primeratalla.

La primera salida procesional de la nueva Hermandad del Santisimo Cristo de los Milagros
y Maria Santisima de la Amargura tuvo lugar en abril de 1939. En esta época y en linea con las
vicisitudes del momento, la cofradia empezara una importante labor social, prestando asistencia
médi co-sanitaria a enfermos pobres, asi como encargandose del reparto de donativos. Estainiciativa
fue muy bien acogida en laMa aga de los afios 40 y 50 e hizo que algunas otras cofradias siguieran
el gemplo de Zamarrilla. El 22 de marzo de 1945, la Amargura y € Cristo de los Milagros
volvieron alaermita, cuya construccion no se habia concluido del todo.

En los 60, llegd a puesto de Hermano Mayor Federico del Alcazar. Uno de los objetivos
bajo su mandato fue conseguir del obispado el titulo de “Muy Ilustre”. Otro fue el de crear una
escuela hogar Ilamada Santisimo Cristo de los Milagros, que se transformaria en escuela parroquial
bajo e nombre de Colegio de la Parroquia de laAmargura. Conforme pasaron |os afios, aumentar €l
gjuar y los enseres fue prioritario para Federico del Alcdzar. Su buena gestion duraria hasta 1980,
momento en el que Carlos F. Rueda toma su testigo.

Si hay un proyecto que destaque en estos momentos es € encargo a Palma Burgos de otra
imagen cristifera, que supondria un tercer titular para la cofradia, junto a Cristo de los Milagros 'y
la Virgen de la Amargura: la talla del Santo Suplicio. De esta manera, se rescataba la antigua
denominacion dd titular previo a Cristo de los Milagros, perdido en la quema de 1931. La obrafue

entregada a la cofradia en 1985. Esto implica que la hermandad posee la primera 'y Ultima obra de
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tan insigne imaginero. Otro de los eventos més importantes acontecidos fue la adquisicion de dos
solares colindantes a la ermita. Los hermanos ayudaron en gran medida aportando fondos para la
construccion de la casa hermandad, aunque € proyecto no fue concluido por ladimision de la Junta
de Gobierno en 1992. Un afio después tomaba posesion del relevo Hilario Caro Diaz?. En los afios
finales del siglo XX hubo dos acontecimientos dignos a destacar. Por un lado, la casa hermandad
Vio su primera piedra colocada en 1994, concluyéndose las obras finalmente en 1996. Por otro, en
1998 se formaria la Banda de Musica de Zamarrilla, engrosando asi enormemente el patrimonio
material, inmaterial y humano de la cofradia.

Con la entrada del nuevo siglo solo nos queda mencionar uno de los acontecimientos de mas
relevancia quizas desde la fundacién de la hermandad: |a coronacion canonica de la Virgen de la
Amargurael 25 de octubre de 2003. Cumpliendo con los criterios establ ecidos para que unaimagen
pudiera ser coronada canonicamente, el decreto relativo a este acontecimiento fue dictado por el
obispo Antonio Dorado Soto. Para €l acontecimiento, €l Ayuntamiento acordd entregar la medalla
de la ciudad a la Amargura (decision tomada por unanimidad el 26 de septiembre). La Agrupacion
de Cofradias —a 2 de octubre- hizo lo propio con la medala de oro de la Agrupacién. Con motivo
de este acto, se adquirieron o recibieron en donacién distintas piezas. El acto tuvo lugar en la
catedral de Mdaga. A las 13:01 horas, en medio de una misa pontifical, la Virgen fue coronada,
pasando a denominarse Maria Santisima de la Amargura Coronada?”.

Junto a esta historia, hay un aspecto de gran relevancia, totalmente definitorio de la
hermandad que alin no se ha mencionado y que es trascendental: 1a leyenda que se esconde detrés
de la Cofradia de Zamarrilla, pues ha influido en la devocion de la que goza, la cultura popular, la
estética y su iconografia. Zamarrilla no seria Zamarrilla sin su leyenda. Se dice gue existia en
Malaga un bandolero —que ha sido llamado con muchos nombres, pero cuya versiéon mas aceptada
es Cristobal Ruiz Bermidez?®- ala por € reinado de Fernando VII (si bien la leyenda surge en
algun momento a finales de la década de los 20 y no hay rastros escritos de esta hasta la posguerra),
perseguido por la justicia que, sin saber qué poder hacer ya para escapar, llegé hasta la que
conocemos como ermita de Zamarrilla y entré. Alli vio a la Virgen de la Amargura y decidié
esconderse bagjo su manto. Cuando sus perseguidores entraron y revisaron e lugar no lo hallaron 'y
se marcharon. El bandolero sali6é de su escondite y —en un gesto de enorme gratitud— cogi6 unarosa
blanca, su pufial, y prendi6 laflor en e pecho de la dolorosa. Al instante, esta se torné roja como la
sangre. El bandolero, muy sorprendido y conmovido ante los milagros que acababa de presenciar,
decidio dejar su vida atras e internar en un convento. Cada afio, en la fecha que habia sucedido todo,

23 IMENEZ GUERRERO, J., SANCHEZ LOPEZ, J. A. (1994), 33-298.
24V éase Boletin de coronacion.
25 Aungue en otras versiones se le conoce como Antonio Zamarrilla o Juan Zamarrilla.
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é volvia a la ermita y llevaba una rosa roja a la Amargura. Un afio, cuando cumplia con su
tradicional entrega, unos bandoleros le asaltaron y lo mataron. Antes de morir, la rosa roja que
[levaba consigo se tornd blanca, como la original, simbolo de la expiacién de la culpay |os pecados
del protagonista antes de perecer. Este relato ha quedado generacidn tras generacion en la mente de
los malaguerios, pasando a formar parte de su cultura popular e imponiéndose como la leyenda
religiosa y cofrade mas conocida de toda la capital. Ha sido mencionada en discursos, poemas y

romances, como € de Marifé de Triana:

Era Zamarrilla un bandolero, Viendo aquel milagro delarosa
al que lajusticia perseguia que se le volvio como lagrana,
Maélaga erael puerto marinero, frente ala morena dolorosa
donde a por carifio ibay venia. florecio un clavel defe cristiana.
Dicen que una noche a su bravura, Cuentan que sintié e remordimiento
le pusieron cerco en el Perchel y por conseguir lasalvacion
y fue su amparo y cuartel pidi6 alos cielos perddn
el manto delaAmargura. en los claustros de un convento.
Y cuentala historia Historia 0 romance
que una rosa blanca cambi6 de color pero en los atares |a rosa quedo.
poniéndose roja Milagro triunfante
y que Zamarrillallorando cantd de ladolorosa que luce unaflor.
jAmargura, ay madre hermosal jAmargura, ay madre hermosal
iLadel color bronceado! iLadel color bronceado!
Deja que ponga esta rosa Deja que ponga esta rosa
junto a pufial que han clavado. junto a pufial que han clavado.
Tu amargura dolorosa. Tu amargura dolorosa.

En 1966, se ofrecié a la cofradia la posibilidad de grabar una pelicula cuya trama giraria
precisamente entorno a esta historia. Finalmente, este proyecto no llegé a buen puerto?. Desde que
surge esta leyenda popular?’, la rosa y la Virgen de la Amargura estan tan estrechamente
relacionadas que se han convertido en sinénimos. La Virgen porta cada Jueves Santo una rosa roja
en e pecho, prendida con un pufal, larosay € pufia aparecen bordados en las tunicas de los
nazarenos, se conoce a la Virgen como la Rosa del Jueves Santo...

Por udltimo, pasemos a describir iconograficamente a los tres titulares que conforman

actualmente la Cofradia de Zamarrilla. Por un lado, €l Santisimo Cristo de los Milagros (imagen 5).

26 IMENEZ GUERRERO, J., SANCHEZ LOPEZ, J. A. (1994), 238.

27 Algunos atribuyen la difusion de este relato ala condesa de Berlanga de Duero, quien tuviera un papel muy activo en
la cofradia, una mujer culta que escribi6é ensayos 'y novelas y fue la camarera de la Virgen a partir de 1928, por lo que
pudo ser obra suya prender por primeravez larosaen el pecho delaAmargura.
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Primera obra, como hemos comentado, de Palma Burgos, representa a Jesus muerto en la cruz. Fue
realizado en madera policromada a tamafio natural, midiendo 1,80 metros. Presenta la cabeza hacia
abajo, parpados y nariz abultados, ceas arqueadas, una minima laxitud en su morfologia, sus
extremidades se encuentran alineadas de manera tirante y acusada con |os travesarios de la cruz, las
pamas de las manos plenamente extendidas, es de complexion atlética, pecho abultado, su postura
interpreta de manera particular € recurso praxiteliano y tiene las piernas ligeramente flexionadas.
Guarda algunas similitudes con € desaparecido Cristo de la Buena Muerte y Animas del insigne
Pedro de Mena, especialmente en la zona de lacintura, e pafio de purezay los pies?®.

Por otro lado, Maria Santisima de la Amargura (imagen 6) presenta las facciones de una
mujer joven, con mirada a cielo y manos implorantes, nariz afilada, mejillas torneadas, cabellos
con mechones mojados, fruncidos de cejas y boca muy pequefia®®. La autoria de la Virgen, asi como
su fecha de realizacién han sido ampliamente debatidas. Por un lado, en cuanto a su autor, se han
barajado posibilidades como Fernando Ortiz o Alonso Cano 'y, por otro lado, se duda de si fue hecha
en el siglo XVII (como afirmaba su vendedor), XVIII o XIX. En la actualidad, la version méas
aceptada por los expertos es que fue realizada en e siglo XIX por Antonio Gutiérrez de Ledn y
Martinez, ya que guarda similitud con su obra. Fue restaurada en 1964 y 1985 por Palma Burgos.
Desde un primer momento procesiono con la rosa en su pecho®.

Por ultimo, algo que distingue a esta cofradia del resto de las de Médaga es que cuenta con
un tercer titular: el Santo Suplicio (imagen 7). El Santo Suplicio es unatalla en madera policromada
gue mide 1,78 m (sin peana), presenta la cabeza alta y mirada altiva, € rostro enmarcado por
cabellos ondulados, labios entreabiertos, ojos cansados, torso y brazos amplios, pero sin la
musculatura muy marcada y un largo pafio de pureza que llega hasta sus pies en la parte de atrés
(disefiado asi para que la imagen fuera vestida con tdnicas de tela natural)®!. El Santo Suplicio
actualmente no procesiona el Jueves Santo como |o hacen los otros dos titulares de la hermandad,

sino que lleva a cabo un via crucis por las calles de La Trinidad durante €l periodo de Cuaresma.

28 IMENEZ GUERRERO, J. (2014), 46-78.

29 Se puede consultar la descripcion en https:.//www.zamarrilla.es/.

30 JMENEZ GUERRERO, J. (2003), 72-104.

31 IMENEZ GUERRERO, J., SANCHEZ LOPEZ, J. A. (1994), 357-363.
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Imagen 5. Cristo de los Milagros. Imagen 6. Virgen de la Amargura  |magen 7. Santo Suplicio. Jennifer
Juande Zamudio. Obtenida de X. Coronada. Nico Canela. Obtenida de X. Mateo. Obtenidade X.

2. Los carteles: evoluciony aparicion del cartel cofrade en Médlaga

El cartel es, en esencia, un medio de comunicacion que tiene por protagonista una imagen.
En la sociedad de consumo, es una pieza clave para movilizar a usuario y motivarle a sentirse
atraido por lo que esta representado en ellos. Se busca que los carteles sean eficaces y lleguen d
mayor nimero de publico posible, lo que implica que su autor utilice formas simples y facilmente
comprensibles, con colores vivosy vistosos que capten la atencidn y que sean Utiles paraimponer €l
mensgje deseado. Los carteles publicitarios, tal y como los conocemos, constan de dos e ementos:
un estimulo fuerte (imagen) y uno débil (el texto publicitario)®. El origen de los carteles artisticos
se remonta a 1866. Debemos mencionar, de las primeras etapas de esta carteleria, a Jules Chéret,
Henri Toulouse Lautrec y Théodophile Alexandre Steinlen, por su aporte a dicho arte y su labor en
el asentamiento de las caracteristicas del cartel®3.

Un aspecto importante en la produccion de carteles es la relacion de estos con la sociedad.
El autor de un cartel debe tener en cuenta a publico a la hora de concebir su obra, siguiendo para
ello un idioma comprensible: € arte popular y la cultura de masas (propaganda comercial o politica
preconcebida para que no ofenda a publico). En otras palabras, € cartel debe hablar la misma
lengua que sus consumidores. Ademas, €l arte popular siempre se concibe en términos redlistas. Los

32 CLAVIJO GARCIA, A., RAMIREZ DOMINGUEZ, J. A. (1981), 89-90.
33 Sobre €l origen y la evolucion del cartel histérico consultar BARNICOAT, J. (1973), Los carteles: su historia 'y su
lenguaje, Gustavo Gili, Barcelona.
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disefios objetivos y directos son atractivos para la gran mayoria. Estos elementos son constantes en
el disefio de carteles™.

En Espafia, €l cartel artistico aparece afinales del siglo X1X, dada la cercania a Francia (los
artistas espafiolesiban a pais vecino para aprender). No obstante, si hubo un tipo de cartel que tuvo
una enorme importancia en este pais, estos fueron los turisticos o de vigies. En Espafia eran, junto a
la prensa, medios clave para difundir los nuevos hébitos y costumbres de las clases atas. Ademés,
ayudo a extender los estereotipos visuamente, si bien los artistas intentaban con sus obras mostrar
una nacion acorde alos canones occidentales. Algunos de los primeros se los debemos a Sindicatos
de Iniciativa Turistica. Muchas veces, las propias compafiias de transportes se encargaban de
contratar artistas para promocionarse siguiendo los estilos artisticos del momento. Ejemplo de esto
es la compaiiia “Caminos de hierro” o la Compaiiia Espafiola de Turismo (CET) creada en 1926. En
anos posteriores, la labor de la promocion turistica recaera en manos del Patronato Naciona de
Turismo (PNT). Bgjo su direccion, los carteles vivieron una edad de oro, dado € interésy esmero
depositados en su realizacion®.

Otra tipologia de cartel que tuvo gran relevancia en nuestro pais fue € cartel de cine.
Remonténdonos a principios del siglo pasado, estos no se diferenciaban en mucho de aquellos que
anunciaban cualquier otro tipo de espectaculo. Ademés, eran escasos y tenian poca difusion —debido
alos pocos recursos econémicos de la incipiente industria cinematogréfica—. Se aprecia una mejoria
a partir de 1910, cuando se empiezan a ver carteles de cine totalmente desligados de los de otros
espectéculos y en los que la figura humana empieza a cobrar protagonismo. Predominan en ese
momento los planos del conjunto de los personajes en medio de una escena de la pelicula

A partir de los afios 20, coincidiendo con aspectos como €l apoyo de productoras nacionales
al cine locd, las imégenes se vuelven més coloristas y aparecen escenas costumbristas, asi como
personagjes extraidos de alguna secuencia. Cabe destacar que los cartel es espafiol es de esta década se
centran casi en exclusiva en peliculas nacionales, pero no se aean demasiado de la influencia de
los carteles de Hollywood. A finales de la década se comienzan a instalar en Espafia productoras
extranjeras, especialmente norteamericanas. Con su llegada se asienta €l star-system, un disefio de
cartel gue tiene como imagen central ala estrella de Hollywood y se basaen € culto alaimagen de
esta. Este hecho marca €l fin de la edad dorada del cartel cinematogréfico y de la libertad creativa
de los cartdistas, que habian seguido hasta € momento sus propias técnicas y criterios

compositivos. Laindustria nacional pasaa producir carteles basados en e star-system®.

34 BARNICOAT, J. (1973), 6-202. La cita se encuentra especificamente en la pagina 202.
35 HERRERO RIQUELME, R. (2012), 175-190.
36 MORALES CARRION, M. T. (2015), 118-129.
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Los afios 30 coinciden con la aparicion del cine sonoro, hito que supuso una tremenda
campaia propagandistica para vender € producto cinematogréfico a escala mundia y conseguir la
primacia en los diferentes paises por parte de las grandes promotoras. En Espafia, a pesar de la
censura debido a los acontecimientos politicos de aquellos afios, se crearon estudios de disefio y se
utilizé e star-system, aunque algunos artistas continuaron con los recursos ideograficos y
compositivos anteriores a que este sistema se expandiese. Este sistema tendra una gran importancia
durante la década y no sera hasta los 40 cuando empiece € proceso de paso de este a la nueva
figuracion realista. También destaca la creciente importancia del retrato infantil en estos carteles. En
los afios 50, se promocionan muchas peliculas extranjeras y €l retrato en estos momentos sigue
siendo e maximo recurso publicitario®’.

Si hablamos del cartel cofrade en Espaia, debemos mencionar dos focos principales:
Cadtillay Ledn y Andalucia. En Ledn podemos rastrear |as primeras manifestaciones en la segunda
década del siglo X1X, invitando ala poblacién a acudir ala procesion del Santo Entierro o en 1928
con sus revistas y programas de mano, obrade S. Egliagarays. Se aprecia que sus carteles son de un
estilo mas sobrio y conciso, adecuando €l lenguaje de estos a su imagineria. En la actualidad, los
carteles leoneses se eligen por concurso. En Zamora, gracias a la Junta Pro Semana Santa, una de
|as pioneras en nuestro pais, podemos rastrear |os origenes de |a carteleria cofrade afinales del X1X,
aunque no seria hasta inicios del pasado siglo cuando podamos hablar de carteles propiamente
dichos, cuando la Junta de Iniciativa organiza €l primer concurso nacional. La convocatoria de 1927
tuvo como resultado una exposicién en el Museo Provincial de Bellas Artes. En esta ciudad, los
carteles fotograficos (rapidamente adoptados en Castillay Ledn) empiezan a producirse a partir de
1945, predominando hasta nuestros dias —a pesar de no abandonarse € estilo pictdrico-. Se intenta
potenciar a través de la carteleria e vaor historico de la celebracion de las fiestas y € artistico de
las imagenes. En la provincia de Valladolid los carteles surgen, como ocurre con el caso malaguefio,
en e pasado siglo. Una vez la ciudad recuperd las imagenes y pasos en 1924, la Asociacion de
Fomento del Turismo comienza la actividad de propaganda. El primer cartel vallisoletano data del
1925. Algo que destacar de los carteles castellanos es su afan literario més que publicitario, en
referencia alos textos que aparecen en ellos, con toda unaretorica valedora de su patrimonio.

Por mencionar algunas peculiaridades de la carteleria andaluza, en Almeria —desde hace 26
anos- el cartel es unafotografiay es elegida por concurso, siempre con las mismas bases. En Cadiz
se les conoce como voceros. En la actualidad, se eligen por decision de la Junta Permanente del
Consgjo de Hermandades y Cofradias. Los candidatos deben de presentarse en noviembre. Suelen

presentar tOpicos iconograficos como la catedral y la figura del nazareno. En Cérdoba, la tradicion

37 MORALES CARRION, M. T. (2016), 87-120.
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cartelera es fuerte, dado que Julio Romero de Torres habia asentado las bases del cartel modernista.
Los carteles cofrades comienzan a producirse en 1944. Estos estan influenciados por el cartel
moderno, pero sin perder ciertos rasgos clasicistas y propios de su folclore. Su cartelista mas
importante fue Ricardo Anaya Gomez, premiado hasta en diecinueve ocasiones en |os concursos de
carteles. En Granada, comienzan en 1931. Es curioso que su carteleria no cuente con una buena
bibliografia que la estudie, teniendo en cuenta la importancia de la ciudad nazari en el ambito
cofrade andaluz, de la famosa escuela granadina de imagineriay de ser la cuna de Alonso Cano y
Pedro de Mena. Sus carteles tienen un caracter local y se apoyan en sus hitos monumentales
(Alhambra, Sacromonte, catedral...). No destacan por ser especialmente literarios o creativos desde
el punto de vista gréfico, dotando de protagonismo casi exclusivo a las imégenes y los pasos. No
hay tampoco apenas bibliografia sobre la carteleria en Huelva, pero si podemos afirmar que esta
muy influenciada por la sevillana, dada su cercaniay sus gustos similares. En Jaén surgen en 1950 y
también muestran cierta influencia de la capital de la comunidad. Debemos mencionar a Pablo
Martin del Castillo, su cartelista méas ilustre. Por Ultimo, la Semana Santa hispalense es,
probablemente la més conocida de todas. El estudio de estay de los aspectos relacionados con ella
es e mas abundante, por lo que no debe extrafiarnos que ocurra o mismo con su carteleria.
Debemos situarnos en 1890 para ver por primera vez un cartel protagonizado por un Cristo. Es
importante mencionar que los carteles mas antiguos correspondian alos de las fiestas de primavera.
Los de Semana Santa no se desligan de los de Feria hasta 1940 y no es hasta 1980 cuando €
Consgjo de Hermandades de |a ciudad empieza a publicarlos por si mismo.

Si bien también hemos recopilado datos de estos carteles en la zona del Levante, no es facil
acceder a una bibliografia fiable y adecuada para ello. Destaca en Valencia, a pesar de sus Fallas, la
Semana Santa ‘“Marinera”, de largo recorrido histérico. Desde el 2001 se hacen en la ciudad
concursos para elegir sus carteles, los cuaes siguen manteniendo una estética iconografica
tradicional. En Murcia y Cartagena, ciudades con un mayor peso en la esfera cofrade nacional,
destacan sus carteles fotograficos, especialmente de la primera, siendo estos de gran calidad y con
un estilo més moderno a acostumbrado en Andalucia.

En general, la mayoria de las ciudades fuera de estos puntos no llevan a cabo una labor
notable de estudio, catalogacion y difusiéon de su carteleria, 1o que dificulta enormemente acceder a
informacion fiable y contrastada para poder estudiarla®.

Centrandonos, por ultimo, en e cartel cofrade malaguefio, nos gustaria remarcar las palabras
de Torres Aguilar: “el cartel se ha consolidado como un producto artistico y un fenémeno adscrito a

la dinamica mas social y publica de la Semana Santa. [...] el cartel, pese a lo eventual y efimero de

38 TORRESAGUILAR, F. (2008), 55-89.
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su funcion, forma parte activa y progresivamente del patrimonio de las Cofradias y

Hermandades”°,

En Mdaga, tras mas de un siglo, e cartel cofrade, realizado cas
ininterrumpidamente, forma parte de los muchos eventos que marcan €l calendario de los cofrades
de la ciudad. Debemos situarnos en 1921 para remontarnos a sus origenes. Como hemos dicho, en
ese afo se forma la Agrupacion de Cofradias de Malaga y es cuando comienza su actividad
propagandistica para atraer a la mayor cantidad de visitantes posibles. Los carteles fueron €l
mecanismo mas efectivo, repartiéndose a nivel nacional e internacional. El primer cartel oficial de
la Semana Santa de Malaga fue realizado por €l artista José Ponce Fuente. Este también sirvio para
el afo siguiente, cambiando Unicamente la paleta de colores y parte del texto. En 1923 se organiza
un concurso gratuito con pintores locales para escoger entre las opciones € cartel de la Semana
Santa. De nuevo, en 1924, serepetira el cartel del afio anterior. Es a partir de 1925 cuando se retoma
laidea de concurso, pero organizado de manera que pasarédn a ser concursos oficiales, en los que los
artistas —tanto malaguefios como de fuera de la provincia— enviaban bocetos entre los que un jurado
determinaba cud seria la obra elegida ese afio para hacer de cartel oficial. Esta primera edicion del
concurso se mantendra de 1925 a 1928 y gozo de cierto prestigio en Espaia (ya que € concurso era
anivel nacional). Entre el jurado se encontraba —a modo de anécdota- €l ilustre pintor valenciano
Enrique Simonet.

Un segundo ciclo de concursos se llevd a cabo entre los afios 1929 y 1935, a excepcion de
los afios 1932, 1933 y 1934. En sus bases se hacia un llamamiento a los “artistas espafioles”. El
premio por aguel entonces era de 1.500 pesetas. En 1935 se opta por € cartel que habia obtenido €l
tercer puesto en 1928. Entre 1936 y 1940 observamos una etapa —motivada por |os acontecimientos
histéricos- en la que se elegira entre las opciones que habian sido enviadas en afios anteriores.
Ademés, ni siquiera hubo desfiles procesionales hasta 1939. No era una etapa que acompafiase
mucho al sentir cofrade, sus celebraciones ni sus manifestaciones artisticas y de propaganda. Entre
1941 y 1943 si tiene lugar una tercera edicion del concurso oficial, con gran acogida en la prensa
del momento.

Un hecho notable tiene lugar entre 1944 y 1946, pues la eleccién de carteles se hara por
encargo a particulares (como se lleva a cabo en la actualidad). A partir de aqui se entra en una etapa
de variaciones, en la que € método para escoger € cartel de cada afio sera diferente. En 1952 y
1953 se decantaran por la fotografia para que ilustre los carteles de ese afio. Cabe mencionar un
detalle importante del cartel del afio 1952: una de las fotografias que aparecen en este correspondia
al trono de la Virgen de la Amargura (Zamarrilla), o que demuestra que los titulares de la cofradia

también forman parte de los carteles de la Semana Santa malaguefia. En el cartel elegido para 1956

39 MORALES CARRION, M. T. (2016), 211.
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(de nuevo pintado, no compuesto por fotografias) se volvera a hacer una referencia a nuestra
hermandad.

Entre 1954 y 1959 tienen lugar €l quinto y sexto de los concursos oficiales y, a partir de
entonces, se empieza a sufrir un retroceso, entrando €l cartel en gran decadencia y surgiendo un
sentimiento de nostalgia por los carteles més antiguos, usandose en 1960 uno de 1948 y en 1962
uno de 1931. Entre 1963 y 1966 la fotografia vuelve a reaparecer en los carteles, pero esta vez
centrandose en una Unica cofradia, no como aquellos montgjes fotogréficos que se dieron en la
década de los 50. De 1967 a 1974 se retorna a encargo de bocetos a artistas entre |os que elegir, con
concursos a puerta cerrada (es de mencion € incremento del premio de dichos concursos, pasando
de 1.500 pesetas a 30.000 en 1972). Entre 1976 y 1981 apreciamos un gran predominio de la
fotografia en los carteles, ya a color®®. Al afio siguiente se hace un retorno a la obra pictéricay en
1983 a los concursos oficiales, que estarian muy apoyados por los medios de comunicacion del
momento. A pesar de €ello, durante la década se iran intercalando carteles pictoricos con
fotogréaficos, afos en los que se organizaran |os tradicional es concursos con afios en 10s que no.

Los noventa se presentan |lenos de cambios. El primero, encomendar directamente la obra a
un artista en particular, sin concursos ni multiples opciones. El segundo, se encargara un lienzo, no
un cartel como tal. Ademés, en la malaguefia revista de La Saeta, se dedicaria durante afios una
seccion a la critica artistica del cartel anual, contando para dicho gercicio con profesores de
Historia del Arte de la Universidad de Malaga. El cartel no deja de ser una pieza para hacer que la
sociedad malaguefia forme parte de sus tradiciones de forma cotidiana, que esté expectante de estas,
vinculando diversos ambitos de la ciudad, actuando como método de cohesion. Cabe mencionar
gue, durante esta década, dos de los grandes pintores mal acitanos participardn como los encargados
deredizar e cartel de Semana Santa: Revello de Toro (1994) y Pablo Picasso (1998). Serda en esta
década cuando, por una parte, Eugenio Chicano, un reconocido pintor de la ciudad, muy cotizado en
lo referente a carteleria cofrade, regalara un cuadro a la Cofradia de Zamarrilla en e que se
representa a la Amargura. Este cuadro sera tomado en 2020 como cartel anunciador de la salida
procesiona. Por otra, la eleccién del Cristo de los Milagros de Zamarrilla para ser la imagen
protagonista del cartel de 1995, obra de José Robles Muiioz, titulado Milagros. Por ultimo, en el
cartel de 1997, junto a la imagen de JesUs, aparece un equipo completo de nazareno de Zamarrilla
(tdnica, cingulo, capirotey enser).

Con la entrada del nuevo milenio, los encargos se fueron depositando en artistas locales y
algunos nuevos talentos también de la ciudad. Los carteles pictoricos vuelven a recuperar cierta de

laimportancia del pasado, en parte porque era una manera de que los artistas escogidos demostrasen

40 CLAVIJO GARCIA, A., RAMIREZ DOMINGUEZ, J. A. (1981), 91-133.
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su maestria. También, es en esta década cuando la prensa comienza a imitar de cierta manera €l rol
de las revistas divulgativas de arte y dedica espacios a andlisis de la obra anual, interpretaciones de
la iconografia, del color... Se lleva a cabo esta tarea de manera que sea accesible y comprensible
por los lectores, en su gran mayoria sin conocimientos artisticos previos, democratizando € arte®.
Con laintroduccién de Internet y las nuevas tecnologias, esto mismo se potencia mucho més, pues
los carteles se digitalizan, se comparten por redes sociaes, se archivan en las galerias de las paginas
web de cada cofradia, etc.

3. El cartel cofrade de la Cofradia de Zamarrilla

Si bien la Agrupacién de Cofradias llevaba ya casi ocho décadas editando carteles, no era
tan comun que las cofradias sacasen |os suyos propios. Zamarrilla comienza a hacerlo en 1999. Esto
supone que, hasta la fecha (2024), se han editado un total de 26 carteles (siempre refiriéndonos alos
carteles que anuncian la salida procesiona de Zamarrilladel Jueves Santo).

Primero, nos gustaria hacer una serie de apuntes sobre los distintos autores de dichos
carteles. De 26 obras, la mayoria de estos no se repiten, por lo que contamos con un total de 22
diferentes®. Algunos de €llos, amateurs, pero otros de larga trayectoria en la pintura. Nos gustaria
mencionar e compromiso de la hermandad con €l arte local, apostando en précticamente todas las
ocasiones por artistas nacidos o que residen en nuestra provincia. Pasemos a mencionar la biografia
de algunos de los pintores de mas relevancia que han colaborado con la hermandad.

José Palma Santander, mas conocido como Pepe Palma, nacid en Maaga en € afio 1945. Su
formacion como pintor se desarroll6 haciendo vallas publicitarias y carteles de cine. También
trabajé como disefiador gréfico. Pintd su primer cartel cofrade en 1997 y, a partir de ese momento,
también realizo pinturas para palios, estandartes y murales de cofradias. Pero, sin duda, e &mbito en
el que més destaca es en € de la carteleria®. Fue el autor del cartel del afio 2000 de Zamarrilla.

Eugenio Chicano ha sido € autor del cartel anunciante del Jueves Santo de Zamarrilla en
2002, en 2019 y en 2020 —esta Ultima vez de forma postuma-. Este excelso pintor malaguefio nacio
en 1935 y fallecio en su ciudad € pasado 2019. No solo se dedico a la pintura, también fue
grabador, escendgrafo, cartelista, muralista 'y director de la Fundacion Picasso Museo-Casa Natal.
En 1954 comienza su produccion artistica. Vigié por las principales ciudades europeas e incluso
expuso en Londres en la muestra Young Artists de la galeria O"Hana. También ha expuesto en

Francia, Alemania, Suiza, India, Mé&jico, Polonia... Pint6 arte sacro, asi como paisajes, retratos,

41 TORRESAGUILAR, F. (2008), 91-170.
42 Larelacion completa de nombres se encuentra disponible para consultar en el listado de obras.
43 Puede consultar dichainformacion en https://hermandadnuevaesperanza.es/index.php/pepe-pa ma.
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bodegones, etc. Su estilo de pintura estéa fuertemente influido por € arte pop y € cine, es
caracteristico y facilmente reconocible. Usa grandes manchas de color plano y su paleta cromatica
es austera. En el retrato destaca especialmente por desdibujar los rasgos fisicos del sujeto, pero sin
llegar a perder su esencia. Los elementos graficos como las tipografias exageradas también son
parte del sello de Chicano.

Francisco Torres Mata fue un pintor malagueiio conocido como “el pintor de la luz”. Nacido
en 1945y fallecido en 2010, ingreso alatierna edad de diez afios en la Escuela de Artes Aplicadas y
Oficios Artisticos de la ciudad. Siete afios después inaugurd su primera exposicion en la Sala de
Arte de la Cgja de Ahorros de Ronda. Con dieciocho repetiria en la Asociacion Econdmica Amigos
del Pais. Estos fueron los comienzos de una carrera profesional que se prolongaria casi cinco
décadas**. En 1979 ingresa en la Academia de San Telmo, de la cua acabaria siendo
vicepresidente primero hasta su muerte. Fue nombrado Hijo Predilecto de Malaga®™. Pint6 para su
ciudad no solo carteles de Semana Santa, sino también de la Feria y € Radtrillo. Su obra
impresionista se centra en la interpretacion de la naturaleza plasmada en amplios escenarios, |lenos
de tonos luminosos y sombrios, 0 escenas situadas en patios, pequefios jardines, etc., asi como
escenas costumbristas cuyo guion es la mediterraneidad, con el uso de la luz como rasgo principal.
La pintura religiosa también ocup6 gran parte de la obra de este artista. Ha trabajado distintas
técnicas como el carbdn, el colorido, la composicion, la fotografiay el fotograbado. En la década
de los 70 present6 varias obras en la Semana de Maaga en Nueva York y en 1974 representd a
Esparia en una muestra de arte europea en Nueva Zelanda’™®.

Jaime Diaz Rittwagen nacié en Maaga en 1941. A los cincuenta degja de lado |os negocios
familiares para dedicarse en exclusiva a la pintura. Esta, de estilo naif, se centra especialmente en
retratar ciudades desde las alturas, empleando para ello mucha luz y colores vivos*. En 1986 tuvo
lugar su primera exposicion individual y en 2017 presenta Ciudades, una exposicién que recogio 32
obras centradas en su peculiar representacion de ciudades desde las alturas, donde 17 de los cuadros
eran parte de su coleccion personal y no habian sido expuestos hasta entonces™.

También tenemos a Andrés Tristan Pertifiez Carrascosa. Nacido en Larache y afincado en
Malaga, no solo es pintor, sino también profesor (de dibujo y pintura en la escuela malacitana Ave

Maria) y restaurador. Se considera continuador del realismo naturalista de |a escuela malaguefia del

44 PEREZ FRIAS, P. L. (s.d.), https:/epistemai.es/archivos/3586.

45 CABRERA PABLOS, F. (2022), https:.//wwwv.diariosur.es/culturas/francisco-torres-matas-aniversario-fall ecimiento-
malaga-20220528141227-nt.html.

46 Puede leer el articulo completo del Malaga Hoy en https://www.malagahoy.es/ocio/Fallece-cartelista-Francisco-
TorressMata 0 _383061851.html.

47 VAZQUEZ, A. (2016), https://www.laopiniondemal aga.es/mal aga/2016/05/15/artista-ciudades-luminosas-
28384839.html.

48 Puede leer la noticia de El Rincén Habla en https.//www.elrinconhabla.com/arti cul o/cultura/exposi cion-ciudades-
artista-jai me-diaz-rittwagen-rincon-victoria/20170822135242006484.html .
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X1X, hecho que influye en su estilo: nuevo realismo figurativo. Esta especializado en retratos, pero
también ha pintado otras teméticas como bodegones, marinas, escenas costumbristas y paisgjes. En
2018 le dieron e premio Pintor del Afio*. Junta a &, podemos mencionar igualmente a José
Antonio Jiménez Mufioz, nacido en Benalmadena en 1978. Destaca por su obra de carécter sacro y
atesora una gran cantidad de premios, como e 1.° Premio Concurso de Pintura Répida Casa del
Artesano de Benalmédena, galardon que ha conseguido hasta en seis ocasiones. Ha sido autor de
carteles oficiales de Semana Santa, Feriay Carnaval, carteles para cofradias, de aniversariosy ha
participado en un total de seis exposiciones. Sus obras se encuentran repartidas por toda Europa,
desde su Benalmédena natal hasta Rusia y Alemania. Cabe mencionar la colaboracion como
acuarelista en la obra de Guillermo Paneque, durante la exposicion en e Centro de Arte
Contemporaneo de Ma aga (2006)*°.

Otro apunte interesante es el gran predominio de artistas masculinos elegidos para pintar e
cartel con respecto a las mujeres. Solo nos constan tres. Maria José Sarria (2006), Maria Egea
(2008) y Noelia Guerrero Jiménez (2014). Poner € foco en este tipo de datos puede ser una
oportunidad para actuar de una manera diferente y comenzar a dar mas visibilidad a las muchas
artistas malaguefias que hay o, incluso, a hermanas de la cofradia capacitadas para la tarea, como es
el caso de Guerrero Jiménez. En estalinea de visibilizar a las pintoras, nos pusimos en contacto con
laautoradel cartel de 2014, para que pudiera hablarnos de primera mano sobre ellay su obra. Nacio
en Médaga, en 1977, més concretamente en el barrio de La Trinidad. Recepcionista de profesion,
Guerrero Jimeénez es autodidacta. Si bien no se dedica profesionalmente a la pintura, esta disciplina
tiene una larga tradicion en su casa, pues sus dos padres también pintaban. Su cartel de 2014
(imagen 8) no es el unico. En navidades ha pintado crismas, ha realizado numerosos encargos de
particulares y otros carteles como el de la Virgen de las Canas del Puerto de la Torre, la Virgen de
Graciade Archidona o de algunas cofradias del Rincdn de la Victoria

Imagen 8. Guerero  Jiménez
presentando su cartel. Imagen de

Noelia Guerrero Jiménez.

49 V éase https.//www.andrestristan.com/.
50 V éase https://agrupaci ondecofradi as.com/pintor-del -cartel -semana-santal.
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En cuanto a su obra para Zamarrilla, cabe destacar que Guerrero Jiménez es hermana de
esta, mantilla'y camarera de la Virgen. Por ello, debemos destacar uno de los detalles de su obra
(imagen 9). Tras e dibujo de la Amargura se puede apreciar un fragmento de esta prenda (sefialada
con € circulo rojo en la imagen 9), haciendo referencia a que es mantilla desde los 18 afios.
Ademas, si bien los colores elegidos en un inicio para el fondo eran rojo (un tono claro escogido por
la pintora) y morado —propios de la cofradia—, a su paso por laimprenta el primero se suavizoy dio

como resultado esta singular mezcla de rosay morado que no se repite en ningan otro cartel.

Imagen 9. Cartel 2014. Noelia Guerrero. Obtenido en la paginaweb de la Cofradia de Zamarrilla.

Acerca de las otras dos pintoras, no nos ha sido posible ponernos en contacto o encontrar
informacién alguna acerca de Maria José Sarria. Lo que si hemos conseguido através de un proceso
de investigacion ha sido dar con su nombre completo: Maria José Gonzdlez De Lara Sarria. Por otra
parte, Maria Egea es una malaguefia nacida en 1969 que ha expuesto en importantes salas de
Malaga y Madrid especialmente, destacando de la capital malacitana sus dos exposiciones en €l
Centro de Arte Contemporaneo (CAC). De sus diversos galardones podemos destacar € que se le
otorgd en 2006: Premio Mujer Pintora Ciudad de Maaga. De la misma manera que apreciabamos
en Rittwagen, Egea también pinta ciudades desde rincones inalcanzables. Para entender bien su
obra y estilo nos gustaria recalcar las palabras del propio CAC en su pagina web, en la que se
destaca su: “fascinacion por los paisges urbanos decadentes y por la belleza de los rincones mas
ocultos de la naturaleza, con un peculiar estilo pictorico entre la abstraccion crométicay un estilo
figurativo mas libre”. Egea pinta los lugares que visita, las personas que conoce. Dependiendo del
momento en que se encuentre, usard una gama cromatica mas fuerte o méas suave, plasmando asi su
estado animico. Le gusta experimentar con diferentes técnicas pictoricas. Se inicio con la acuarela
(una de sus fuentes de inspiracion es Turner), y ha empleado a lo largo de su carrera el lienzo, la
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madera, el papel o el metacrilato, pero destaca por el uso de los mapas de navegacion como soporte,
algo en o que es totalmente pionera™..

En cuanto a las caracteristicas generales de los carteles, se aprecia un predominio de las
obras pintadas en detrimento de las fotografias. Este segundo método solo fue empleado en los
carteles de 2009, 2010 y 2012. El de 2010, en particular, fue unafotografia de archivo por € LXXV
aniversario de la primera salida de la dolorosa. Queda patente que la fotografia —si bien tuvo una
época dorada en la carteleria del siglo XX—, quedo6 finamente desbancada por € lienzo-cartel a
finales del siglo pasado e inicios del presente, asentandose completamente la predileccion por la
pintura en detrimento de la fotografia para los carteles cofrades, que suele escogerse con motivo de
una efeméride o aniversario.

Ademés, desde que se editan carteles en la cofradia, también se aprecia, por lo general, un
cambio de gusto ala horade lo representado. A partir de 2003, cuando tan solo habian sido editados
tres carteles previamente, predominara el retratar la procesion en si, es decir, |0s nazarenos, enseres,
el cortgjo, los tronos —o titulares entronizados-. Sin embargo, en afios méas recientes se suele
representar a Cristo, ala Virgen e incluso a ambos juntos, pero e cartel gira en torno a laimagen
religiosa. De este modo, estas cuatro son las teméticas que se repiten en los 26 carteles: 1. la
procesion/cortejo; 2. la Virgen; 3. € Cristo; y 4. ambos titulares conjuntamente. Estas tematicas
serén las que tendremos en cuenta para la distribucién de la exposicion.

Muchos de los autores de la carteleria de la cofradia se han visto influenciados por los
carteles de cine o incluso se han dedicado a redlizarlos. Es por ello que no debe extrafiar la
influencia de estos en los de Zamarrilla. El star-system que, como se explicd anteriormente, tiene
como imagen central aunaestrellay se basa en el culto alaimagen de esta, parece ser replicado en

las obras cofrades. Algunos €jemplos de esto podrian ser los carteles del 2000y 2017:

51 Véase https://cacmal aga.eu/maria-eged/.
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Imagen 10. Cartel de Imagen 11. Cartel Imagen 12. Cartel de Imagen 13. Cartel
la pelicula La reina Zamar'llla 2017, Ia, pelicula . La Zamarrilla 2000.
Obtenido en la mascara de hierro
Cristina de Suecia pagina web de la (1929). Obtenida de Obtenido en la
(1934). Obtenido de Cofradia de Google imagenes. pégina web de la

Zamarrilla.
Google imagenes. Cofradia de

Zamarrilla.

En laimagen 10 observamos un primer plano de la actriz Greta Garbo con labios fruncidos,
nariz delicada y cgas arqueadas. Rasgos similares que también vemos en la imagen 11 en la que
vemos alaAmargura. En ambas, en la parte inferior, aparece € texto que aporta informacién sobre
el cartel. Solo se diferencian en la falta de nombre propio, pues en el segundo cartel no hay un texto
que indique “Virgen de la Amargura” o “Maria Santisima de la Amargura”, presentando asi a la
“estrella” de la cofradia, como si ocurre con Greta Garbo. En la imagen 12 aparecen Douglas
Fairbanks y una escena de La mascara de hierro y en la 13 podemos apreciar a Cristo de los
Milagros y una escena de la procesion de Zamarrilla, asi como detalles de la ermita 0 un Husar de
Pavia. En ambos casos, a la figura principal e acompafian algunas secundarias. hombres portando
espadas junto a Fairbanks y nazarenos con cirios en € de Zamarrilla. Cabe mencionar que la
imagen del cartel del afio 2000 es la del dleo original, la version repartida en cartel si tuvo texto en
la parte inferior de la composicién, de la misma manera que aparece en € de La mascara de hierro.
De nuevo, la tnica diferencia es la falta de nombre propio del Cristo, lo cual es|6gico s pensamos
gue € star-system ha sido adaptado alos gustos y canones de |as composiciones cofrades.

También, es importante indicar la inspiracién que algunos autores han tenido en estampas
pasadas a la hora de concebir sus creaciones. Es el caso de esta fotografia de 1939 de Zubillagay €
cartel de Eugenio Chicano de 2002 (imégenes 14 y 15), en € que & malaguefio crea su propia
version a partir de una de las fotos mas conocidas de la Amargura. Ademas, como dato, este es €l
Unico cartel protagonizado por la Virgen en € que la imagen mariana no aparece con su

caracteristicarosa, tal y como tampoco se ve laflor en lafotografia.
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ZAHARRILIA

SELIRL PRUCESTRNNL
RLREL, JRETEL TARID 1D

<@

Imagen 14. Fotografia antigua (1939). Zubillaga. Imagen 15. Cartel 2002. Fotografia propia
Obtenida de JIMENEZ GUERRERO, J., SANCHEZ
LOPEZ, J. A. (1994), 145.

Otro giemplo de inspiracion en estampas previas puede ser e cartel de 2016 protagonizado
por e Cristo de los Milagros con respecto a de 1995, centrado en e mismo titular (imagenes 16 y
17). Ladisposicion del Cristo, los tonos azulados, € fondo en degradado y larosa a los pies de la

cruz son algunos de | os elementos que comparten ambos cartel es.

ZAMARRILLA

O

Imagen 16. Cartel 1995. Obtenida en la pagina Imagen 17. Cartel 2016. Obtenido en la paginaweb de

web de laAgrupacion de Cofradias. la Cofradia de Zamarrilla.
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VIII. Museologia

En primer lugar, nos gustaria mencionar que tanto la Cofradia de Zamarrilla como la
Agrupacion de Cofradias de M@ aga nos concedieron el permiso para el estudio de sus cartelesy e
uso, tanto de los originales como de sus reproducciones, para nuestro proyecto, permisos sin 1os
cuales esta exposicion no habria sido posible. También contamos con la autorizacion de particulares
en aquel caso en el que las obras pertenecen a col ecciones privadas.

El titulo escogido parala exposicion consta de dos elementos. Larosa, como se explico en €
marco teorico, es, debido alaleyenda de Zamarrilla, e simbolo de la Virgen de la Amargura, hasta
el punto de que laVirgen y larosa se han convertido en sinGnimos. La advocacion de Milagros dada
al Cristo de la cofradia que procesiona el Jueves Santo es, en efecto, el segundo elemento tomado
para conformar el titulo de la exposicion, que ya habria quedado explicado en su totalidad. “Una
rosa y un milagro” o lo que es lo mismo “La Virgen y el Cristo de Zamarrilla™.

Para comprender e discurso de Una rosa y un milagro es necesario aclarar una serie de
ideas previamente. A partir de laimagen delarosay el pufial, que tanto se asocia con la Amargura,
empezamos a reflexionar sobre |o fascinante que resulta que los artistas, sean pintores, muUsicos o
escritores, capten e mundo que les rodea de un modo tan singular, a la gente que vive en é y las
cosas gue existen. Gracias a sus obras son capaces de hacernos reflexionar, emocionarnos,
alarmarnos, enfadarnos... pero, sobre todo, Nnos sentimos identificados con su obra, pues nos hacen
recordar y materializar pensamientos y sentimientos que no podiamos expresar o discernir. La rosa
y € pufa, a modo de gemplo, estaban presentes en muchos lugares y han sido representados de

maneras total mente personalesy unicas, segun dénde se mirase, como puede verse en laimagen 18.

Imagen 18. Compendio de representaciones de larosay € pufial de laAmargura. Realizacién propia.
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Por otro lado, los carteles son, anualmente —y como ya se ha mencionado anteriormente en
el marco tedrico- un evento que genera una gran expectacion en la Maaga cofrade. ES un
patrimonio accesible que va engrosando cada afio. Una muestra de arte que sefiala como ve €l artista
a la cofradia y a sus titulares, qué le [lama la atencion de ella, por cud de las imégenes tiene
predileccion... Un cartel de una hermandad puede decir mucho mas de lo que creemos.

Segun estas reflexiones, si habia tantas formas de interpretar y representar un mismo
simbolo, también podria haber muchas manerasy perspectivas de representar a los propios titulares
de Zamarrilla, asi como a la procesion de cada Jueves Santo. El discurso de este proyecto une esas
dos ideas: las diferentes formas de representar algo, segun la visién de cada artista, y cudles son
esos carteles de Zamarrillay como son. Quizés los hermanos de mas edad de la cofradia puedan
acordarse de todos, pero los jovenes seguramente se estén perdiendo gran parte de un patrimonio
gue les pertenece a ellos también y que queremos devolverles.

También hay que tener presente que la hermandad cuenta con un amplisimo patrimonio
grafico y pictérico que, por cuestiones de espacio, debia ser acotado. A la hora de escoger € criterio
para elegir unas obras y no otras, decidimos centrarnos Unicamente en los carteles anuales que
anunciaban la salida del Jueves Santo de la cofradia. Esto se debe a que, si bien suelen publicarse
varios carteles a afo (en € caso de Zamarrilla, por gemplo, hay carteles del trasado, de la
procesion, de aniversarios y/o extraordinarias, del Via Crucis del Santo Suplicio...), consideramos
gue los que ilustran el desfile procesional son los que mayor impacto tienen, los que mas atencion
atraen y para los que se suelen contratar a los mejores profesionales. Sin duda, la calidad artistica
ibaa ser lamayor en estos casos.

Otro aspecto con e que nos gustaria jugar es con la posibilidad de que € visitante vea las
diferencias entre reproducciones y originales. La gran mayoria de espectadores conoce e cartel en
la version final de papel que se reparte o incluso en el formato de “estampita”. En Una rosa y un
milagro podran apreciar la diferencia entre la obra en cartén plumay € lienzo origina. Es por ello
gue los veintiséis carteles de Jueves Santo estaran expuestos en carton pluma (la mayoria de ellos
con las mismas medidas) y ocho originales formaran parte también de la muestra. El objetivo es que
se puedan apreciar y comparar los distintos tamarios, los colores, las diferentes texturas, las
técnicas...

Como € espacio expositivo es limitado, decidimos optar por dos textos de sala. Uno darala
informacion de caracter general e introductorio, acerca de los carteles cofrades y, particularmente,
los de Zamarrilla. Este se ha dispuesto en la pared que € visitante encuentra enfrente suya tras
entrar en € espacio, con la intencién de que pueda contar con esa informacion contextual nada méas
empezar, tras la cual podra explorar € resto de las secciones sin ningln orden, simplemente

guiandose por lo que mas le llame la atencién o lo que le resulte mas comodo. El otro texto
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acompaiara a las reproducciones de la Agrupacion de Cofradias. Es necesario que € visitante
comprenda que dichas obras no son parte de la coleccion de Zamarrillay, por €llo, cuentan con un
texto aparte.

Tras un estudio exhaustivo de los carteles, decidimos que la mejor forma de articular €l
proyecto era dividiéndolo por teméticas. Méas concretamente, y como ya vimos en el marco teorico,
hay cuatro teméticas que se repiten en los 26 carteles: la Virgen, e Cristo, @ Cristo y la Virgen en
conjunto y la procesion. Tras dividir las obras en el espacio, decidimos que tres serian |as secciones
principales. 1. laVirgen, 2. el Cristo y este acompafiado de su madrey 3. la procesion.

A estas tres secciones decidimos afiadir una cuarta, dedicada a las obras de la Agrupacion de
Cofradias, es decir, que no pertenecen a Zamarrilla, pero cuyos carteles son protagonizados por
nuestra hermandad. Esta cuarta seccion se concibe a modo de antecedente —de ahi el hombre con e
gue nos referimos a ella en este trabgjo— para que € visitante pueda ver los origenes de la
representacion de Zamarrilla en carteles, 1o cua puede ser muy enriquecedor y completar asi
nuestro proyecto.

Para finalizar, si bien todos los carteles de las cuatro secciones previas son reproducciones
en cartén pluma, decidimos que habria una quinta para la que se han elegido una serie de lienzos
originales. Esta, dispuesta en las paredes de pladur que se construiran en torno a las cuatro
columnas centrales, expondra ocho obras. Aun asi, ho es una seccion tematica como tal, pues
seguira los tres temas de los carteles de Zamarrilla ya establecidos (Cristo y este y su madre, Virgen
y procesion). Laidea es que, a estar situada justo en el medio y extenderse por tres paredes, haya
originales, enfrente de reproducciones, que sigan los mencionados temas. Asi, en la seccion del
Cristo —por gjemplo- € visitante tendra a su izquierda nueve reproducciones y, a su derecha, dos
lienzos originales. Sucede lo mismo con la seccién de la Virgen, con tres originales protagonizados
por esta, y la seccion de la procesion, con tres lienzos también.

Como menciondbamos, en la primera de las secciones, la de los antecedentes, las obras no
pertenecen a la hermandad, pero nos resulta interesante exponerlas, a modo de introduccion, con la
intencion de que € visitante pueda apreciar cOmo se representaba a Zamarrilla en los carteles
generales de Malaga antes incluso de que la cofradia siguiese € camino de editar 10s suyos propios.
La eleccion de obras en este caso fue ssimple, nos limitamos a recopilar todas las obras publicadas
por la Agrupacion de Cofradias en las que se hiciese referencia a nuestra hermandad, un total de
cuatro. Estos carteles se expondran siguiendo |a misma tematica que en las secciones siguientes, por
lo que agrupamos tres de ellos juntos, pues representan la procesion de la cofradiay, por otro lado,

tendremos €l cartel de los Milagros, que corresponderiaala seccion del Cristo.
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CARTEL 1952%

Esperanza

Composicion fotogréfica de Arenas (Maaga)
1952

Huecograbado

32x21lcm

Coleccion particular

Esta composicién fotografica esta dividida en tres franjas y cuenta
con un total de 7 escenas pertenecientes a los desfiles
procesionales malaguefios. tres en la parte superior, tres en la
central y una en la inferior. En la franja central, a la derecha, se

encuentralaVirgen de la Amargura entronizada.

CARTEL 1956%

Con la venia

Eduardo Casares Gofii y José Soria Martinez

1956

Litografia

95 x 65cm

Propiedad de laAgrupacién de Cofradias

El original, parte de una coleccion privada, era una pintura a
guache que data de 1954. Este fue un cartel no oficial que, dos
anos después, cambiando algunos colores de la composicién si fue
elegido para publicitar la Semana Santa de 1956. La imagen se
divide en dos escenas. La delantera consta de dos nazarenos de
dos cofradias distintas mirdndose entre si mientras sujetan ambos
un enser (una mazay un baston). La escena del fondo muestra a
cuatro nazarenos, también de distintas hermandades, de espaldas,
avanzando. En e centro de estos se encuentra el nazareno de
Zamarrilla, distinguible por el escapulario con larosay € pufia y
el color de su capirote. Estos penitentes portan también enseres,

52 CLAVIJOA., RAMIREZ J. A. (1981), 228.
53 Ibidem, 236y 302.
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uno distinto cada uno. En la parte superior de la composicion
podemos apreciar un palio morado, en e que aparece € texto

informativo del cartel y el escudo de laAgrupacion.

Imagen 21

CARTEL 1995*

Cristo de los Milagros

José Robles Mufioz

1995

Oleo sobre lienzo fino y tabla

111x 74cm

Propiedad de la Agrupacion de Cofradias

Ejemplo de la plastica tradicional, es una obra con connotaciones
romanticas. La composicion es una metéfora que aude a la
proteccion de la ciudad por parte del Cristo de los Milagros. El
paisgje urbano que aparece a los pies de la Cruz no presenta
ningun elemento propiamente malaguefio como son usualmente la
catedral, la Farola o la Alameda. Desde la parte inferior crece un
rosal que hace alusion a la leyenda del bandido. Esta obra tiene
como inspiracién € Cristo de San Juan de la Cruz de Salvador
Dali y algunos carteles como e de Sevilla de 1992 de Joaquin
Saénz.

CARTEL 1997%

Cristo nazareno

Fermin Durante L 6pez

1997

Oleo sobre lienzo

79x52cm

Propiedad de la Agrupacion de Cofradias

El autor pinta un pasgje de la Pasion —Cristo despojado de sus
vestiduras- dentro del templo mayor de la ciudad. El espectador
puede saber que se trata de la catedral por los elementos

arquitecténicos que se visumbran a fondo de la escena, a ambos
lados de JesUs (la puerta de las Cadenas y la capilla del Cristo del

54 TORRESAGUILAR, F. (2008), 276.

55 Ibidem, 282.
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Amparo). Justo a los lados del Sefior se encuentra el hébito de un
nazareno de la seccién de la Virgen de Zamarrilla: la tdnica, €
cingulo, el capirote con larosay € pufia y un baston dorado,
bocabajo, rematado por el escudo de la cofradia.

A continuacion, apareceria la seccion dedicada alas imagenes que muestran el transcurrir de

la procesion de Zamarrilla, su cortejo, los nazarenos, los enseres... Se trata de uno de los temas mas

representados —hasta en nueve ocasiones- por |os distintos artistas. L os carteles que mostraremos en

esta seccion, por tanto, giran en torno a dichas estampas. Las obras que apareceran en la seccion de

la procesion son nueve:

ZAMARRILLA

Salida procesional
Malaga Jueves Santo de 2003

Imagen 23

CARTEL 2003

Salida de la procesion

Jaime Diaz Rittwagen

1995

Oleo sobre tela

46 x 61 cm

Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

El autor plasma, al mas puro estilo naif, una estampa
correspondiente ala procesion del Jueves Santo. Podemos apreciar
los tronos de ambos titulares, asi como a los penitentes de la
Virgen y la ermita a un lado de la escena. Por la luz presente
podemos suponer que se trata del momento de salida de la
procesion. La obra, pintada en 1995, fue posteriormente
seleccionada para anunciar la salida de 2003, por lo que se adapto
a formato cartel, afladiendo un marco rojo para poder insertar el

texto.
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CARTEL 2005

Por el puente de la aurora

Jaime Diaz Rittwagen

1995

Oleo sobretela

46 x 61 cm

Hermandad de Zamarrilla, Maaga

La cofradia vuelve a escoger un cuadro de Rittwagen de 1995 para
anunciar su salida procesional. Debemos comprenderlos como una
pareja de obras, pues ambos ilustran la procesion en estilo naif,
pero en momentos distintos. En este caso, podemos observar que
la procesion ya ha avanzado y se encuentra por € puente de la
Aurora. De nuevo se nos presentan |os mismos elementos: € trono

del Cristo, los penitentes de laVirgen y alaAmargura.

ZAMARRILLA

JUEVES SANTO 2000

Imagen 25

CARTEL 2006

Maria José Sarria

Oleo sobre lienzo

73 x 50 cm, con marco 99 x 76
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

La autora nos presenta una escena tipica de la procesion de
Zamarrilla: su paso por la Alameda, en la noche del Jueves Santo.
Sitla al espectador como s se hubiera detenido en medio del
cortgjo procesional. A ambos lados se ven penitentes con velas, la
mitad derecha de la composicion esta ocupada por tres
mayordomos conversando, se aprecia otro vigilando a los
penitentes mas a fondo y, casi imperceptible, en el punto de fuga,

podemos distinguir € trono de laVirgen de laAmargura
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Imagen 26

Imagen 27

CARTEL 2008

Maria Egea

Oleo sobre lienzo

Con marco 115 x 79,5 cm
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Representacion de la salida de la seccion de la Virgen de la ermita
en latarde del Jueves Santo. Sobre un fondo azul representando el
cielo se alzala ermita, destacada de manera muy vertical. Tiene su
puerta abierta, pudiendo verse en su interior la iluminacién. Es
precisamente de dicho lugar del que salen nazarenos de la seccién
de la Virgen. No se ve ninguna representacion de los titulares de la
hermandad, lo cua lo convierte en una estampa peculiar y

singular.

CARTEL 2009

Eduardo Nieto Cruz

Fotografia sobre lienzo

48,5 x 68,5 cm, con marco 57,5 x 77,5
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

La fotografia escogida representa a Cristo de los Milagros
recorriendo el puente de la Aurora, a su vuelta tras redlizar el
recorrido oficial. Se puede aprecia como €l trono est4 rodeado de
publico, contemplando la estampa. Fue el primer cartel fotografico
de la hermandad.

V'Rf‘cI'NDEL. AMARG lw.,) \\Mw r | «n
T3 ANEVERSARID DI N0 SALIDN PROLCEAK

CARTEL 2010
Juan Arenas Cansino
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Laimagen de Arenas Cansino sirvio parailustrar el cartel de 2010,
afo en el que se celebraba € LXXV aniversario de la primera
salida de latalla actual de la Virgen de la Amargura. En la escena
se aprecia la procesion en la plaza de la Constitucion, la cual esta
llena de gente tanto a pie de calle como en los bacones
engalanados. La imagen tuvo que editarse, pues la origina

presentaba una rotura en la parte superior central.
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CARTEL 2011

Pedro De LaRua

Oleo sobre lienzo

39,5 x 29 cm, con marco y paspartt 58 x 47,5
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Representa la salida procesional del Cristo de los Milagros en la
tarde del Jueves Santo, junto a la ermita. En primer plano destaca

€l saludo de uno de los mayordomos de la seccién del Cristo a un

ZAMARRILLA nifio vestido de nazareno sin faraona. El original tiene paspartd de
b REVRANXTO TN
color azul.
Imagen 29
CARTEL 2012
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Eduardo Nieto Cruz

Fotografia sobre lienzo

68,5 x 46 cm, con marco 87,5 x 64,5
Hermandad de Zamarrilla, Malaga

La fotografia escogida representa el frontal del trono de la Virgen
de laAmargura, a su paso por laAlameda Principal de Mdaga. La
Virgen mira de frente a espectador. En la parte inferior de la
escena, tapando alos hombres de trono, se haincluido un recuadro

semitransparente con € texto informativo del cartel.

Imagen 31

CARTEL 2024

José Antonio Jiménez Mufioz

195 x 81 cm

Aguafuerte, dibujo, una estampa
Hermandad de Zamarrilla, Ma3aga

El cartel muestra una escena propia de la procesion del Jueves
Santo: el caminar de los penitentes de la Amargura por delante de
esta. La estampa se encuentra dividida en dos mitades. En la
inferior, los nazarenos, anénimos, forman un bucle de color rojo,
solo comprensible por la presencia de sus capirotes. En la
superior, se dibuja el trono de la Virgen, e cua se destaca de

manera imponente sobre la masa de nazarenos rojos.
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La tercera seccion esta relacionada con la figura de la Virgen de la Amargura, la cual bien

puede considerarse como la “cara conocida” de la hermandad. Sin duda, de los tres titulares, es la

gue mas devocidn y pasion suscita y, por tanto, la que ha protagonizado més carteles en solitario.

Desde un primer momento tuvimos claro que debiamos crear una seccion enteramente para las

obras que se le han dedicado. Asi, € visitante podra apreciar las diferentes formas de representar €l

rostro de la Virgen y, podra ver una misma imagen en estilos, colores y técnicas distintos.

Concretamente serén ocho los carteles que se veran en esta seccion:

LZAMARRILLA

JUEVER SANTO
MALANA IO

I TS

CARTEL 1999

Manuel Pineda Barroso

Oleo sobre lienzo

64 x 53 cm, con marco y paspartl rojo 88 x 77
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Imagen en primer plano de la Amargura sin corona, pero con una
aureola de estrellas, destacando, sobredimensionados, la cruz
pectoral con larosaroja. Asi mismo, sobresale el ramo de rosas en
la esquinainferior izquierda tras el escudo de la Hermandad. Tras
laVirgen se aprecialaermita. Laluna se ve en e cielo, por lo que
podemos saber que es de noche.

ZAMARA

@

Imagen 33

CARTEL 2002
Eugenio Chicano

Oleo sobre lienzo

Con marco 136 x 84 cm

Para llevar a cabo este cartel, Eugenio Chicano tom6é como
modelo una fotografia de la dolorosa de 1939 y la desdibujé,
empleando apenas unos pocos colores, hasta obtener esta estampa,
gue consiste en un primer plano de la Amargura sobre un fondo
liso burdeos. Dos tercios de la composicion corresponden a
dibujo de Chicano y € tercio restante al texto promociona de la
salidadel Jueves Santo de 2002.
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CARTEL 2013

Antonio Montiel

Pastel y 14piz sobre papel
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

La escena hace referencia a la famosa leyenda del bandido y
representa e instante justo en e que este prende la rosa,
sirviéndose de su pufial, para dar las gracias a la Amargura. El
bandido de espaldas, la Virgen de frente, otorgandole € papel
protagonista en la composicion. En la esquina inferior izquierda
aparece €l escudo de la hermandad y en la derecha la firma del
autor. El dibujo se inspira en el famoso Romance que escribi6 €
mal aguefio Ignacio Roman, cantado por la gran tonadillera Marifé
de Triana. Como curiosidad: para realizar esta obra fue necesario
bajar ala Virgen de su camarin y un hermano de la cofradia poso

en el papel de bandolero.

ZAMARRILLA

Imagen 35

CARTEL 2015

Maria Santisima de la Amargura Coronada
Andrés Tristan Pertifiez Carrascosa

Oleo sobre lienzo

60 x 45 cm, con marco 87 x 72

Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

El autor nos presenta un retrato de la Amargura. Este es distinto a
otros, pues nos muestra a la Virgen vestida de azul, por lo que no
hace referencia al Jueves Santo, sino a algin otro momento del
afo en el que la Virgen se encuentra en la ermita. El fondo, de
tonos neutros, estd vacio, lo que reconduce la mirada del

espectador hacialatitular mariana, reforzando su protagonismo.
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CARTEL 2017

Antonio Cérdenas

Oleo sobre madera

120 x 116 cm, con marco 183 x 143
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Primer plano en tonos suaves de la Amargura destacando la rosa
rojay e puia que la sujeta. No se distingue fondo aguno, la
figura de la Virgen lo llena todo. El original presenta un pequefio
paspartu de color dorado y negro.

CARTEL 2019

Eugenio Chicano

81x130cm

Hermandad de Zamarrilla, Malaga

Eugenio Chicano, siguiendo su linea de inspiracion en €l arte pop,
escoge unos pocos colores, especialmente el blanco, €l negroy
burdeos, para mostrarnos una version de la Amargura que nos
recuerda a estilo comic. La corona, € tocado y la saya cuentan
con tantos detalles que casi podemos hablar de “horror vacui”. De
hecho, podemos apreciar como rellena cada hueco posible, a
excepcion del rostro de la dolorosay e fondo, que hacen contraste
con el “ruido” presente en el resto del retrato. El recuadro en el

gue enmarca su firma también nos recuerda a de los comics.

| MALILA TRBEESIONAL
JUEYES SANT® 2020

Imagen 38

CARTEL 2020

Eugenio Chicano

152 x 102 cm

Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Para este cartel se escogié €l cuadro de 1994 que redizara y
donara € pintor para la hermandad. El artista experimenta con la
minimizacion a limite de lineas y detalles, pero siendo ain
reconocible de qué imagen se trata. Destaca la peculiar manera de
dibujar las manos y € rostro, como s de un dibujo infantil se
tratara.
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CARTEL 2022

Francisco Manuel Calderén Rodriguez
Oleo sobre lienzo

100 x 72 cm, con marco 120 x 90
Hermandad de Zamarrilla, Malaga

En el fondo se puede apreciar €l estandarte de la seccién de la
Virgen. Sobre este encontramos una serie de escenas como €l
retrato en primer plano de la Amargura, protagonista del cartel, y
dos escenas en la parte inferior. A laizquierda, los nazarenos, en el
encierro, entrando en la ermita. A la derecha, el Cristo de los
Milagros de espaldas, dando la sensacion a espectador de estar
siguiendo su camino como parte de las promesas, a contraluz
sobre un cielo rojizo, escoltado por los cuatro hachones de su
trono, creando un efecto de recogimiento muy especial. EI marco
designado es de color morado, uno de los colores de la

corporacion.

El dltimo de los carteles de la anterior seccion nos sirve de enlace con la siguiente, dedicada

al Cristo, a aparecer los dos titulares en €. Esta nueva seccion cumple una doble intencion. Por un

lado, se muestra como se representa al Cristo, desde qué angulos, en qué estilos... para reflexionar

precisamente sobre |as diferentes maneras de plasmar al titular. Por otro lado, se refleja como ven a

los Milagros cuando es acompariado por laAmargura. Para esta segunda, necesitdbamos que ambos

titulares fuesen representados con igual protagonismo, Nno con una pequeia escena en la esquina de

un cartel, como sucede en algunas ocasiones, como en € de 2022. Nueve serén las obras que

conformen esta seccion:
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Imagen 40

CARTEL 2000

José Palma Santander “Pepe Palma”
100 x 74 cm, con marco 118,5 x 91
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Esta composicién cuenta con varias escenas. La de mayor
importancia y que mas resdta es el Cristo de los Milagros,
protagonista indiscutible de este cartel. Tras é podemos
contemplar parte de la espadaiia de la ermita de Zamarrilla. A su
izquierda encontramos un Hisar de Pavia con corneta, en su pecho
la rosa y e pufiad vy, finAmente, en la franja inferior,
contemplamos a nazarenos de la Amargura, iluminando el camino
de la dolorosa, que también estd presente en la obra. Esta
composicion es capaz de aunar todos los elementos reconocibles
de Zamarrilla: su titular cristifero, la procesion y la Virgen, €
lugar donde reciben culto, €l arma de caballeria vinculada con la
hermandad y laleyenda.

CARTEL 2001

Ezequiel Pérez

Oleo sobre lienzo

98 x 71 cm, con marco 118 x 91
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Imégenes del Cristo y la Virgen con € escudo de la Hermandad,
asi como una representacion de nazarenos de ambas secciones con
bastones dorados. Tras los Milagros podemos apreciar una cruz a
la que solo se le ven tres lados, simbolizando las potencias.
También esta presente el halo de divinidad.

ZAMARRILLA
MALAGA  Jumssucn 2004

Imagen 42

CARTEL 2004

Francisco Torres Matas

Oleo sobre chapon

73 x 60 cm, con marco 100 x 88
Fecha de realizacién sin determinar
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Retrato de estilo impresionista del Cristo de los Milagros. De
nuevo, el fondo liso nos hace centrarnos Unicamente en la imagen

divinay los detalles de su composicion.
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Imagen 43

CARTEL 2007

Francisco D. Llinares

Oleo sobre lienzo

82 x 60 cm, con marco 108 x 87,5
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Se representa, a través del realismo artistico, la escena de la cruz
guia llegando a la plaza de la Constitucion cada Jueves Santo. El
Cristo de los Milagros, situado en el centro, por encima del
hermano que porta la cruz, nos invita a pensar que es un elemento
protector de este segundo. El pintor es hermano de la cofradia y
portador del Cristo.

ZAMARRILLA LG0T

Imagen 44

CARTEL 2014

Noelia Guerrero Jiménez

Carbén y acrilico sobre lienzo

99 x 69 cm, con marco 120 x 90
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga

Rostros de | os sagrados titulares en carboncillo sobre fondo rosado
magenta y morado en acrilico. Alrededor de la Amargura se puede
leer €l Ave Maria'y arededor de los Milagros, € Padre Nuestro.
Debgjo de la Virgen se aprecia e fragmento de una mantilla,
simbolo gque une a su autora con la cofradia. Entrelazando ambos
rostros se puede ver la Rosa de Zamarrilla Al pasar por la
imprenta el rojo claro que hacia referencia a color de la seccion
de la Virgen se suavizd aln més, dando como resultado este
singular rosa de tonos magenta que aparece en el cartel en su
version final.

ZAMARRILLA

Imagen 45

CARTEL 2016

Salvador VarelaMartin
Hermandad de Zamarrilla, Mélaga
93 x 154 cm

Hermandad de Zamarrilla, Mdaga

El cartel de este afio esta protagonizado por € Cristo de los
Milagros. Curiosamente, se representa de cuerpo entero en lugar
de retratar solo €l rostro o € busto, como suele ser més frecuente.
La estampa es sencilla, € Cristo, protagonista, en el centro,

flanqueado por dos hachetas (las de su trono). Aparece una rosa a
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Jueves Santo 2021

Imagen 47

los pies de la cruz, referenciando la leyenda del bandido y a la
Virgen de la Amargura. La luna y los cirios encendidos de las

hachetas nos hacen pensar que la estampa tiene lugar por la noche.

CARTEL 2018

Fernando NUfez Ferndndez

Oleo sobre madera

100 x 81 cm, con marco 107 x 88
Hermandad de Zamarrilla, Méaga

Nos encontramos ante un retrato del perfil izquierdo del Cristo de
los Milagros. Con un realismo notable y con abundantes detalles,
el autor juega con € contraste del fondo, de tonos morados y
violaceos, sin definir, sin ninglin elemento reconocible, paraque la

mirada del espectador se centre en laimagen divina.

CARTEL 2021

Francisco Javier Valverde Conejero
Oleo sobre lienzo

115 x 88 cm, con marco 140 x 112
Hermandad de Zamarrilla, Malaga

En esta composicion podemos observar una superposicion del
Cristo y la Virgen, en clave redista. El fondo, de un tono morado
y €l marco rojo nos recuerdan sutilmente el color de sus cortejos
de nazarenos. La cenefa que enmarca la escena también presenta
simbologia propia de la hermandad como las rosas o |os pufiales —
en este caso en particular atravesando corazones, en referencia a
los siete dolores de la Virgen Maria—. El texto se reparte de forma

gue todo el conjunto rezume simetriay proporcionalidad.

Imagen 48

CARTEL 2023

Amargura de una madre

Juan Francisco Montoya Garcia
Oleo sobre madera

148 x 90 cm, con marco 160 x 102
Hermandad de Zamarrilla, Méaga

Cielos nocturnos acompafian las imégenes de la Amargura y los
Milagros. La madre junto a su hijo en la noche del Jueves Santo.

El cuadro representa la expresién de un sentimiento del autor. Una
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serie de recuerdos de la infancia plasmados en una imagen, la de
los Sagrados Titulares durante su exposicion en la ermita de
Zamarrilla un Viernes Santo, donde M.2 Stma. de la Amargura, de
riguroso luto, llora a su hijo muerto que yace a sus pies tendido en
lacruz.

La Virgen con la mirada alzada hacia el cielo abre sus brazos
clamando a Dios por la muerte de su hijo con un fondo de nubes
negras y tinieblas que refuerzan ese momento triste y trégico.
Ambeas figuras se encuentran encuadradas a modo imaginario en
una forma geomeétrica rectangular, siendo el centro de dicha figura
el halo que emerge de la cabeza de Jeslis y que invita a espectador
adirigir ahi sumirada.

Finalmente, en la Ultima seccién e visitante podra disfrutar de la contemplacion de las obras

originales, cuyas reproducciones en carteles estardn expuestas en las secciones correspondientes.

Concretamente, seran ocho lienzos pertenecientes a los siguientes afios. 2000, 2002, 2003, 2004,

2005, 2019, 2020 y 2024.

I X. Museografiay montaje de la exposicion

Para comenzar, nos gustaria mencionar que, para concebir esta parte del proyecto, hemos

empleado diversos recursos visual es proporcionados por € area de conservacion del museo Carmen

Thyssen. Con €ellos nos hemos inspirado a la hora de elegir la tipografia de los textos (imagenes 49

y 50), e disefio de las cartelas (imagen 51) y los colores que més encajasen con la exposicién

(imagen 52).

Imagen 49. Recurso visual tipografico 1.

Imagen propia.

Imagen 50. Recurso visual

tipogréfico 2. Imagen propia.
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Imagen 51. Recurso visual cartelas. Imagen propia Imagen 52. Recurso visual colores. Imagen propia.

1. Salay recorrido

El edificio en € que tendra lugar la exposicién es la casa hermandad de Zamarrilla,
construida por Antonio Jesus Valero Navarrete y terminada en € afio 1996. Consta de cuatro plantas
y se encuentra ubicada en € nimero 7 de la calle Martinez Maldonado, en €l barrio de La Trinidad,
justo a lado de la ermita de Zamarrilla (imagenes 53 y 54). El horario de la exposicion estara
marcado por €l horario de apertura del edificio, es decir, se podra visitar siempre que esté abiertala
casa hermandad (salvo las excursiones que se programen, que tendrén un horario especial).

Imagen 53. Casa Hermandad y ermita de Zamarrilla. Obtenida de la paginaweb de Zamarrilla.
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Imagen 54. Vista satélite de la ubicacién de la ermita. Obtenida en Google Maps.

La sala escogida, con una superficie de 155m?, es la que sirve durante todo € afio como
salOn de actos a la hermandad. Se encuentra ubicada en la tercera planta 'y a ella se puede acceder
bien por escaleras o bien por ascensor, por lo que no se dificulta la entrada a personas con
movilidad reducida. Su interior es totalmente di&fano, habiendo tan solo cuatro columnas.

La sala, en su estado actual, no podria servir como espacio expositivo porgue no hay casi
pared para colgar las obras, ya que la mayoria presentan ventanas con sus travesafios y cortinas
(imégenes 55 y 56). Ademas, el espacio esta actualmente en uso y, por tanto, [leno de instrumentos,
sillas, atriles, etc. Por €llo, este trabajo no solo busca concebir una exposicién sobre carteleria, sino

gue hemos ido mas all4, estudiando la manera de musealizar este espacio para que pueda albergar

Una rosa y un milagro.

Imagen 55. Sala origina 1. Imagen propia. Imagen 56. Sala original 2. Imagen propia.
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Imagen 57. Pared de la sala. Imagen propia.

La sala, de paredes blancas (imagen 57), cuenta con cinco paredes cuyas dimensiones son
2,6 m de ato por 13,20 m, 11,90 m, 8,70 m, 4 my 11,95 m de ancho (imagenes 58 y 59). El color
de estas es una ventaja, pues no seria necesario pintarlas, dado que este es acromédtico y no
desentona con ningun otro, hecho a tener en cuenta dada la gran variedad de colores presentes en
los diversos cuadros y carteles expuestos. El blanco en cuestion, siguiendo e codigo RAL, es €
9003.
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Imagen 58. Plano de la sala. Realizado por Imagen 59. Plano con medidas de las

Martina Sanchez Alvarez. paredes. Realizacion propia con Publisher.



Imagen 60. Plano proyecto paredes de
pladur.
Realizacién propia con Publisher.
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El mayor cambio a realizar en la sala es €

relativo alas ventanas. Més de dos tercios del espacio
presentan este elemento. La solucion que
proponemos es taparlas momentdneamente con
pladur (imagen 60), creando €l efecto de pared, para
poder aprovechar la totalidad de las paredes y colgar
en ellas|as obras.
Ademas, entre las cuatro columnas presentes en la
zona central de la sala también se levantarédn paredes
de este material para ganar espacio expositivo y
poder colgar los lienzos originales. Por precaucion,
en este caso se recurrira a una doble capa de pladur,
para asegurarnos de que la estructura pueda soportar
el peso de las obras colgadas.

Por otra parte, la division de la sala serd tematica, habiendo un total de cinco:

e Seccion antecedentes (en amarillo en laimagen 61).

e Seccion procesion: paredesAly A2 (en azul en laimagen 61).

e Seccion Cristo: pared B (en morado en laimagen 61).

e Seccion Virgen: pared C (en rojo en laimagen 61).

e Seccion originales (en verde en laimagen 61).



63

Imagen 61. Mapa visual de las secciones. Realizacion propia con PicsArt.

Dentro de cada seccion, €l orden seguido para ubicar los carteles sera cronolégico. De esta
manera, € visitante encontrara a su izquierda los carteles méas antiguos y a su derecha los méas
recientes. La imagen 62 corresponde a plano de distribucion de obras por seccion, incluyendo

textos de salay rétulos, quedaria de la siguiente manera:
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Imagen 62. Plano de distribucion de sala. Realizacion propia con Publisher.

La exposicién esta concebida para que haya tantas formas posibles de recorrerla como
visitantes acudan. Al no seguir unalineatemporal, sino temética, € publico puede ir de una seccion
a otra indistintamente. Si bien lo més légico seria realizar la visita en € sentido de las agujas del
reloj o a contrario de estas (flechas azules y rojas, respectivamente en laimagen 63), pueden existir
otras posibilidades, que se muestran con las diferentes flechas en laimagen 64.
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Imagen 63. Recorridos | 6gicos. Realizacion propia con Imagen 64. Recorridos alternativos. Realizacion propia
Picsart. con Publisher.

2. lluminacion

La sala presenta una iluminacién consistente en tubos incandescentes que recorren todo el
centro de la estancia. Por motivos estructurales y presupuestarios no es posible modificarlos para
instalar focos mas adecuados, como los de la empresa ERCO, especializada en iluminacion de
exposiciones. Por ello, debemos ser conscientes de que no podemos aterar la iluminacion
preexistente. Si bien a las reproducciones de carteles en cartén pluma esto no les afecta, si puede
danar los Oleos originales. Aun asi, debemos considerar también que la exposicion durara menos de
dos meses, por |o que | as piezas mas susceptibles no sufriran en gran mediday luego podran volver
a “descansar” una vez terminada la muestra. A continuacion se adjunta un plano con la iluminacioén
presente en la sala, representada con las lineas negras arededor de las columnas de la sala (imagen
65):
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Imagen 65. Plano iluminacion. Realizacién propia con Publisher.

3. Cartelas

Las cartelas de las obras seran blancas, acordes con la pared, mediran 11 x 14 cm, estaran
hechas de policloruro de vinilo o PVC y € texto se afiadira mediante impresion directa (doble, para
gue no quede desdibujado). También podria serigrafiarse, practica usual en los museos, mas la
impresion directa es mas econdmica. En el texto se empleara la fuente “Carlito”, con letras en negro
(seguin clasificacion Pantone Process Black C). El nombre del autor ird resaltado en negritay estara
a tamafo de letra 15, mientras que € resto de informacién a 14. La informacién contenida hara
referencia a afo del cartdl, € titulo de la obra de haberlo, €l autor, € afio de realizacion, € soporte
y la titularidad. De haber titulo de la obra, este estara escrito en cursiva, asi como en espaiiol e
inglés para facilitar que tanto los visitantes nacionales como foraneos puedan entenderlo. A
continuacién, mostramos dos g emplos distintos de cartelas en laimagen 66, segin si la obra tiene

titulo o no. De tenerlo, la cartela serd como lade laizquierda. De no tenerlo, como la de la derecha:
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JAIME DIAZ RITTWAGEN ELMGEMIO CHICAND

Carrel 2019
Por el puents de ko A
By e Auram s brkige

2018
Cartel 2305

1285 Qfen sobee lienzo
Clen sobye 1ela
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Hermandad de Zamarrilla, Mataga Hermandad de Zamarnilla, Malaga

Imagen 66. Prototipo de cartelas. Realizacion propia.

En cuanto a las cartelas de grupo las emplearemos con dos motivos. Por un lado, para los
rétulos que indican € titulo de la seccidn. Estos, hechos a partir de PVC, estardn escritos en
tipografia Staatliches e irédn en Pantone Process Black C, tamafio 60. En la seccion de la Virgen lo
que se leera serd “LA NINA DE LA TRINIDAD”. En la de la procesion “LA PROCESION
CAPTADA POR EL ARTISTA”. En la del Cristo “DE TUS MILAGROS... /...LAAMARGURA”,
haciendo referencia a titulo de una marcha dedicada al titular en cuestion. Finamente, en la de
antecedentes, “VIAJEMOS EN EL TIEMPO...”. En las imagenes 67 y 68 podemos ver gy emplos de

como quedaria el primero de estos rétul os.

LA NINA DE LA TRINIDAD

Imagen 67. Ejemplo de rétulo de seccion. Realizacion propia

LA NINA DE LA TRINIDAD

DEEESEAR

Imagen 68. Montgje vision final de seccion + rétulo. Realizacidn propia con Picsart.
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Por otro lado, habra otras cartelas de grupo que aporten la informacion propiamente dicha.
Como se menciond anteriormente, afalta de espacio para adjuntar un vinilo por seccion, se hara uno
en comun con informacién sobre los carteles en general y otro més breve para los antecedentes.
Estos se fabricaréan también en PVC. En ellos los textos estaran entre 100 y 400 palabras. El
primero llevara por titulo “UNA ROSA'Y UN MILAGRO”, estara escrito en Staatliches e ird en un
rojo burdeos (segun cédigo HEX C20F08), letra también a 60. El contenido de dicho rétulo (escrito

enArial regular en color negro atamano 28) sera

El cartel es, en esencia, un medio de comunicacion que tiene por
protagonista una imagen. En la sociedad de consumo, es una
pieza clave para movilizar a usuario y motivarle a sentirse
atraido por lo representado en los carteles. Se busca que estos
sean eficaces y lleguen al mayor nimero de publico posible, lo
gue implica que su autor utilice formas simples y facilmente
comprensibles, con colores vivos y vistosos que capten la
atencién y que sean Utiles paraimponer el mensgje deseado. Esta
exposicion presenta la coleccion completa de carteles editados
por Zamarrilla para anunciar anualmente su salida procesional.
Si rastreamos los origenes del cartel cofrade en nuestra ciudad,
debemos situarnos en 1921. En tal afio se formalaAgrupacion de
Cofradias de Malaga y es cuando comienza su actividad
propagandistica para atraer a la mayor cantidad de visitantes
posibles. La cofradia de Zamarrilla empieza a editar carteles por
si misma para anunciar su salida procesional del Jueves Santo en
1999. Esto supone gue, hasta 2024, se han editado un total de 26
carteles. Contamos con un total de 22 autores diferentes, algunos
de ellos amateurs, pero otros de larga trayectoria en la pintura
como Eugenio Chicano, “Pepe” Palma o Jaime Diaz Rittwagen.
Observamos un predominio de las obras pintadas en detrimento
de las fotografias que, en € caso particular de Zamarrilla, suele
escogerse solo con motivo de una efeméride o aniversario. Las
teméticas escogidas para representar son especialmente cuatro,
gue se repiten en los 26 carteles: 1. la procesién/cortgjo; 2. la
Virgen; 3. e Cristo; y 4. ambos titulares conjuntamente. Los

aspectos que influyen en los autores ala hora de llevar a cabo su
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obra son tan diversos como los carteles de cine, € arte pop o
estampas pasadas —fotografias histéricas u otros carteles- que se

redisefian.

Su traduccion en inglés, a su derecha, llevard por titulo “A ROSE AND A MIRACLE”,
escrito en Staatliches, en morado (segun codigo HEX 3E0576). El texto informativo, por su parte,
estara escrito en Aria regular e ird en gris (B2B2B2). Hemos optado por utilizar un color distinto
tanto para e titulo como para e cuerpo del texto, para que € visitante pueda distinguir rgpidamente
los dos idiomas diferentes y para no cansar la vista de aquel que lo lee con una masa de texto

homogénea. L os tamarios de letra si serén los mismos. Aqui su contenido:

The poster is, in essence, a media with an image as the
protagonist. In the consumer society, it is a key element in
mobilising the user and motivating them to feel attracted to what
Is represented in the posters. The aim is for posters to be
effective and to reach the widest possible audience, which
implies that the author uses simple, easily understandable forms,
with bright, eye-catching colours that capture the attention and
are useful for imposing the desired message. This exhibition
presents the complete collection of posters published by
Zamarrillato announce its annual processional procession. If we
trace the origins of the brotherhood poster in our city, we must
go back to 1921. In that year, the Malaga Brotherhoods
Association was formed, and it was in that year that its
advertising activity began in order to attract as many visitors as
possible. The Brotherhood of Zamarrilla began to publish its
own posters to advertise its Maundy Thursday procession in
1999. This means that, up to 2024, a total of 26 posters have
been published. We have atota of 22 different authors, some of
them amateurs, but others with along career in painting, such as
Eugenio Chicano, "Pepe’ Pama and Jaime Diaz Rittwagen.
There is a predominance of painted works to the detriment of
photographs which, in the particular case of Zamarrilla, are
usually chosen only on the occasion of an event or anniversary.

There are four main themes chosen to represent the image,
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which are repeated in all 26 posters: 1. the procession/cortejo; 2.
the Virgin; 3. the Christ; and 4. both title-bearers together. The
aspects which influence the authors in their work are as diverse
as film posters, pop art or past prints - historical photographs or

other posters - which are redesigned.

UNAROSA Y UN MILAGROD A ROSE AND A MIRACLE

Imagen 69. Montaje vision final texto de sala. Realizacion propia con Picsart.

El segundo grupo de textos de sala compartira las mismas caracteristicas en cuanto a tamano
de letra, color y fuente con respecto a primero que acabamos de describir. El tnico cambio es que
los titulos seran LOS ORIGENES 'y THE ORIGINS:

La cofradia de Zamarrilla es una de las més importantes del
panorama malaguefio. Prueba de ello son las apariciones de
nuestra hermandad en carteles editados por la Agrupacion de
Cofradias alo largo del tiempo. Procedente de su propio archivo,
esta muestra permite a espectador observar la forma que tienen
los artistas completamente genos a la cofradia de retratarla,
siendo los penitentes de la hermandad & motivo que con méas
frecuencia se representa.

Hasta en cuatro ocasiones fuimos elegidos -0 uno de los
elegidos- para protagonizar dichos carteles. La primera, en una
composicion fotogréfica junto a otras cofradias sefieras de la
ciudad, en 1952. Tras ello, volvio a suceder en 1956, 1995 y

1997. Estas cuatro obras, por su vaor pictérico, han sido



tomadas como influencia para carteles posteriores, ya editados

por la propia hermandad.
Version eninglés:

The brotherhood of Zamarrilla is one of the most important of
the Maaga scene. Proof of this are our brotherhood appearances
in posters published by the Brotherhoods Association over the
years. From its own archives, this exhibition allows the viewer to
observe the way in which artists completely unrelated to the
brotherhood portray it, with the brotherhood's penitents being the
most frequently depicted motif.

On up to four occasions we were chosen —or one of the chosen
ones- to star in these posters. The first time, in a photographic
composition together with other important brotherhoods of the
city, in 1952. This happened again in 1956, 1995 and 1997.
These four works, due to their pictorial value, have been taken as

an influence for later posters, published by the brotherhood itself.

128 OREENES THE (RIGINS

'&.
B

Imagen 70. Montgje vision final texto de sala 2. Realizacion propia con Picsart.
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4. Montagje

Dado el valor de las obras y que no debemos contar con un seguro de transporte, pues la
cofradia expone sus propias obras 'y no es necesario transporte alguno, el seguro rondara unos 350
euros, que suele ser la cantidad minima. Para calcular este precio, se hatenido en cuenta el valor de
las obras a exhibirse. Habra ocho originales —el resto seran reproducciones-, y aunque no contamos
con € precio que se pago por ellos, si hemos tenido en cuenta la cotizacion de los autores en laweb
de Art Price de obras de dimensiones y soportes similares. Eugenio Chicano, autor de tres de los
ocho lienzos exhibidos, cotiza entorno a los 2000€ por obras de ese estilo y medidas. Diaz
Rittwagen, autor de dos de los ocho, unos 500€. Torres Matas, aproximadamente 600€. Faltan datos
acerca de los originales de Pepe Pama y José Antonio Jiménez Mufioz, pero si sabemos que la
cantidad no seriatan elevada como para superar € precio minimo mencionado.

El montagje comenzara el 26 de febrero, durara una semana (hasta €l 4 de marzo) y se llevara
a cabo por un grupo de hermanos voluntarios de la cofradia, o que hara que se ahorre presupuesto.
Antes de comenzar e montgje, dicho grupo sera instruido a partir del manua de Fragil. Curso
sobre manipulacién de bienes culturales. El curso durara cuatro horas, impartido por la comisariay
serd obligatorio paratodo aquel que desee colaborar en € montaje.

Lo primero sera mover los instrumentos, atriles y sillas que actualmente estdn en la sdla a
alguna otra de la casa hermandad. De la misma manera se quitarén los cuadros y fotografias que
cuelgan actualmente de las paredes de la sala, asi como las cortinas de las ventanas, |os rieles, etc.
El objetivo de este primer paso es dgar completamente vacia la sala para que 10s obreros puedan
construir las paredes temporales de pladur. Estas mediran 8 x 2,6 m (en la pared de antecedentes), 4
X 2,6 m (en lapared Al delaprocesion), 8,70 x 2,6 m (en lapared A2 de la procesion) y 13,20 x 2,6
m (en la pared del Cristo). En cuanto alas paredes que montaremos entre las columnas, dos seran de
4,48 x 2,6 m (las ubicadas frente a las secciones de la Virgen y en la que se encontrara el texto de
sdal)y lasotras dos de 4,54 x 2,6 m (frente alas secciones del Cristo y de los antecedentes).

Otro aspecto que es relevante mencionar es € de los elementos de sujecion. Todas las
reproduccionesy originales estaran fijados ala pared mediante un sistema de a cayatas y hembirillas
cerradas (imagen 71). Solamente los originales de Rittwagen, dado su valor; pero, sobre todo, su
tamafio, llevaran un anclgje antirrobos especial (imagen 72). Como ninguna obra presenta un peso
elevado, no sera necesario € uso de durmientes. Las cartelas de obra se adheriran a la pared

utilizando el producto “No mas clavo” y cinta de doble cara (imagenes 73y 74).
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Imagen 71. Alcayatay hembirilla cerrada. Imagen propia. Imagen 72. Anclaje antirrobo. Imagen propia.

Imagen 73. Producto “No mas clavos”. Imagen 74. Cinta de doble cara.
Obtenida de laweb de Bauhaus. Obtenida de laweb de Leroy Merlin.

Pasaremos ahora a describir, seccion a seccion, la altura a la que deben ir las obras y la
distancia entre ellas de todas las reproducciones. Comencemos por la seccion B o “del Cristo”. En
ella hay nueve obras (de 80 x 55cm) y la pared mide 1320 cm de ancho. Hacemos dos grupos, uno
de cinco obrasy otro con cuatro, en funcién de si representan al Cristo exclusivamente o si este esta

acompafiado de la Virgen. En e margen izquierdo habra un espacio de 100 cm y, posteriormente, se
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colocarala primera obra del Cristo (ladel afio 2000). Se dejard una separacion de 9 cm entre obray
cartela (la cua se situara dejando 95 cm de margen con respecto a suelo) y luego de 45 entre la
cartela y la siguiente reproduccion. Asi hasta haber colocado las cinco primeras obras y las cinco
primeras cartelas. Tras la quinta, se dejara una separacion de 127 cmy se situara el primer cartel del
segundo grupo (del afio 2001). Se repetira e esquema: obra, 9 cm de separacion, cartela, 45 cm de
separacion, obra... Todas las obras tendran un margen inferior y superior de 90 cm, mientras que las

cartelas tendran 95 cm de margen inferior. Laimagen 75 nos ofrece unaidea de cdmo se veria:

E:EPQR ZE

Imagen 75. Visién seccion Cristo. Realizacion propia con People Art Factory.

Si afiadimos los rotulos (el primero con las medidas de 20 x 150 cm y € segundo de 20 x
130 cm), a 20 cm del techo y a 100 cm de los mérgenes izquierdo y derecho de la pared, este seria

el resultado completo (imagen 76):

T30em
705 e DE TUS MILAGRDS... | 20 con
128 cin

. LA AMARGURA

130 e

10 cm

A
E&
127 cm !."

9 cm

98 em

Imagen 76. Vision final seccion Cristo + rétulos. Realizacion propia con Picsart.

La seccion C o “de la Virgen” (imagen 77) cuenta con ocho obras a repartir en 1190 cm. El
esguema a seguir ser& 110 cm de separacion en €l margen izquierdo, obra 1 (1999), 9 cm, cartela,

52 cm de separacion, obra 2, 9 cm, cartela, 52 cm de separacion... En esta seccion todas las obras



75

miden 80 x 55 y se encuentran situadas con 90 cm de margen tanto inferior como superior. La

cartela, por su parte, se coloca a una aturade 95 cm desde e suelo.

B E 8 EHAH G

Imagen 77. Vision seccién Virgen. Realizacion propia con People Art Factory.

Con € rétulo, que medird 20 x 200 cm y que ira situado a 20 cm del techo y 495 del margen
izquierdo y derecho, este seria el resultado final (imagen 78):
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Imagen 78. Vision final seccion Virgen + rétulo. Realizacion propia con Picsart.

En la pared A2 o seccidon “de la procesion” debemos prestar mas atencion, pues hay obras
gue tienen medidas diferentes a resto. La pared mide 1195 cm y debemos situar sete
reproducciones. Degjamos un espacio de 150 cm alaizquierday colocamos la primeraobra, 9 cm de
separacion, la cartela, 55 cm de separacion y la siguiente obra. Asi con todas las reproducciones.
Estas dos primeras tendran las medidas habituales de 80 x 55 cm y por lo tanto irén situadas a 90
cm con respecto a suelo y € techo. La tercera y la cuarta son fotografias en horizontal, no en
vertical, por lo que sus medidas son 55 x 70, con un margen inferior y superior de 102 cm. La

guintay la sexta tienen de nuevo las medidas habitualesy, por |o tanto, sus margenes son de 90 cm.
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Finalmente, la séptima mide —dado su formato— 85 x 50, con 87 cm de margen arriba'y abgo. Las
cartelas siempre se sittian a 95 cm del suelo, como sucede en € resto de las secciones. Tras terminar
la Ultima cartela, nos quedarian otros 150 cm de margen en e lado derecho. En la imagen 79 se

puede apreciar laidea

B mu fE B

Imagen 79. Visidn seccidn procesion, pared A2. Realizacion propia con People Art Factory.

Afadiendo € rétulo correspondiente (de 20 x 300 cm) a 20 cm del techo y dejando unos

méargenes a ambos lados de 448 cm, deberiamos obtener este resultado (imagen 80):

' et : 1
l 90 cm 11, 95 m! ZTmI LA PROCESSON CAPTADA POR EL ARTISTA
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102 cm 300 cm
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00 cm |95 cm 102 cm ™ cm l 57 cm

Imagen 80. Visién final pared A2 + rétulo. Realizacion propia con Picsart.

En la pared Al o seccion “de la procesion”, solo habra dos reproducciones, aguellas
relativas a los dos cuadros de J. Rittwagen. Estas mediran 120 x 91 cm. Tendrén 69 cm por encima
y otros 69 cm por abajo, para asegurarnos de que se encuentran centradas. Se dgjara en € margen
izquierdo 80 cm, luego vendrala primera obra—la de 2003, luego un espacio de 28 cm, la segunda
obra, 9 cm de separacion y las dos cartelas, una encima de otra. La primera cartela tendra un margen



77

inferior de 95 cm y la segunda de 115 cm. Laimagen 81 muestra lavistafina de esta pared y 1a 82

las medidas a seguir.

ZAMARRILLA

alida pr

Imagen 81. Vision seccién procesidn, pared Al. Realizacion propia con People Art Factory.

69 cm 69 cm

91 em

115cm
69 cm 69 cm |25|em

Imagen 82. Vision final pared Al. Realizacion propia con People Art Factory.
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La seccion de antecedentes o “de la Agrupacion” (imagen 83) se encuentra Situada en una
pared de 800 cm. En ella no solo podemos ver reproducciones, también un vinilo explicativo. Por
ello, la superficie se dividird en dos. Los carteles aqui expuestos seran de menor tamafo, para
diferenciarlos a simple vista de aguellos que si son de Zamarrilla. Mediran 60 x 45 cm. En €
margen izquierdo se dejara una separacion de 110 cm y luego se colocara la primera obra, seguida
delos 9 cm habituales de espacio entre estay la cartela. Entre la cartelay la siguiente obra habra 40
cm. Las obras se situaran con un margen tanto superior como inferior de 100 cm y las cartelas a 95
cm del suelo. Entre la Gltima cartelay el texto de sala habra una separacion de 40 cm.

2f
|
B

Imagen 83. Visidn seccidn antecedentes. Realizaci6n propia con People Art Factory.

Afadidos los textos de sala con su correspondiente titulo dejando un margen con respecto al
techo de 20 cm. Entre € texto en espafiol y € texto en inglés habra una separacion de 20 cm

e e B e S e
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(imagen 84):
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Imagen 84. Vision final seccion antecedentes + rétulos. Realizacion propia con Picsart.
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En cuanto a la pared de pladur entre las columnas donde iran los originales, debemos
comentar que estos no llevaran cartela de obra, pues ya se ha dado esa informacion en las cartelas
gue acompafan a sus reproducciones. Los lienzos seran ocho en total: dos enfrente de las
reproducciones de carteles del Cristo, tres enfrente de las de la Virgen y tres en las de la procesion.

Los originales del Cristo seran dos: € lienzo que pintase Pepe Palma (2000) y e de Torres
Matas (2004), pues consideramos que son los pintores de mas relevancia dentro de los cinco que
han dedicado un cartel estrictamente d titular cristifero. El original del afio 2000 mide 119 x 91 cm
y el del 2004 100 x 88 cm, ambas medidas incluyendo &€ marco. La pared, en este caso, tiene una
longitud de 4,54 m. La aturaes lamisma que en €l caso anterior. Dejaremos un margen de 100 cm
alaizquierda, colocaremos la primera obra (degjando un espacio de 70 cm por encimay por debagjo
de esta), 75 cm de separacion y la segunda obra (a 80 cm tanto del suelo como del techo), que a su
vez debe quedar a 100 cm del margen derecho (imagen 85).

TOcm 7 S0 cm

100 cm 100 cm

T0cm S0 cm

Imagen 85. Visién originaes Cristo. Realizacién propia con People Art Factory.
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Los de laVirgen seran latriada de Chicano, exponiendo los tres originales que el malaguefio
pintd y/o dond a la hermandad. Las medidas de estos, como es |6gico, varian. El del 2002 mide —
con marco— 136 x 84 cm. El de 2019, 130 x 81y & de 2020, 152 x 102. La pared que construiremos
tendra 2,60 m de dtoy 4,48 m de largo. En ella dejaremos 53 cm de margen izquierdo, colocaremos
la primera obra, 38 cm de separacion, la segunda obra, otros 38 cm de separacion y latercera obra,
gue debe quedar a 53 cm del margen derecho. La primera tendra un margen inferior de 62 cm y
superior de 61, la segunda 65 en ambos lados y la tercera 53 de inferior y 54 de superior (imagen
86).

|61 cm ' 65 cm

84 cmA

z}ll mnm“ﬂ

Imagen 86. Vision originales Virgen. Realizacion propia con People Art Factory.

Los originales elegidos para la seccidn de la procesion son los dos cuadros de Jaime Diaz
Rittwagen (2003 y 2005) y € de José Antonio Jiménez Mufioz (2024). La eleccion vuelve a basarse
en la importancia de ambos artistas en € panorama artistico malaguefio y, ademas, por la voluntad
de exponer €l origina més reciente de la cofradia. Las medidas de ambos Rittwagen son 46 x 61
cm, mientras que el de 2024 es de 200 x 85. La pared mide 4,54 m de ancho y 2,60 m de ato. De
nuevo, dejamos un margen izquierdo de 100 cm y colocamos la primera obra, con un margen
inferior y superior de 107 cm, una separaciéon de 24 cm, la siguiente obra —con un margen inferior

de 29 cm y superior de 30 cm—, separacion de 23 cm y la tercera obra (de nuevo a 107 cm del suelo
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y del techo). Debe restarnos un margen derecho de 100 cm. En la imagen 87 podemos ver el

resultado:

4, 54m

107 em 107 em

2,60 m

M}

100 em 100 cm

SSem T 107 em

lZ9un

Imagen 87. Vision originales procesion. Realizacion propia con People Art Factory.

Por ultimo, el texto de sala 1 ira en la segunda pared de 4,48 m. Tal como se puede ver en €
plano (imagen 88) se dgjara un margen de 100 cm antes de colocar €l primer vinilo, a 30 cm del

techo. Entre e primer y segundo textos habra una separacién de 50 cm.

4+
w A4
. 20an $UNA ROSA Y UN MILAGRO A ROSE AND A MIRACLE

Imagen 88. Vision final texto de sala 1 + medidas. Realizacion propia con Publisher.
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5. Desmontaje

Una vez finalizada la exposicion, € 20 de abril de 2025, se procederd a desmontgje de la
muestra. Este proceso durard del 22 de abril a 6 de mayo. Los hermanos voluntarios que nos
ayudaron en el montgje, también se encargaran de esta parte. Se volveran aguardar los originales de
la manera més adecuada, como se encontraban previamente, se retiraran las cartelas y |os textos de
sala, se reubicaran las reproducciones dentro de la casa hermandad, se dara una capa de pintura a
modo de retoque de ser necesario... La empresa que consiga el contrato para llevar a cabo la obra
del pladur, serd la misma que se encargue de la retirada del material. Tras esto, se limpiara €
espacio y se volveran a colocar los rieles y todos los objetos musicales que habia en la saa

previamente, para que vuelva a estar operativalo més rdpido posible.

X. Estrategias parala accesibilidad fisicay cognitiva

A lahorade llevar a cabo €l estudio de publico, o que més sorprende y en lo que debemos
hacer hincapié es que, tanto €l asistente ala Semana Santa residente como el no residente colocaron
la accesibilidad como la categoria menos puntuada de todas por las que fueron preguntados. En €l
caso del residente la valoré con un 6,1/10 y en e caso del no residente con un 6,8/10%. En la
encuesta referente a los turistas que visitaban Malaga y la Costa del Sol, la accesibilidad para
personas con discapacitad fue la categoria menos valorada de las 21 en total, con un 7,79%". Como
vemos, la accesibilidad es algo que todavia necesita mejorarse tanto en el @mbito cofrade como en
el museistico. Si bien es cierto que algunas cofradias tratan de hacer sus desfiles procesionales méas
accesibles instaurando puntos de su recorrido para que personas con sensibilidad auditiva puedan
acercarse a disfrutar en esos lugares®, esto alin no es suficiente. Igual ocurre con los museos,
mientras las posibilidades para instaurar la accesibilidad también son maltiples, solo existen cuatro
en todo € territorio nacional que sean verdaderamente accesibles paratodo el mundo.

Los requisitos que deben cumplir los museos para conseguir el mayor nivel de accesibilidad
(certificacion de accesibilidad universal UNE 170001 segin la Asociacion Espafiola de
Normalizacion y Certificacion) —de acuerdo a lo visto en las clases del méster— son: presentar la

informacion en diferentes idiomas, contar con persona preparado, desarrollar una museografia

56 El dato mencionado se encuentra en la pagina 126 de (2024), Observatorio turistico 2023. Malaga Costa del Sol,
Diputacién Provincial de Malaga, Mélaga.

57 Puede consultar estos datos en las paginas 41y 61 de ALCAZAR MARTINEZ, B. de, GONZALEZ ROBLES, E. M.
et alii (2023), Anélisis del perfil e impacto econdmico de los visitantes de la Semana Santa de Malaga 2023, Cétedra de
Estudios Cofrades-Fundacién Lagrimas y Favores-Universidad de Mélaga, Médaga.

58 Es el caso de la Cofradia de la Pollinica desde la calle puerta Buenaventura a la plaza del Teatro, la Cofradia del
Calvario, que hace lo propio a partir del nimero 64 de calle Victoria hasta € final de esta o la Cofradia de la
Misericordia, desde el final de calle Ancha del Carmen hasta el pasgje de Lingje.
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accesible, tener cartelas adaptadas, recorridos tactiles (reproducciones, maquetas, planos en relieve,
textos en Braille y termoform, texturas....), guias o audioguias adaptadas, dispositivos de bucle de
induccién magnética>®, planes de evacuacion que contemplan las necesidades de las personas con
movilidad reducida, automatizacion de puertas, desarrollar visitas sensorides, visitas, actos y
conferencias en lengua de signos y visitas virtuales, asi como contar con una pagina web accesible.
Todos estos requisitos permitirian ala institucion cumplir con las necesidades correspondientes a la
accesibilidad fisica, cognitiva, visua y auditiva.

Para nuestro proyecto, no podemos hacer todas las mejoras en materia de accesibilidad que
guisiéramos, ya que se trata de un edificio ya construido, con sus pros y sus contras y no
disponemos de un presupuesto ni espacio infinitos para actuar a voluntad. No obstante, si hay
algunos factores que incluimos a continuacién para que Una rosa y un milagro sea mas accesible

tanto fisicacomo cognitivamente. En cuanto ala primera:

1. Para personas con movilidad reducida contamos con rampas, accesos comodos y zonas de

descanso.

2. Para personas ciegas se emplearan audios descriptivos que explican o que se ve en € cartel. Para
acceder adichos audios, se creara un QR que dirijaa interesado alaweb en los que se suban estos.
Como ejemplo, queremos mostrar qué diria dicho audio sobre € cartel de 2023, € dltimo de la
seccion del Cristo:

El cartel de 2023; Amargura de una madre es obra del pintor Juan Francisco Montoya Garcia. En
este 6leo sobre madera de 160 x 102 cm aparecen laAmarguray los Milagros, acompafiados por €
cielo nocturno. La madre junto a su hijo en la noche del Jueves Santo. La Virgen no porta sus
tradicionales colores, sino que va ataviada de luto y presenta una rosa blanca. El cuadro representa
la expresion de un sentimiento del autor. Una serie de recuerdos de la infancia plasmados en una
imagen, la de los Sagrados Titulares durante su exposicion en la ermita de Zamarrilla un Viernes
Santo, donde M2, Stma. de la Amargura, de riguroso luto llora a su hijo muerto que yace a sus pies
tendido en la cruz. Esa estampa causa desde siempre una gran impresion en el autor, de ahi que
cuando recibe € encargo de pintar €l cartel, autométicamente € cuadro se pinta solo en su mente.
El Sefior muerto, visto desde una perspectiva tendida-frontal apoya su cabeza ala aturadel vientre
de su Madre que lo acoge a modo de sagrario divino, reforzando asi € vinculo Madre-Hijo. La
Virgen con lamirada alzada hacia € cielo abre sus brazos clamando a Dios por |la muerte de su hijo
con un fondo de nubes negras y tinieblas que refuerzan ese momento triste y tragico. Ambas
figuras se encuentran encuadradas a modo imaginario en una forma geométrica rectangular, siendo
el centro de dicha figura €l halo que emerge de la cabeza de Jesls y que invita a espectador a
dirigir ahi su mirada.

El cuadro se completa con la leyenda Zamarrilla en la parte superior y Méaga 2023 en la parte
inferior. Todo & conjunto se encuentra a su vez enmarcado en un rectangul o que acota la escena.

59 Sistema auxiliar que reduce € ruido de fondo para que no cause interferencia alos audifonos.
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En la parte trasera del mismo figura la leyenda siguiente: “Con todo mi carifio y agradecimiento a
la Hermandad que tanto quiero”, ademads del titulo de la obra “Amargura de una madre”, el nombre
del autor “Juan Francisco Montoya Garcia”.

La fecha de finalizacion del cuadro, inscrita en la trasera del mismo, € afio es 2023, escrito en
numeros romanos. Parair acorde ala estética, se representa un cielo tormentoso, el marco es negro
y lacenefay el texto morados.

3. Para personas sordas se desarrollard un codigo QR que, al ser escaneado, permitira el acceso aun
video realizado por un intérprete de LSE explicando €l cartel en cuestion. Estos videos también se
encontraran alojados en la web que habilitemos para la accesibilidad del proyecto. Consideramos
buena idea que, para poder llevar a cabo esta estrategia, nos pongamos en contacto con voluntarios
0 aumnos de academias especializadas —como puede ser € caso de la SFSM (Sociedad Federada de

Personas Sordas de Mé aga)— a modo de précticas.
4. Otras estrategias con las que contamos son:

e Accesos sin barreras arquitectonicas.

e Ascensores accesiblesy amplios.

e Préstamo gratuito de lupas de aumento.

e Sepermitirael acceso con perros guiay perros de asistencia.

e Sepermitirael acceso con carritos de bebé.

En cuanto ala accesibilidad cognitiva, |0s aspectos que hemos afiadido son:

1. Uso de pictogramas para favorecer la comprension de la exposicién por parte de personas (nifios
y adultos) que puedan presentar una discapacidad intelectual. No nos centraremos en la explicacion
en particular de cada cartel, pues estos en si ya son imagenes, estimulos visuales, sino que
explicaremos la exposiciéon (de qué se trata 0 qué se puede ver en ella) de una manera smple y
sencilla. Los pictogramas de laimagen 89 pueden servirnos para dicho fin. Estos podrian entenderse
Como: una exposicion (pictograma 1) sobre carteles (pictograma 2) de Semana Santa (pictograma 3)
en la que hay cuadros (pictograma 4) en los que aparecen Cristo (pictograma 5) y la Virgen
(pictograma 6), obra de distintos pintores (pictograma 7). Estos pictogramas estaran a disposicion
de aquel que los necesite al inicio de la exposicion y bastard con comunicarselo a hermano o

hermana voluntario en ese momento para obtenerlos.



85

July, 24-29
AUDITORIUM

Imagen 89. Pictogramas explicativos. Obtenidos de laweb ARASAC.

2. A pesar de ser una exposicion cofrade, hemos optado por no incluir estimulos auditivos (marchas
procesionales) durante el transcurso de esta, para facilitar la atencidn en casos de hipersensibilidad

auditiva—que puede estar presente en algunos trastornos del neurodesarrollo-.

3. Para personas con deficiencia intelectual (y/o pocos conocimientos del idioma): implantaremos
una estrategia de lectura fécil, consistente en elaborar unos textos con lengugje que intente obviar
los tecnicismos y las palabras complicadas. Estos textos pueden darse mediante codigos QR o
facilitando un pequefio cuadernillo a inicio de la exposicion. Si nhos decantamos por la primera
opcion, podriamos afadir en las cartelas unos nimeros. La informacién de los codigos QR estara
organizada seguin esos nUmeros, para que € visitante no tenga que escanear cddigos en cada nueva
obra. No se adjunta un ejemplo porque consideramos que es una actividad que deben llevar a cabo
profesionales de |as &reas de terapia ocupacional y/o psicologia o estudiantes de dichas carreras, con
mas formacion en un campo de tanta importancia y dificultad. Por €llo, de realizarse € proyecto,
contactariamos con alumnos del grado de psicologia y terapia ocupaciona de la UMA, para que
puedan realizar sus practicas con nosotros, encargandose de este tipo de actividades.

4. Visitas adaptadas a las necesidades especificas de personas con diversidad funcional, previa
peticion y actividades para nifios con autismo acompaiiados de sus familias o adultos responsables.
De nuevo, los encargados de llevarlas a cabo serian los alumnos de los grados de psicologia y
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terapia ocupacional de la UMA, mucho mas cuaificados y formados para llevar a cabo estas

actividades.

Por ultimo, hemos detallado otra propuesta que queremos denominar “accesibilidad
lingiiistica”. Si bien sabemos que esta categoria no encaja del todo en este apartado (pues es un
apartado dedicado a las personas con alguna necesidad especial fisica 0 cognitiva), nos gustaria

explicar como trataremos de hacer comprensible nuestra exposicion paralos extranjeros.

1. Para todos aguellos extranjeros que quieran visitar nuestra exposicion, hemos planteado la
posibilidad de colaboracion con la Universidad de Mdagay la Escuela Oficial de Idiomas (EOI).
Asi, los estudiantes de la primera podrian realizar sus practicas con nosotros, traduciendo textos y
haciendo visitas guiadas para grupos en distintos idiomas como inglés o francés; y los estudiantes
de la segunda podrian practicar los conocimientos aprendidos de forma voluntaria, llevando a cabo
las mismas actividades, en idiomas que se ensefien en dicha institucién como el aleman, € italiano,
el arabe, e chino, etc. Esto también se aplicaria con asociaciones que se encargan de acoger a
personas inmigrantes, que podrian venir y ser guiados por alumnos de la EOI de Maaga.

XI. Difusién

1. Actividades de difusién y publicidad

Las acciones de difusién y publicidad deben ir destinadas a 1. afianzar a publico joven
residente y a los hermanos de la cofradia, pues estimamos que serdn los grupos mas
propensos a acudir a la exposicion; 2. llamar la atencién de los residentes de mas edad que no
consumen Semana Santa; 3. atraer a turistas que vienen de vacaciones y buscan experimentar las
tradiciones del lugar; y 4. poder llegar al “no publico real” (enfermos en hospitales, nifios, personas
que vivan muy lejos...). Para conseguirlo se han disefiado una serie de acciones y estrategias a

Ilevar a cabo para publicitar la exposicion, resumidas en |os siguientes puntos, segun su comienzo.

1. Redes Sociales. Una de |as estrategias mas féciles de poner en marchar, que puede llegar a
mas gente y de forma gratuita es la publicitacion del proyecto Una rosa y un milagro en redes
sociales. Ademas, s tomamos como referencia el estudio de publico realizado previamente, € 90%
de los turistas que llegan a Mdlagay su provincia son usuarios de estas, un factor a tener en cuenta
para promocionarnos entre e publico no residente. Para €llo, se abriran perfiles en las distintas

redes sociales mas utilizadas en la actualidad: Facebook, Instagram, X (anteriormente Twitter) y
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Tiktok. El contenido que se suba a estos perfiles puede variar desde € folleto promocional avideos
exclusivos acerca del montaje, fotos de las obras, explicaciones de estas... También podemos
incluir informacion en otros idiomas como €l inglés o e francés para tener impacto entre |os turistas
no hispanohabl antes.

No solo esto, sino que podemos promocionarnos también en los perfiles oficiales de la
cofradia por medio de posts, tweets, retweets y publicaciones propias de Zamarrilla y/o la
Agrupacion de Cofradias anunciando Una rosa y un milagro.

También, para darnos a conocer por la juventud, nos pondremos en contacto con los
encargados de llevar las redes sociaes de las facultades de la Universidad de Maaga para que
promacionen por medio de un post, un tiktok o un tweet e proyecto.

Por Ultimo, si bien no contamos con los medios que poseen |0s grandes museos, nos gustaria
poder llegar incluso a aquellos que, por algun motivo, no puedan estar presentes fisicamente en la
exposicion (enfermos ingresados en hospitales, ancianos en residencias, personas que vivan en
lugares muy remotos, etc.), el “no publico real” que mencionamos al inicio de este apartado. Para
llegar a estos colectivos, las redes sociales son una manera fécil, rpida y segura. Por dlo, €l
contenido que se suba a estas debe ser —como se ha explicado- variado y detallado, para que €l
publico pueda acceder a é desde donde quiera.

Toda la camparia en las redes sociales propias del proyecto puede empezar desde € mismo
momento en el que se apruebe Una rosa y un milagro, pues, entre otros aspectos, esté concebida a
modo de diario para que quede registrado el proceso de montgje. En cuanto a los perfiles oficiales
de la hermandad, de la Agrupacion y de la UMA, nos gustaria que comenzasen su camparia de
difusion un mes antes de que se inaugure € proyecto. Esto es e 5 de febrero de 2025. A partir de
ese momento, unavez alasemana desde € 5 de febrero a 5 de marzo, podrian poner un tweet 0 un
post relacionado con la exposicion, para que la accion publicitaria sea efectiva, pero sin llegar a
cansar a usuario de redes. En lasimégenes 90 y 91 podemos ver un gemplo del perfil de Instagram

del proyecto y una publicacién en dichared social:
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Imagen 90. Vista hipotéticadel perfil de Instagram de Imagen 91. Vista hipotética de un post en Instagram.

Unarosay un milagro. Realizacion propia. Realizacion propia.

2. Folletos y carteles publicitarios. Se disefiard una imagen con los datos basicos de la
exposicion que, ademas de ser subida en los perfiles de redes sociales, se adaptara al formato cartel
y a de folleto y se repartira por € barrio. Los carteles que preparemos pueden ser colocados en
distintos comercios trinitarios para que la informacion pueda llegar a los vecinos, asi como los
folletos pueden repartirse por los buzones de la barriada. También, se colocaran los carteles en los
tablones de anuncios de las facultades de M8 aga, asi como de algunos colegios e ingtitutos y en los
de autobuses pertenecientes a la Empresa Malaguefia de Transportes (EMT). De esta manera, nos
aseguramos llegar a publico més joven, pero también a otros rangos de edad que acudan a los
negocios del barrio, formen parte de la comunidad universitaria/educativa o sean usuarios de la
EMT, incluso a turistas. Tanto los folletos como los carteles empezaran a distribuirse tres semanas
antes del comienzo de la exposicion, es decir, e 12 de febrero de 2025.

La imagen para dar dicha publicidad esta inspirada en € arte pop y en las obras de Andy
Warhol. Toma una serie de imégenes de los titulares de la cofradiay las hace llamativas a través de
larepeticion y los colores fuertes y contrastados. Las letras se encuentran en blanco para poder ser
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leidas con facilidad, en dos tamafios y dos tipografias distintas para hacer la imagen visuamente
mas atractiva. Contiene €l titulo del proyecto y una brevisima descripcion de este. El resto de los
datos se afiadiran posteriormente de diversas maneras segun el formato al que se quiera pasar la
imagen, ya sea folleto, cartel o incluso pegatina. El folleto, en formato diptico, ofrecerd la siguiente
informacion: fecha, lugar, gratuidad de la entrada a la exposicion, asi como teléfono y direccion
web de |la cofradiay redes sociales del proyecto. En el cartel solamente seincluiralafecha, el lugar
y la gratuidad de la entrada. A continuacion, presentamos la imagen escogida (92), adaptada a
version folleto (93) y aversion cartel (94). Las imégenes 95 y 96 son mockups de cOmo se veria el
cartel por lacale.
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Imagen 92. Imagen oficial para promocionar el proyecto. Realizacion propia con Picsart.
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Imagen 93. Folleto. Realizacion propia con Canva. Imagen 94. Cartel. Realizacion propia con Picsart.

Imagen 95. Simulacion del cartel enlacalle 1. Imagen 96. Simulacion del cartel enlacalle 2.

Realizacion propia con Canva. Realizacion propia con Canva
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3. Pegatinas. Estos elementos, situados en sitios estratégicos, como buzones, farolas,
esguinas o cerca de grafitis, captan la atencién del publico. Son muchos los gjemplos de grupos y
asociaciones que se promocionan empleandolas. Algunas personas incluso las consideran como una
muestra més del arte urbano, les toman fotos y las comparten en sus redes sociales, dando
publicidad gratis y desinteresada. Algunos gjemplos los podemos ver en las siguientes imagenes
(97, 98, 99 y 100) tomadas en calles de Nueva York, Sevillay Copenhague:

Imagen 97. Buzdn recubierto de pegatinas en unacalle Imagen 98. Pegatinas en una calle de Sevilla. Imagen
de Nueva York. Imagen propia. propia.

Imagen 99. Pegatinas del célebre grupo Imagen 100. Elemento urbano recubierto de
Califato % en una calle de Sevilla. Imagen propia. pegatinas en Christiania, Copenhague. Imagen propia.
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Redlizaremos una version adaptada a formato sticker de la imagen decidida para
promocionar Una rosa y un milagro (imagen 101), que contenga el menor texto posible y que aun
asi sirva a viandante para conocer el proyecto. Empezaremos a colocarlas quedando una semanay
media para la inauguracion, de manera escalonada con respecto a los carteles y folletos, o 1o que es
lo mismo, € 21 de febrero de 2025. No habra sitios estipulados. Los principales focos para
colocarlas seran La Trinidad, El Perchel y € centro de la ciudad, pero no descartamos usar las
restantes por otros barrios también de gran tradicién cofrade como La Victoria o Capuchinos.

Imagen 101. Pegatinas de Una rosa y un milagro. Realizacion propia a partir de Picsart y Mockup Bro.

4. Comunicado de la cofradia. Los hermanos de Zamarrilla son, junto alos jovenes, € grupo
Mas propenso a asistir alaexposicion y aguel a que esta esta dirigida. Parallegar a €llos se buscara
gue la hermandad envie un aviso especial, como hace cada vez que hay que anunciar algo relevante.
Este es enviado por correo electrénico y llega a todos los zamarrilleros, 1o que supone una via
rapida, efectivay sin costo para promocionar e proyecto. Este comunicado se enviard una semana
antes de que se inaugure la exposicion, es decir, € 26 de febrero de 2025. A continuacién, dejamos

un gjemplo de lo que podria decir el comunicado, tomando como modelo |os existentes:

Querido/a hermano/a:

Como hien sabes, la Cofradiatiene programado dentro de sus actos de Cuaresmalainauguracion de una
exposicion temporal que recoge la carteleria anunciante de nuestra salida de cada afio del Jueves Santo,
desde sus inicios hasta el pasado afio 2024. La exposicion comenzara el 5 de marzo y se prolongaréa hasta e
20 de abril y tendr& lugar en latercera planta de nuestra Casa Hermandad. La entrada es gratuita.

Con este evento nos proponemos darte a conocer e patrimonio artistico de la Hermandad, que es tan tuyo
como de los demas hermanos. Asi como llevar a cabo una tipologia expositiva poco frecuente en la ciudad,




93

situdndonos siempre ala vanguardia de la Ma aga cofrade.

Nos dirigimos ati con el propdsito de recordarte la oportunidad que se presenta para tener un momento de
convivenciay reunion entre hermanos previa ala estacion de penitencia, donde nos gustaria contar contigo.

Te agradecemos de antemano por considerar esta posibilidad, y por € continuo apoyo a esta corporacion
nazarena. Juntos, podemas seguir construyendo un futuro més préspero para todos.

Recibe un afectuoso saludo.
Salvador Gonzalez Arlandi

Secretario

b

Rl

5. Colaboracion con la Asociacion de Vecinos Trinidad-Centro y difusion en el barrio de La
Trinidad. Se puede contactar con la Asociacion de Vecinos Trinidad-Centro para que colaboren con
esta exposicion que, a finy a cabo, se centra en e patrimonio de una cofradia trinitaria y tendra
lugar en un edificio del barrio. Ademas, queremos que La Trinidad sea el centro de una estrategia
algo més llamativay original. Para ello, seguiremos el ejemplo del street marketing®® de la National
Gallery de Londres en 2007. Esta institucién coloco reproducciones de obras destacadas del museo
acompaiadas de su cartela correspondiente en los barrios de Piccadilly, Soho y Covent Garden, con
el objetivo de que las obras fuesen a encuentro de la gente y animasen a los viandantes a entrar al
museo para poder admirarlas®. En nuestro caso, colocaremos en distintas paredes de las calles del
barrio lareproduccion de alguna de las obras que expone Una rosa y un milagro. Esta reproduccion
ira acompafiada de una cartela y un marco, simulando la pared de un auténtico museo. Para
completar el conjunto, se colocara uno de los folletos para que la gente sepa a donde acudir si
guiere ver més o s estén interesados (imagen 102). Esta accién se llevara a cabo una vez se haya
inaugurado la exposicién, alosdos o tres dias. Laideaes que, s a publico le gustalo que ve, pueda
dirigirse en ese preciso instante a Zamarrilla y entrar. Empezaremos nuestro “museo callejero” el 10

de marzo de 2025.

60 Descrito por Mateos Rusillo como todas aquellas acciones publicitarias 0 comunicativas que se desarrollan
directamente en la calle mediante técnicas no controladas por las compafias de medios para conseguir impactar en los
consumidores de formainesperaday original. MATEOS RUSILLO, SM. (2012), 114.

61 MATEOS RUSILLO, SM. (2012), 114.
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Imagen 102. Sketch del “museo callejero”. Realizacion propia con Canva, Landing y Picsart.

A su vez, en € barrio de La Trinidad se encuentran el Hospital Civil y el Centro de Salud
Trinidad Jesis Cautivo. Podemos contactar con ambos centros para organizar una visita a los
enfermos y llevar reproducciones de los carteles. La actividad no consistiria simplemente en mirar,
sino que cada pieza seria explicada por los participantes de la cofradia, para que asi 10s ingresados
puedan conocer detalles de cada obra.

Esto mismo puede replicarse en € Centro de Dia de Mayores M&daga-Trinidad. Los
ancianos que acuden a este, si bien no estén ali ingresados de manera permanente (por 1o que se
considerarian “no publico”, en lugar de “no publico real”), no suelen realizar actividades fuera del
establecimiento. Podriamos contactar con la institucion para organizar una excursion, es decir, una
visita presencia ala exposicion. Otra opcion es llevar a cabo en e lugar la misma actividad que en
el hospital y el centro de salud. Debemos recordar que el “no publico” es en realidad un visitante
potencial y, por ello, debemos atraerlo.

Los nifios también forman parte de este grupo, por lo que, aprovechando que al lado de
Zamarrilla se encuentra el CEIP Bergamin, se puede organizar con €l centro otra excursion para que
vengan sus aumnos.

Tanto las excursiones como |as visitas a los mencionados centros se llevaran a cabo una vez
inaugurada la exposicion. La fecha se concretara con las diferentes instituciones a partir del 5 de
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marzo de 2025, por lo que no se indica ninguna en este apartado. Seran voluntarios de la hermandad

los que ayuden allevar a cabo dichas actividades.

2. Merchandising

Hemos querido proveer a visitante de una serie de recuerdos y merchandising
conmemorativo de la exposicion. Estaran expuestos en la habitua vitrina que tiene la hermandad
(imagen 103). Junto alas pulseras, las estampitas, |os rosarios y |os pines tradicionales, e visitante
también encontrara productos relacionados con la exposicion en la entrada/salida de esta (imagen

104). Laventa la gestionara un hermano o hermana de |la cofradia.

T
. =1
Imagen 103. Vitrina de la hermandad. Imagen Imagen 104. Plano ubicacion de vitrina. Realizacion
proporcionada por Enrique Moyano. propia con Publisher.

A continuacion, unalistade materia alaventa:

e Carteles: d tratarse de una exposicion de carteleria, nos resulta l6gico que € visitante pueda
adquirir copias de los mismos a un precio simbdélico. Normalmente, estos suelen ser gratis,
por lo que e cartel de 2025 (que no forma parte de la exposicién) si se podra conseguir sin

coste alguno. Los demés podran comprarse por € minimo precio de 50 céntimos la unidad.
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De esta manera podremos recaudar una cierta cantidad destinada a abaratar 10s gastos de

realizacion de laexposicion y la hermandad podra dar salidaa el stock sobrante que posee.

Marcapaginas: a un euro la unidad, habra hasta ocho tipos (imagen 105), basados en algunos
de los carteles expuestos. Medirdn 6 x 17 cm y estaran hechos en papel de 200 gramos de

gramagje, sin acabado. Los haremos con la empresa 360l mprimir.

Imagen 105. Coleccion de marcapaginas. Creacion propia con VistaPrint.

Camisetas. habra tres modelos, uno con un cartel del Cristo, otro con la imagen que
representa a la exposicion y otro con un cartel de la Virgen. Los tres modelos podran
encontrarse en negro y en blanco. Costaran 20 euros. Se encargara de hacerlas la empresa
VistaPrint. Para no aumentar €l coste de la exposicion a producirlas, presenciamente habra
una de cada modelo para que € visitante o e hermano puedan apreciarla en persona. Todo
aquel interesado en adquirir una podra apuntarse en una lista especificando la talla, €l
modelo y € color. Se hara un pedido conjunto de todas las camisetas, para asegurarnos de

gue no sobre stock una vez terminado e proyecto (imagenes 106, 107, 108, 109,110 y 111).

Imagen 106. Camiseta negra Cristo. Realizacion propia.




Imagen 107. Camiseta blanca Cristo. Realizacion propia.

Imagen 108. Camiseta negra oficial proyecto.

Realizacion propia.

97



Imagen 109. Camiseta blanca oficia proyecto. Realizacion propia.

Imagen 110. Camiseta negra Virgen. Realizacion propia.
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Imagen 111. Camiseta blanca Virgen. Realizacion propia.

e Carcasas de mdvil: a1l euros la unidad. Las fabricard la empresa Printful y en un principio
habra 50 unidades. De ser mayor la demandad que la oferta, los interesados deberan
apuntarse en una lista si quieren hacerse con una. En esta deberdn indicar e modelo de
movil y el de carcasa que prefieren (imagen 112).

Imagen 112. Carcasas de mévil. Realizacion propia con MockUp Bro.
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e Iman: se hara un modelo de iman, inspirado en el cartel de la exposicion. Costara 3,5 euros.

Se encargarala empresa 360l mprimir (imagen 113).

Imagen 113. Iman. Realizacién propia con Placeit.

e Tazas. se haran con la imagen de la exposicién y costardn 6 euros. Las fabricard

Pixartprinting (imagenes 114 y 115).

.

.

A

Imagen 114. Taza. Realizacion propia con Canva. Imagen 115. Modelo con taza. Realizacion propia con

Canva.
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e Pulsera: se llevard a cabo e disefio de una pulsera de tela a estilo de las cofrades. Estara
realizada en poliéster por medio de impresion digital y medira 36 x 1,5 cm. Se pedira un
pack de 500. La fabricacion correra a cargo de la empresa SuperPulsera. Se venderdn a 1
euro, como €l resto de las pulseras cofrades (imagen 116).

Imagen 116. Pulsera cofrade. Realizacion propia con SuperPulsera.

XIl. Cronograma

Accion Inicio Duracion

Investigacion previaa proyecto | Marzo de 2024 Un mesy medio

Campaiia en redes socides | Abril de2024 Hasta fina de proyecto,
propias incluido desmontaje
Seleccion de obras Abril de 2024 Una semana

Pedir  permisos para la| Mayo de 2024 Tres semanas

reproduccion de obras y su uso

en laexposicion

Delimitacion del concepto de la | Junio de 2024 Dos semanas

exposicion (museologia)

Disefio de la exposicion | Junio de 2024 Un mesy medio
(museografia)

Encargo de las reproducciones de | Septiembre de 2024 Un mesy medio
las obras

Encargo de material de difusion | Octubre de 2024 Tres semanas

(carteles, folletos y pegatinas),
cartelas, rotulosy textos de sala
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Encasgo de materid  de | Noviembre de 2024 Un mes

merchandising

Obra paracolocacion del pladur | 15 de enero de 2025 Un mes

Inicio de difusion en redes | 5 defebrerode 2025 Desde la fecha de inicio a

socidles de la cofradia, la 20 de abril de 2025

Agrupacion de Cofradias, la

UMA...

Distribucion defolletos y carteles | 12 de febrero de 2025 Desde la fecha de inicio d
20 de abril de 2025

Pintar lasala 21 defebrero de 2025 Cinco dias, hasta € 25 de
febrero incluido

Distribucion de pegatinas 21 de febrero de 2025 Desde la fecha de inicio d
20 de abril de 2025

Montgje de la exposicion 26 de febrero de 2025 Una semana, hasta € 4 de
marzo incluido

Comunicado de la cofradia a sus | 26 de febrero de 2025 Unaunicavez, un dia

hermanos

Inauguracion 5 de marzo de 2025 Desde la fecha de inicio d

20 de abril de 2025

Excursiones y visitas de

A partir del 5 de marzo de 2025,

Desde la fecha de inicio a

instituciones a  concretar con dichas | 20 de abril de 2025
instituciones.
Difusion con el museo callgero | 10 de marzo de 2025 Desde la fecha de inicio d

20 de abril de 2025

Fin de laexposicién

20 de abril de 2025

Undia

Desmontaje de la exposicion

22 de abril de 2025

Dos semanas, hasta el 6 de

mayo incluido
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A continuacion, se adjunta una lista con los gastos del proceso de redlizaciéon de Una rosa y

un milagro.

Parael montgje:

Concepto Empresa Coste unitario N.°deunidades | Coste total

Pladur Contrato a 135,044 m?2 4388,93%

(material, adjudicar

montaje y

desmontaje)

Reproduccion de | Pixartprinting 30 429,65

obras®

Seguro deobras | Contrato a 350
adjudicar

Cartelas Ultimo Disefio 11 30 330

Vinilos de sala Ultimo Disefio 550

Alcayatas Leroy Merlin 7,56 30,24

Hembrillas Leroy Merlin 7,16 28,64

cerradas

Anclgie antirrobo | SIT 5,95 4 23,80

Flex Hang M4

Destornillador SIT 40,34 1 40,34

flexible de 45 cm

con manga

magnéticaM4

No més clavos Bauhaus 8.99 1 8.99

Cinta de doble | Leroy Merlin 7,49 1 7,49

cara

62 Esta cantidad es una estimacion. En el mercado nacional el precio medio de un m? de pladur es de entre 25/40 €. Asi
pues, calculamos los metros cuadrados de pladur que construiriamos, o multiplicamos por 25 y por 40, sumamos las
dos cantidades y las dividimos por la mitad para obtener € precio medio. Datos obtenidos en la web Cronoshare:
https://www.cronoshare.com/cuanto-cuesta/hacer-pared-pladur.

63 Al pertenecer las obras a la hermandad, no es necesario abonar ninguna cantidad por los derechos de reproduccion.
Lo mismo sucede con aquellas que pertenecen a la Agrupaciéon de Cofradias, ingtitucién que nos ha cedido dichos

derechos.
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Concepto Empresa Coste unitario N.°deunidades | Coste total
Carteles Pixartprinting 50 61,58
Folletos Pixartprinting 2500 49,50
Pegatinas 360Imprimir 250 9,12
Para el merchandising:
Concepto Empresa Coste unitario N.°deunidades | Costetotal
Camisetas Vistaprint 17,99 10 179,90
Tazas Pixartprinting 50 149,75
Pulseras SuperPulsera 500 200
Imanes 360Imprimir 100 22,61
Carcasas Printful 9,76 50 488
Marcapaginas 360Imprimir 500 29,87
Otros:
Concepto Empresa Coste unitario N.° de unidades | Coste total
Comisariado 2000
Limpieza A cago de la

hermandad
[luminacion/Suministro | A cargo de la
deluz hermandad
Seguridad A cargo de la

hermandad

El coste total de este proyecto seria 9328,41 €.

Si bien los gastos son fijos, los ingresos pueden variar, dependiendo de cuanto se venda.

Como no podemos predecirlo con exactitud, hemos querido aportar una serie de estimaciones. De

venderse el 100% de los articul os, obtendriamos | os siguientes ingresos:

e (Camisetas: 200 € (inicialmente, no incluye el beneficio del segundo pedido).
e Tazas: 300 €.
e Pulseras: 500 €.
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e (Carcasas: 550 €.
e Imanes: 350 €.
e Marcapaginas: 500 €.

Total: 2400 €.

Estos ingresos no incluyen los que se obtendria si se hiciera un pedido méas grande de
camisetas o al vender posters de otros afios a 0,50 €.

Por otro lado, como no podemos controlar |0 que se compraray lo que no, presentamos una
serie de estimaciones acerca de cuanto podriamos ingresar en diferentes escenarios. de vender €l
70 % de las unidades de cada articulo, nuestros ingresos serian de 1680 €, si vendiésemos el 50 %,

serian de 1200 €, y si se comprara el 30 %, serian de 720 €.

Gastos Ingresos Diferencia
Caso 1 (ventadel | 9328,41 € 2400 € 6928,41 €
100 %)
Caso 2 (70 %) 9328,41 € 1680 € 7648,41 €
Caso 3 (50 %) 9328,41 € 1200 € 8128.41 €
Caso 4 (30%) 9328,41 € 720 € 8608,41 €

Como vemos en latabla anterior, teniendo en cuenta la diferencia entre gastos e ingresos en
los diferentes casos, los gastos para € montaje de Una rosa y un milagro para la cofradia serian
6928,41 €, en el mejor de los escenarios, 0 8608,41 €, en el peor de ellos.

Paraintentar reducir mas el costo del proyecto, nos gustaria plantear varias posibilidades. La
primera seria contactar con instituciones que ofrecen subvenciones. Algunos organismos publicos
gue nos servirian podrian ser e Ayuntamiento de Malaga, la Diputacion de Mdaga o la Junta de
Andaucia. En € ambito privado, se podria contactar con una serie de bancos y empresas que
frecuentemente patrocinan eventos en la ciudad y que quizés estarian interesados en colaborar con
nosotros. Por otra parte, existe la posibilidad del crowdfunding o micromecenazgo. Esta forma de
financiacion se basa en |as pequefias aportaciones que realizan numerosos individuos para apoyar

un proyecto o una causa. La nuestra se realizaria con Verkami®, una web especializada en recabar

64 Se puede consultar su web en el siguiente enlace: https://www.verkami.com/.
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fondos para actividades relacionadas con la cultura. De esta manera, los hermanos interesados, o
cualquier ciudadano, pueden ayudar con la cantidad que mas conveniente le parezca, dentro de las

posibilidades de cada uno. Juntos podemos conseguir que Una rosa y un milagro sea posible.

XIV. Conclusion

Hemos planteado una exposicién tempora que recoja la carteleria que anuncia la salida
procesional anua de la Cofradia de Zamarrilla de Mdaga € Jueves Santo. Nuestras intenciones
eran compartir con el publico general € patrimonio pictérico de dicha cofradia, dar protagonismo al
tradicional barrio de La Trinidad, aportar frescor y novedad a panorama de exposiciones cofrades e
investigar quiénes forman parte, con su obra, de la carteleria de Zamarrilla, dato que en algunos
casos se desconocia por completo. Con una seleccion total de 30 obras, combinando originales y
reproducciones, la exposicion estaria disponible para su visita entre marzo y abril de 2025, en la
casa hermandad de la cofradia.

No debemos olvidar la importancia que tiene Una rosa y un milagro para la capital
malacitanay su Semana Santa. Mdaga es |la ciudad de los museos, donde la cultura es cada vez més
relevante y demandada. Proyectos como este no pueden mas que sumar a esta idea y enriquecerla
culturalmente. Esto es asi porgue, de llevarse a cabo la exposicion, la ciudad albergaria una
tipologia expositiva poco frecuente, especiamente en nlcleos urbanos que no sean Sevilla.
Estariamos aportando nuestro granito de arena para que Méaga fuese la sede de exposiciones cada
vez mas punteras y originales y abririamos la puerta a que otras hermandades o localidades
siguieran nuestro gjemplo.

Ademés, este proyecto aporta algunas novedades. Por una parte, recoge un estudio de la
carteleria de la hermandad. Estudio que —debemos reiterar— es pionero, pues no existe uno previo.
Por lo tanto, este puede ser una oportunidad para que € tema se estudie con méas dedicacion y
precision si cabe, por lo que podriamos considerar Una rosa y un milagro como el punto de partida
de una linea de investigacion de gran interés y todavia por explotar. Por otra parte, la exposicion
sirve como puesta en valor del patrimonio de Zamarrilla. Las hermandades suelen tener un
patrimonio rico y diverso y nunca serén suficientes las muchas medidas que se tomen para
difundirlo y darlo a conocer, tanto a sus hermanos en particular como a la ciudadania en general.

También es resefiable € disefio de una serie de estrategias de difusion, centradas
especialmente en la publicidad a pie de cale y en redes sociales, aeandonos de medios
tradicionales como radio, prensa o television. Hemos intentado que € proyecto esté en sintonia con
su barrio, buscando llegar mediante diferentes actividades a estudiantes de infantil y primaria,

mayores y personas hospitalizadas, cuyos colegios, centros sociales y hospitales se encuentran en
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La Trinidad, aumentando asi e sentimiento de pertenencia al barrio. Ademas, otro aspecto a
remarcar del proyecto es €l de intentar acercarlo a cuantas mas personas mejor, sin pasar por ato
nichos de publico muchas veces olvidados, como personas con aguna discapacidad —ya seafisicao
cognitiva—. Dentro de nuestras posibilidades, nos resultaba importante adoptar e mayor nimero de
medidas que pudiéramos implementar para atraer a dichos grupos. No solo nos interesa e publico
asiduo a exposiciones y museos, queremos que Una rosa y un milagro sea un proyecto que también
pertenezca a nifias y nifos, personas de la tercera edad, hospitalizadas, con alguna discapacidad,
turistas, inmigrantes... Todo el mundo es bienvenido.

Asi mismo, quisimos completar la experiencia con merchandising propio, para plantear
posibles obsequios y recuerdos que € publico pudiera adquirir y que sirviesen para sufragar de
cierta manerala exposicion.

Junto atodo ello, me gustaria afiadir que, si bien este proyecto solo es un supuesto 0 un caso
préactico, la estrecha colaboracion de los cofrades de Zamarrillay la gran acogida que ha tenido en
el seno de la hermandad degjan abierta la puerta para un futuro planteamiento. Quizas dentro de
algun tiempo podamos disfrutar de una exposicion de carteles de Zamarrilla. La idea ya se ha
planteado y €l camino se ha alanado en cierta medida, abriendo las puertas a un sinfin de
posibilidades. Me complace pensar que la primera exposicion gue concibo en mi vida (aunque no se
materialice) sea dedicada a mi cofradia, tras la cual hay un grupo humano atento, colaborador y
exquisito.

Finalmente, decir que este proyecto no solo es importante por aportar frescura a panorama
de exposiciones cofrades de la ciudad, por abrir una nueva linea de investigacion o por poner en
alza el patrimonio de Zamarrilla. Su principal importancia es e valor educativo que ha tenido
personalmente para mi. Poder fusionar mis inquietudes con lo aprendido en € Master en Arte,
Museosy Gestion del Patrimonio Histérico de la Universidad Pablo de Olavide y en las précticas en
el Museo Carmen Thyssen de Maaga ha tenido un efecto enormemente positivo en mi formacion
profesional. Al inicio de este proyecto, me preocupaba abarcar demasiado, no definir correctamente
mis ideas, no encontrar el material suficiente con el que trabajar o enfrentarme a ciertos apartados
gue no fuese capaz de realizar de manera satisfactoria. En general, todo e proyecto me resultaba
titanico. Concebir por mi cuenta una exposicion, encargandome de todos los aspectos, desde la
investigacion a la museografia, pasando por la museologia, € estudio de publico, las actividades de
difusion o la accesibilidad, me ha brindado una oportunidad Unicay excelente para formarme como
futura profesional en el ambito de los museos y las exposiciones. Por €ello, y por las oportunidades

gue se me han brindado a raiz de este proyecto, estoy enormemente agradecida.
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XV. Indicedeilustraciones

Imagen 1: Nico Canela. Muestra de devocion popular en una pared del Pasgje Marmoles. Fotografia
propia. 2024. Pg. 7.

Imagen 2: Captura de pantalla de la descripcion del perfil “Zamarrilla Trinitaria” en X. Fotografia
propia. 2024. Pg. 7.

Imagen 3: Virginia Caro. Procesion del Jueves Santo. Fuente: X. 2023. Pg. 8.

Imagen 4: Andlisis DAFO. Realizacion propia. 2024. Pg. 13.

Imagen 5: Juande Zamudio. Cristo de los Milagros. Fuente: X. 2023. Pg. 29.

Imagen 6: Nico Canela. Virgen de laAmargura Coronada. Fuente: X. 2024. Pg. 29.

Imagen 7: Jennifer Mateo. Santo Suplicio. Fuente: X. s. d. Pg. 29.

Imagen 8: Guerrero Jiménez presentando su cartel. Fotografia proporcionada por Noelia Guerrero
Jiménez. 2014. Pg. 37.

Imagen 9: Nodlia Guerrero Jiménez. Cartel de 2014. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg.
38.

Imagen 10: Andnimo. Cartel de la pelicula La reina Cristina de Suecia de 1934. Fuente: Google
imagenes. Pg. 40.

Imagen 11: Antonio Cardenas. Cartel de 2017. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg. 40.
Imagen 12: Los artistas asociados. Cartel de la pelicula La mascara de hierro de 1929. Fuente:
Google iméagenes. Pg. 40.

Imagen 13: Pepe Palma. Cartel del 2000. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg. 40.

Imagen 14: Zubillaga. Imagen antigua de la Amargura. Fuente: JIMENEZ GUERRERO, J,
SANCHEZ LOPEZ, J. A. (1994), 145. 1939. Pg. 41.

Imagen 15: Eugenio Chicano. Cartel de 2002. Fotografia propia. Pg. 41.

Imagen 16: José Robles Mufioz. Cartel de 1995. Fuente: web de la Agrupacion de Cofradias. Pg.41.
Imagen 17: Salvador Varela Martin. Cartel de 2016. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg.
41.

Imagen 18: Compendio de representaciones de la rosa y e puiia de la Amargura. Realizacion
propia. 2024. Pg. 42.

Imagen 19: Estudio Bienvenido-Arenas. Esperanza. Fuente: web de la Agrupaciéon de Cofradias.
1952. Pg. 45.

Imagen 20: Eduardo Casares Gorii y Jose Soria Martinez. Con la venia. Fuente: web de la
Agrupacion de Cofradias. 1956. Pg. 45.

Imagen 21: José Robles Mufioz. Cristo de los Milagros. Fuente: web de la Agrupacion de
Cofradias. 1995. Pg. 46.
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Imagen 22: Fermin Durante LOpez. Cristo nazareno. Fuente: web de la Agrupacion de Cofradias.
1997. Pg. 46.

Imagen 23: Jaime Diaz Rittwagen. Salida de la procesion. Fotografia propia. 2024. Pg. 47.

Imagen 24: Jaime Diaz Rittwagen. Por €l puente de la aurora. Fotografia propia. 2024. Pg. 48.
Imagen 25: Maria José Sarria. Cartel de 2006. Fotografia propia. 2024. Pg. 48.

Imagen 26: Maria Egea. Cartel de 2008. Fotografia propia. 2024. Pg. 49.

Imagen 27: Eduardo Nieto Cruz. Cartel de 2009. Fotografia propia. 2024. Pg. 49.

Imagen 28: Juan Arenas Cansino. Cartel de 2010. Fotografia propia. 2024. Pg. 98.

Imagen 29: Pedro De LaRua. Cartel de 2011. Fotografia propia. 2024. Pg. 50.

Imagen 30: Eduardo Nieto Cruz. Cartel de 2012. Fotografia propia. 2024. Pg. 50.

Imagen 31: José Antonio Jménez Mufioz. Cartel de 2024. Fuente: web de la Cofradia de
Zamarrilla. Pg. 50.

Imagen 32: Manuel Pineda Barroso. Cartel de 1999. Fotografia propia. 2024. Pg. 51.

Imagen 33: Eugenio Chicano. Cartel de 2002. Fotografia propia. 2024. Pg. 51.

Imagen 34: Antonio Montiel. Cartel de 2013. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. 2024. Pg.
52.

Imagen 35. Andrés Tristan Pertifiez Carrascosa. Maria Santisima de la Amargura Coronada.
Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. 2015. Pg. 52.

Imagen 36: Antonio Cardenas. Cartel de 2017. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg. 53.
Imagen 37: Eugenio Chicano. Cartel de 2019. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg. 53.
Imagen 38: Eugenio Chicano. Cartel de 2020. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg. 53.
Imagen 39: Francisco Manuel Calderén Rodriguez. Cartel de 2022. Fuente: web de la Cofradia de
Zamarrilla. Pg. 54.

Imagen 40: Pepe Palma. Cartel del 2000. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg. 55.

Imagen 41: Ezequiel Pérez. Cartel del 2001. Fotografia propia. 2024. Pg. 55.

Imagen 42: Francisco Torres Matas. Cartel del 2004. Fotografia propia. 2024. Pg. 55.

Imagen 43: Francisco D. Llinares. Cartel del 2007. Fotografia propia. 2024. Pg. 56.

Imagen 44: Noelia Guerrero Jiménez. Cartel del 2014. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla.
Pg. 56.

Imagen 45: Salvador Varela Martin. Cartel del 2016. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg.
56.

Imagen 46: Fernando Nufiez Fernandez. Cartel del 2018. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla.
Pg. 57.

Imagen 47: Francisco Javier Valverde Congjero. Cartel del 2021. Fuente: web de la Cofradia de
Zamarrilla. Pg. 57.
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Juan Francisco Montoya Garcia. Amargura de una madre. Fuente: web de la Cofradia

de Zamarrilla. 2023. Pg. 57.

Imagen 49:
Imagen 50:
Imagen 51
Imagen 52:
Imagen 53:
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Imagen 54:
Imagen 55:
Imagen 56:
Imagen 57:
Imagen 58:
Imagen 59:
Imagen 60:
Imagen 61:
Imagen 62:
Imagen 63:
Imagen 64:
Imagen 65:
Imagen 66:
Imagen 67:
Imagen 68:
Imagen 69:
Imagen 70:

Recurso visud tipografico 1. Fotografia propia. 2024. Pg. 58.

Recurso visud tipografico 2. Fotografia propia. 2024. Pg. 58.

Recurso visual cartelas. Fotografia propia. 2024. Pg. 59.

Recurso visual colores. Fotografia propia. 2024. Pg. 59.

Casa Hermandad y ermita de Zamarrilla. Fuente: web de la Cofradia de Zamarrilla. Pg.

Vista satélite de la ubicacion de la ermita. Fuente: Google Maps. 2024. Pg. 60.
Salaoriginal 1. Fotografia propia. 2024. Pg. 60.

Saaorigina 2. Fotografia propia. 2024. Pg. 60.

Pared de la sala. Fotografia propia. 2024. Pg. 61.

Martina Sanchez Alvarez. Plano de la sala. 2024. Pg. 61.

Plano con medidas de |as paredes. Realizacion propia. 2024. Pg. 61.

Plano proyecto paredes de pladur. Realizacion propia. 2024. Pg. 62.

Mapa visual de las secciones. Realizacion propia. 2024. Pg. 63.

Plano de distribucion de sala. Realizacion propia. 2024. Pg. 64.
Recorridos 16gicos. Realizacién propia. 2024. Pg. 65.

Recorridos alternativos. Realizacion propia. 2024. Pg. 65.

Plano iluminacion. Realizacion propia. 2024. Pg. 66.

Prototipo de cartelas. Realizacion propia. 2024. Pg. 67.

Ejemplo de rétulo de seccidn. Realizacion propia. 2024. Pg. 67.

Montgje vision final de seccion + rétulo. Realizacion propia. 2024. Pg. 67.
Montaje vision final texto de sala. Realizacion propia. 2024. Pg. 70.
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Imagen 71: Alcayatay hembrilla cerrada. Imagen propia. 2024. Pg. 73.

Imagen 72: Anclgje antirrobo. Fotografia propia. 2024. Pg. 73.

Imagen 73:
Imagen 74

Producto “No mas clavos”. Fuente: web de Bauhaus. 2024. Pg. 73.
Cintade doble cara. Fuente: web de Leroy Merlin. 2024. Pg. 73.

Imagen 75: Vision seccion Cristo. Realizacion propia. 2024. Pg. 74.

Imagen 76: Vision fina seccion Cristo + rotulo. Realizacion propia. 2024. Pg. 74.

Imagen 77: Vision seccion Virgen. Realizacion propia. 2024. Pg. 75.

Imagen 78: Vision final seccién Virgen + rétulo. Realizacién propia. 2024. Pg. 75.

Imagen 79: Vision seccidn procesion, pared A2. Realizacion propia. 2024. Pg. 76.
Imagen 80: Vision final pared A2 + rétulo. Realizacién propia. 2024. Pg. 76.
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Imagen 81: Vision seccion procesion, pared A1, Realizacion propia. 2024. Pg. 77.

Imagen 82: Vision final pared Al. Realizacion propia. 2024. Pg. 77.

Imagen 83: Visidn seccion antecedentes. Realizacion propia. 2024. Pg. 78.
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Imagen 87: Vision originales procesion. Realizacion propia. 2024. Pg. 81.

Imagen 88: Visidn final texto de sala 1 + medidas. Realizacion propia. 2024. Pg. 81.

Imagen 89: Pictogramas explicativos. Fuente: web ARASAC. 2024. Pg. 85.
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2024. Pg. 88.

Imagen 91.: Vista hipotética de un post en Instagram. Realizacion propia. 2024. Pg. 88.
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Imagen 93: Folleto. Realizacion propia. 2024. Pg. 90.

Imagen 94: Cartel. Realizacion propia. 2024. Pg. 90.
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propia. 2024. Pg. 91.

Imagen 101: Pegatinas de Una rosa y un milagro. Realizacion propia. 2024. Pg. 92.

Imagen 102: Sketch del “museo callejero”. Realizacion propia. 2024. Pg. 94.

Imagen 103: Vitrinade la hermandad. Fotografia de Enrique Moyano. 2024. Pg. 95.
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Imagen 109: Camiseta blanca oficial proyecto. Realizacion propia. 2024. Pg. 98.

Imagen 110: Camiseta negra Virgen. Realizacion propia. 2024. Pg. 98.

Imagen 111: Camiseta blanca Virgen. Realizacion propia. 2024. Pg. 99.
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Imagen 112: Carcasas de mévil. Realizacion propia. 2024. Pg. 99.

Imagen 113: Iman. Realizacion propia. 2024. Pg. 100.

Imagen 114: Taza. Realizacion propia. 2024. Pg. 100.

Imagen 115: Modelo con taza. Realizacion propia. 2024. Pg. 100.
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